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PROHLASENI O GDPR
Vazeni ¢tenari,

dnem 25. 5. 2018 vstoupilo v Ucinnost
Nafizeni EU 2016/679 (GDPR), o zpra-
covani osobnich udaju fyzickych osob.
Abychom vyhovéli jeho pozadavkim,
musime Vas informovat o Vasich
pravech z hlediska ochrany osobnich
Udaju a o tom, jak a v jakém rozsahu
nakladame s osobnimi udaji, pro jaké
Ucely je vyuzivame a jakd mate prava

v souvislosti se svymi osobnimi udaji.
Ve Vasem pfipadé jde o postovni adresu,
na kterou je zasilan tento casopis a ktera
mezi osobni Udaje taktéz patii.

Vasi postovni adresu pouzivdme pouze
k zasilani tohoto ¢asopisu. Kromé smluv-
ni distribu¢ni spolec¢nosti ji nepredava-
me zadné treti strané a ctime zasady
zpracovavani osobnich udaja. Pokud
nadale souhlasite se zasilanim tohoto
¢asopisu, nemusite na tuto informaci
nijak reagovat.

V ptipadé svého nesouhlasu, tedy pokud
uz casopis Obchodniklyv radce nechcete
dale postou dostavat, mazete se kdyko-
liv z rozesilani odhlasit. Staci nam napsat
e-mail na adresu
gdpr@lampyris-publishing.cz a my
ukoncime zasilani na postovni adresu,
kterou u Vas registrujeme. Soucasné
vymazeme veskera Vase osobni data

s timto souvisejici.
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Milé ¢tendrky, mili ¢tenafi,

Iéto je v plném proudu a my k Vam
pfichazime s dalsim ¢islem casopisu. Na-
jdete v ném popovidani se spolumajite-
lem spolecnosti A-GROSS, ze kterého se
dozvite, ze sice odvaznému Stésti preje,
ale ze za kazdym Uspéchem je prede-
vsim mnoho prace. Neni upIné obvyklé
prejit od textilni galanterie k obcho-
dovani s napoji a pochutinami, ale i to
se da zvladnout. Dalsi zajimavy pfibéh
pfinasi rozhovor s maloobchodnikem

z Knézic. Podnikat 31 let v maloobchodé
povazujeme za Uctyhodné.

Jako jednomu z hlavnich témat tohoto
¢isla se vénujeme nealkoholickym
napojum. Je to sortiment, ktery nakupuji
v podstaté viechny ceské domacnosti,
proto je i pro Vas velice dllezité rozumét
této kategorii a nabidnout zékaznikdm,
co vyhledavaji. Podivali jsme se na nové
trendy a pfinasime informace k zaloham
na PET lahve.

Urcité se zastavte u ¢lanku o dotacich
pro vesnické prodejny. Mozna byste

se o néjakou mohli uchazet i Vy. Jste-li
v tomto sméru spise nesméli, obratte se
napfiklad na jednoho z nasich inzeren-
td - na Obchodni alianci Javor, aby Vam
poradila.

Pokud jste nezaregistrovali zmény v po-
vinné vybavé automobil, mazete se

Design prodejny je téma, k némuz se
opakované vracime. Ne kazdy muaze
investovat velké ¢astky do kompletni

prestavby nebo UpIné nového a moder-
niho vybaveni, ale témér kazdé prodej-
né mlze pomoci spravné roz¢lenéni
sortimentu, jeho prehlednost a dobré
osvétleni. Také se velmi osvédcily tzv.
pivni sekce — kdo ji jesté nemate, urcité
se obratte na svého dodavatele piva.

Pravidelné rubriky SZPI a COl upozor-
nuji na rdzné nesvary — i zde si lze vzit
pouceni, vtomto pfipadé, jak to nedélat
a na co se kontroly nejvice zaméftuiji.

Nasi inzerenti Vam jako obvykle pfinase-
ji nabidku svého zbozi a sluzeb. Vsichni
si zaslouZi pozornost, protoze nabizeji
produkty, které Vasi zakaznici mohou

na pultech ocenit. K novinkam patfi siru-
py, které se na nasich strankach objevuji
poprvé. Mezi produkty, jez zaroven
zapadaji i do tématu disla, jsou také jiné
nealko ndpoje a ochucend nealkoholickd
piva dalSich dvou inzerentd.

Na zavér si dovolujeme znovu vyzdvih-
nout rostouci potfebu umoznit zakaz-
niklm platit kartou a pfijimat od nich

za platby rGizné stravenky. Je to stéle
rostouci trend a nelze pred nim zavirat
oci. Potiebujete-li s tim pomoci, vyuzijte
nabidku Obchodni aliance Javor, ktera
tyto sluzby nepodmiruje ¢lenstvim

v alianci, ale nabizi je napfi¢ maloob-
chodnim trhem.

Prejeme pékny zbytek léta a tésime se
na Vas v pfistim Cisle..
Za redakci
Ing. Mgr. Daniela Repovd

OBCHODNIKUV RADCE - pro nezévisly maloobchod | 04-2019 | 3


mailto:d.repova@lampyris-project.com

JAK DLOUHO FUNGUJE VASE FIRMA?
MUZETE NAM JI A SEBE TROCHU
PREDSTAVIT?

Firma je letos na trhu jiz 27. rokem. Vznikla
jako velkoobchod textilni galanterie a na-
sledné se rozsifila o dalsi aktivity, nejprve
dovoz a distribuci LED osvétleni a poté
jsme vstoupili na potravinovy trh a stali se
vyhradnimi dovozci a distributory vyrobcl
Zbyszko, Excelent, Yarych a Naturio pro
Cesky a slovensky trh.

CO VAS VEDLO K ZAJMU O POLSKE
PRODUKTY? V DNESNi DOBE JSOU
CASTO PODROBOVANY KRITICE PRO
SVOJI SPATNOU KVALITU.

S polskymi dodavateli obchodujeme jiz vice
nez 20 let. Jedname vzdy pouze s vyrobci.
Vétsina z nich dodéava své vyrobky do celé
Evropy a identické vyrobky na polsky trh.
Pokud je stejné zbozi dodavéano i na vnitini
trh Polska, je vzdy jistota, Ze zbozi je v zaru-
¢ené kvalité. Polsky trh by nikdy, na rozdil
od naseho, nedovolil zaplevelit pulty nekva-
litnim nebo dokonce zdvadnym vyrobkem.
Navic nasi dodavatelé potravin a ndpojl jsou
firmy rodinného typu a majitelé si zakladaji
na své dobré povésti.

BYLO VASE PODNIKANI NEBO
ZAMESTNANI | PRED TiM NEJAK
PROPOJENE S MALOOBCHODEM?

Ne, nebylo.
JAKE MATE PRODUKTY?

Zabyvame se dovozem sirupt, napojl a kre-
kr(i. SnaZime se, aby kazdy produkt mél svou
Lpridanou” hodnotu, tfeba vysoky obsah
ovocnych $tav u sirupd, vitaminy, mineraly.

KTERY PRODUKT JE VAS SRDECNI
A KTERY ROZJEL FIRMU?

Kazdopadné to byl Babic¢in sirup, jehoz
vzhled odpovidé ndzvu a je uréen milovni-
kdm tradicnich, vyraznych chuti.

JAKE PRICHUTE ENERGETICKYCH
NAPOJU NABIZITE A PROC JSOU
POVAZOVANY ZA PRIRODNI?

Tyto ndpoje mame v pfichutich akai, exotic
a granatové jablko s grepem. Napoje
neobsahuji Zddné konzervanty a chemické
pfimési (taurin), jsou postaveny na bazi vy-
tazka kofeinu, zelenych zrn kédvy a vytazki
z guarany.

PROC JE PH VASI MINERALNI VODY
PRAVE 7,9 AZ 8,1?

Lidské télo ma v sobé zabudovany mecha-
nismus, ktery udrzuje konstantni pH krve
7,4. Tento mechanismu se projevuje tak, ze
uklada kyselé a zasadité mineralni latky z ji-
nych mist v¢etné kosti, mékkych tkani, slin
a télesnych dutin, ¢imz zpdsobuje prud-

ké koliséni pH v téchto tkanich. Proto je
dllezité pomahat télu udrzovat rovnovahu.
ktera nejenze zaZene Zizen, ale pomaha
nasemu organismu neutralizovat kyseliny.

JAKY JE ROZDIiL MEZI BABICCINYMI,
LIMONADOVYMI A ZDRAVOTNIMI
SIRUPY?

Babiccin sirup se vyznacuje vysokym
obsahem ovocnych slozek 28 %, limona-
dovy sirup je zajimavy netradi¢nim mixem
pfichuti exotického ovoce. Zdravotni sirupy
obsahuji vitaminy C, B, a B, a to v takové
mife, ze jedna porce hotového sirupového
napoje predstavuje 20 % referen¢ni hodno-
ty pfijmu téchto vitaminl pro dospélého
¢lovéka na jeden den. A obsahem podilu
ovocnych slozek az 57 % podle druhu pied-
¢i'i babicciny sirupy.

JAKE REKLAMNIi MARKETINGOVE
MATERIALY POUZIVATE K PODPORE
PRODEJE?

Samostatné kartonové stojany, letéky,
plakaty a jiné tiskoviny, dale internet
a socidlni sité.

4 | 04-2019 | OBCHODNIKUV RADCE - pro nezavisly maloobchod

KAM DODAVATE A JAK VELKY VYZNAM
PRO VAS MAJi MALOOBCHODNICI?

Dodéavame primarné do maloobchodnich
siti, maloobchodnici jsou pro nas tedy
stézejnimi odbérateli. Proto se snazime
nabidnout jim ty nejvyhodnéjsi podminky.

PUSOBITE VYHRADNE NA CESKEM
TRHU, NEBO VYVAZITE TAKE
DO ZAHRANICI?

Jsme vyhradni dovozce pro Ceskou
a Slovenskou republiku, tudiz pisobime
i v zahranici.

VE VASEM SORTIMENTU SE NACHAZEJI
ROVNEZ KREKRY. REKNETE NAM O NICH
NECO. PROC JSTE SE DO NICH PUSTILI?

Byli jsme osloveni jednim ze tfi nejvétsich
vyrobcl krekr(i na svété a jde o velmi zaji-
mavy sortiment. V sou¢asné dobé mame
pro Cesky trh v nabidce dvé produktové
fady, ale nabidka vyrobce je podstatné
SirSi a postupné budeme rozsifovat i tento
segment.

JEPRO VAS ZDRAVA VYZIVA DULEZITA?

Abych byl upfimny, zdravou stravu jsem
nikdy moc nefesil. Trendy se rychle méni,
co bylo bézné a zdravé za naseho mladi, to
bylo pred péti lety jesté nezdravé a dnes
se trend opét obraci. Drzim se zésady
vseho s mirou. Pravdou oviem je, ze jsem
mél problémy s prekyselenim organismu,
jez jsem diky pH vodé srovnal - a potize
tohoto razu ustoupily.

CHYSTATE NEJAKE NOVINKY?

Primdrné jednédme o rozsifeni nabidky spo-
le¢nosti Yarych, bude se jednat minimalné
o tfi fady krekr(.

CO VAS V ZIVOTE NAPLNUJE A ZENE
DAL?

Mé&m rad vyzvy. Proto jsem se s kolegy pustil
do nesnadného ukolu uchytit se a dlouho-
dobé udrzet na trhu s potravinami.
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JAKDLOUHO PRACUJETE
V MALOOBCHODE?

Od svého vyuceni, to jest od roku 1988.
Jako zivnostnik jsem se do podnikani pustil
v ervenci roku 1991. S obchodem jsem tedy
spjat jiz 31 let.

JAKE BYLY VASE ZACATKY?

Rekl bych, ze dobré. Samozfejmé Ze se
pocatek neobesel bez Gvéru, ale dafilo se,
a tak nebyl problém fadné splacet. Po spla-
ceni doslo k rozsifovani a modernizaci pro-
dejny. Po deseti letech jsem koupil plvodni
prodejnu Jednoty, ve které pracujeme
dodnes. Rad na ty zac¢atky vzpominam, ekl
bych, ze bylo vie jednodussi.

UDRZET PRODEJNU V PLUSOVYCH
CiSLECH NENIi VZDY JEDNODUCHE. JAK
JSTE SE S TIM VYPORADAL?

Je to opravdu dost slozité. V jiz zminéné
prodejné jsme téz museli provést urcité
Upravy. V roce 2011 jsme pofidili nové
vylohy a vchodové dvefre, to se podafilo

z vlastnich penéz, ale o Sest let pozdéji
jsme investovali dale: nové rozvody topeni
i elektfiny a vnitini zatepleni, na to uz byl
potfeba novy uvér. S prodejem na venko-
vé je to ¢im dal slozitéjsi. | kdyz se snazime
nabidnout rGzné doplnkové sluzby, neni

o né velky zajem, protoze velka ¢ast
zakaznikl nakupuje ve velkych retézcich

a z nakup, které pofidi u nas, se uz tézko
dé investovat.

POMAHA VAM RODINA S PODNIKANIM?

Jako prodavacku-zaméstnankyni mam svoji
netef, jinak nikdo.

JAK HODNOTITE VZTAHY
S DODAVATELI CELKOVE A KDO JSOU
PRO VAS TINEJVYZNAMNEJSI?

Tak na tom si nechédvam zélezet. Jsem rad,
Ze jsem se vypracoval na témérf spoleh-

BRAPVSE S USMEVEM....
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livého odbératele. Zdmérné pisi témér,
jelikoz nikdo neni dokonaly. Mém dobry
pocit z toho, Ze platim vcas, a tim pddem
nevznikaji zadné problémy v dodavkach
zbozi. A nejvyznamnéjsi dodavatelé? Koho
jmenovat? Vsichni jsou daleziti. Mozna
bych zminil Rosa-market, ktery zajistuje
velkoobchodni doddvky, plus dalsi, mensi,
regionalni obchodniky. Z uzenin je to
hlavné firma Véhala a Kostelecké uzeniny

a téz néjaci mistni uzendri. Drogerie je

z PK Solventu, pivo od Plzeriského Prazdro-
je a Budvaru. Nerad bych na nékterého
zapomnél - vsichni, i ti nejmenovani, jsou
duleziti, a ja si vazim toho, ze mGzu byt
jejich odbératelem.

CO U VAS ZAKAZNICI NEJVICE OCENUJI?

To nedokdzu vyjadfit pfesné. Jelikoz

jsme prodejna na venkové a chodi k ndm
prevazné stari lidé, myslim si, Ze je pro

né vyhodou vybér penéz. Nabizime totiz
vybér penéz na cash-back, takze nemusi
dojizdét do banky nebo do nejblizsiho
bankomatu. Dale je to asi moZnost nakupu
i v nedéli, coz je ale asi v dnesni dobé uplné
normalni jev.

JAK HODNOTITE LONSKY ROK, CO SE
TYKA TRZEB?

Mohlo by byt [épe, ale je dobré, Ze i pfes
neptizen se jiz asi tretim rokem drzime

na stejnych cislech. Na jednu stranu je
dobfre, Ze se trzby nepropadaji niz, a na dru-
hou stranu je to $patné, mohly by i o néco
nar(stat.

PLANUJETE NA TENTO ROK NEJAKE
ZMENY?

Ne, v leto3nim roce zatim zadné zmény
neplanuji, ale kdo vi. Rok je tésné za polo-
vinou, a tak nemudzu védét, co se naskytne
za novou prilezitost, popiipadé néjakou
inovaci. V tuto chvili opravdu ne.

rozhovor

CO BY VAM POMOHLO V PODNIKANI?

Co by pomohlo? Snad snizeni byrokracie

a odvodu. Jak odvod( za sebe samého, tak
hlavné odvod(l za zaméstnance. Myslim

si, Ze by bylo mozné pro nas, venkovské
provozovny, néjaké ulevy zohlednit.

CO BYSTE PORADIL LIDEM,
KTERI SE CHYSTAJI PODNIKAT
V MALOOBCHODU?

Snad jen aby se obrnili trpélivosti a silnymi
nervy. A popral bych hodné zdaru, protoze
zacinat s podnikanim v dnesni dobé, plné
silné konkurence, je tézké a je k tomu tieba
opravdu hodné sily.

CO BYSTE SI RAD PRECETL V DALSICH
CiSLECH CASOPISU?

Treba nazory dalsich obchodnikd, jak

se dafi jinde. A snad by potésilo i néjaké
zamysleni od nasi vliddy o pomoci malym
venkovskym prodejndm a snizeni zmiriova-
né byrokracie a poplatkd a odvodd.

CO DELATE VE VOLNEM CASE? JAKE
MATE KONICKY?

Ve volném case se rad projedu na kole
nebo v zimé na lyzich. A hlavné se rad
stardm o zahradu.

JAKE JE VASE NEJOBLIBENEJSI JIDLO?

Jakékoliv, které je dobré, mUze to byt svi¢-
kova i Zemlovka.

LUSTITE CASTO KRIZOVKY?

Ano, kiizovky mam rad - a vzdy, kdyz né-
kde néjakou objevim, neodoldm.

JAKE JE VASE ZIVOTNI MOTTO?

Hlavné se nezblaznit a vsechno brat
s usmévem.

Dékujeme panu Josefu ProkeSovi
z Knézic u Méstce Kralové.
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Studené nealkoholické napoje kupuji
prakticky vSechny ¢eské domacnosti,
pramérna domacnost si jich v minulém
roce podle spotiebitelského panelu
gfk nakoupila 432 litrii a utratila za né
pies 3660 Kc.

Na nékup nealkoholickych napojl se po-
dle dat Spotfebitelského panelu GfK loni
vydala kazda ¢eska domacnost v priméru
jednou za pét dn(, pficemz jeden pramér-
ny nakup obsahoval Sest litrd nealkoho-
lickych napoju. V [été se castéji nakupuji
ovocné prichuté, v zimé a zejména kolem
Véanoc napoje s kolovou pfichuti.

Také pfi ndkupu nealkoholickych napojl
Cesi velmi radi vyuzivaji promoce. ,Na ak¢-
ni nakupy loni sméfovaly tfi pétiny z celko-
vych vydaju urc¢enych na koupi studenych
nealkoholickych napoja,” upfesiiuje Hana
Padérovd, konzultantka Spotfebitelského
panelu GfK.

NEJVIC SE UTRACIi ZA vODY

K nejvétsim kategoriim z hlediska spotfe-
bitelskych vydaju patfi vody, at uz stolni,
nebo mineralni, které nasleduji sycené
nealkoholické napoje a ovocné napoje
véetné dzusl. Ochucené i neochucené
vody v minulém roce nakoupilo 95 %
domacnosti, pficemz 8 z 10 nakupovalo
stolni vody. O néco oblibenéjsi i pres vy3si
priimérnou cenu jsou mineralni vody,
které koupilo 9 z 10 ¢eskych domacnos-

AK OCHUTN,

~y

!/

ti. ,Témér dvé tretiny vydajl smérovaly
na nakup mineralnich vod v akci,” konsta-
tuje Hana Padérova. Co se tyka mineralek,
ty ¢eské domacnosti nakupovaly takrka
dvakrat mési¢né, zatimco stolni vody jen
mirné ¢astéji nez jednou mésicné. ,V seg-
mentu stolnich vod jsou velmi dllezité
privatni znacky. Méfeno spotrebitelskymi
vydaji pfedstavuji témér dvé pétiny trhu,”
konstatuje Hana Padérova.

V SYCENYCH NAPOJICH VEDOU KOLY

Sycené nealkoholické népoje loni nakoupi-
lo 9z 10 ¢eskych domacnosti. ,Nejvice
kupujicich maji kolové napoje, které

si loni alespon jednou pfineslo domu

vice nez osmdesat procent doméacnosti.
Primérné je nakupovaly dvakrat do mé-
sice,” popisuje Hana Padérova. Limonady
nakupovaly takika dvé tietiny domacnosti
a toniky pfiblizné ¢tvrtina. Limondady viak
spotrebitelé vkladali do nakupniho kosiku
jen jednou mési¢né a toniky dokonce

0 néco méné nez jednou za dva mési-

ce. V kategorii limonad jsou velmi silné
privatni znacky, a to s vice jak pétinovym
podilem na spotrebitelskych vydajich.

Z dat spole¢nosti Median (Market&Me-
dia&Lifestyle — TGlI, 3. a 4. kvartal 2018)
vyplyvd, ze ochucené sycené napoje pila
skoro polovina (48 %) dotdzanych spo-
trebitell. Nejvétsi skupina (21 %) z téch,
kteli je za poslednich dvanact mésica

pili, si je dopfava dvakrat az tfikrat tydné,

6 | 04-2019 | OBCHODNIKUV RADCE - pro nezavisly maloobchod

EALKA MAME NEJRADEJI KLASIK|
ME | NOVINKY

ol

nicméné skoro 7% je konzumuje jednou
denné a bezméla 9 % pijaku si je doprava
dokonce vicekrat za den. Nejvétsi skupinu
(67 %) tvoii konzumenti, ktefi tento druh
napoje piji doma, nicméné oblibené jsou
také pro piti v praci a ve 3kole, kde se

k jejich konzumaci hlasi 38 % z téch, ktefi
je piji. Teprve za nimi nasleduji ndvstévnici
restauraci a hospod a v tésném zévésu

se drzi i konzumenti, ktefi je dostali jako
soucast pohosténi na ndvstéve.

OVOCE MiRi NEJCASTEJI DO DZUSU

DZusy a ovocné napoje nakupuje podle
spotrebitelského panelu GfK takika 9z 10
¢eskych domdcnosti. Pro presnost pfipo-
menme, Ze do této kategorie fadime jak
dzusy, tak nektary a ovocné napoje s men-
$im podilem ovocné slozky. Z hlediska spo-
trebitelskych vydaju je nejdllezitéjsi seg-
ment ovocnych dZus(, ktery zaujima vice
nez 40% podil v této kategorii. ,Ctvrtina
vydajd za dzusy sméfuje na nakup privat-
nich znacek. U ovocnych népoji s mensim
podilem ovocné slozky predstavuji privatni
znacky Sest procent z celkovych vydajl

na kategorii,” doddva Hana Padérova.

SIRUPUM VLADNOU TRADICNi
ZNACKY

Sirupy nakoupily v roce 2018 vice nez tfi
Ctvrtiny ¢eskych domacnosti, a to s pra-
mérnou frekvenci jednou za mésic. U siru-
pl spotiebitelé davaji pfednost tradi¢nim



znackam, privatni znacky predstavuji
méné nez 15% podil na vydajich. Sirupy

a $tavy na fedéni pila podle dat spo-
le¢nosti Median za posledni rok vic nez
polovina (56 %) respondentu. Vice nez tie-
tina (32 %) z nich je coby soucast pitného
rezimu poziva vice nez jedenkrat denné

a zhruba desetina uvadi jejich konzumaci
kazdodenné. Neceld pétina (19 %) si je do-
prava dvakrat az trikrat tydné. Tretina do-
macnosti, a to v priméru jednou za ¢tvrt
roku, nakupovala podle Spotiebitelského
panelu GfK také ledové caje. O néco
méné domacnosti, zato s vyssi frekvenci
(3% za Ctvrtleti), nakupovalo energetické
napoje. Je nutné pripomenout, Zze ndkupy
studenych nealkoholickych napoju jsou
sezdénné znacné ovlivnéné, pficemz
obdobim nejvétsich ndkupt v kategorii
vod (stolnich i minerdlnich) je léto. Kolové
napoje, dzusy i nektary se v nejvétsi mire
naopak nakupuji v obdobi vano¢nich

a novoroc¢nich svatka. Nejdulezitéjsim
mistem nakupu nealkoholickych napoj
jsou hypermarkety, kam sméfuje vice nez
tfetina spotiebitelskych vydaju. V diskon-
tech kondi ¢tvrtina a v supermarketech
vice nez pétina z celkovych vydaju.

NOVINKY CESI RADI ZKUSI

Mezi nejpopularnéjsi prichuté v ochuce-
nych vodach patfi citron, pomerang, lesni
plody, malina anebo bilé hrozny. ,Cesi ale
radi vyzkouseji i méné typické chutové

varianty, jako je napfiklad granatové jablko.
Velky Uspéch jsme zaznamenali také s limi-
tovanou edici Mattoni Spritz nebo Mattoni
Meloun,” popisuje Pavel Novdk, medialni
zastupce spolec¢nosti Karlovarské mineralni
vody.

Loni tato spole¢nost uvedla napfiklad
netradi¢ni ochucenou variantu Mattoni
Cedrata, kterd je inspirovana Sttedomofim
a chutna po citrusech. Spotiebitelé mohli
také nové ochutnat Dobry sirup v pfichuti
Bezinka a Svestka a zna¢ka Dobré voda
rozsifila portfolio o novou fadu jemné
perlivych minerdlnich vod s obsahem
piirodniho vytazku z bylinek a kvétl (s pfi-
chuti matefidousky, medunky a bezinky).
Obalovou novinkou je novy ekodesign
lahve Mattoni Eco Sport, kterd je z 50 % vy-
robend z recyklovaného PETu. S ohledem
na to, Ze loni na podzim prevzala firma v CR,
SR a v Madarsku aktiva spole¢nosti PepsiCo,
patii mezi jeji posledni novinky i nova
ochucena bezkaloricka varianta Pepsi

s prichuti limetky. Také pro leto3ni sezénu
chysta firma nékolik novinek, naptiklad
novou netradi¢ni pfichut Mattoni a dalsi
limitovanou edici. Za zajimavou novinku

je mozné povazovat rostlinny napoj AdeZz,
a to v neochucenych pfichutich mandle,
oves, kokos a ryze a dale v mensich ochuce-
nych variantach. ,Pfed necelym pul rokem
jsme tak vstoupili do nového segmentu
napojd, ktery maze byt vhodnou alterna-
tivou spotiebitellim, ktefi maji napfiklad

intoleranci na mléko zivocisného plvodu,”
naznacuje Katefina Kozlov4, External Com-
munications Manager CZ/SK ve spole¢nosti
Coca-Cola HBC Ceska republika.

STEVIE SE NEUJALA

Prestoze Cesi novinky radi ochutnavaji,
plati také u studenych nealkoholickych na-
je vzdy kolovy népoj, pak oranz a malina.

U nés je posledni dva roky nové v sorti-
mentu Bezinka s pfirodnim extraktem
bezového kvétu a v biokvalité, pficemz se
z nuly v minulém lété dostala jiz na ¢tvrté
misto,” popisuje ¢eské chuté Pavel Vav-
ruska z obchodniho oddéleni Sodovkarny
Kolin. Také na ¢eském trhu se projevuje
svétovy trend, kdy spotiebitelé stale castéji
vyhledavaji pramenité a mineralni vody

a prirodni produkty coby zdravéjsi varianty
piti. Nicméné snaha nabidnout Cech(im
zdravéjsi variantu ndpoje slazeného stévii,
ktera se jesté pred nékolika lety jevila jako
velky hit, se nesetkala s dobrou odezvou

a vyrobci jdou spise cestou postupného
snizovani mnozstvi cukru. A to fepkového,
protoze také fruktézo-glukézovy sirup je
mezi ceskou verfejnosti vnimam pomérné
negativné. ,Se zvysujicim se zadjmem spo-
trebiteld o takzvany clean labelling vzrista
i pocet lidi, ktefi glukdzo-fruktdzovy sirup
ve vyrobcich odmitaji, protoZe fepny cukr
vnimaji jako pfirozenéjsi variantu sladidla,”
konstatuje Pavel Novék.
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INOVACE V OBLASTI NEALKA

Spotfebitelé stale vice touzi po zdravi prospés-
nych ingrediencich v potravinach a napojich.
Cim je to Fizeno a jaké inovace trh nabizi?

80% globalni populace véfi, ze konzu-
mace ,spravnych” potravin a ndpoju je
nejdulezitéjsim faktorem pro to, jak si
zajistit dobré zdravi. S tim souvisi stéle ros-
touci zajem spotrebitell o to, z ¢eho jsou
potraviny a napoje slozeny. Touzi po vétsi
transparentnosti, zdravi prospésnych
ingrediencich a chtéji dikazy o pravosti
jednotlivych slozek.

Dle vyzkumné technologické firmy Ipsos
je nutnost vytvaret nové inovace v kate-
gorii zdravéjsich napojd pravdépodobné
fizena nové vznikajici dospélou populaci
generace Z (ro¢niky 1995-2014).

Zastupci generace Z na globalni trovni
obecné vice fesi svij zivotni styl, piji méné
alkoholu a omezuji konzumaci sycenych
nealkoholickych napojl. Z rozsahlé volné
prodejné studie o generaci Z, kterou reali-
zoval Ipsos v Ceské republice v minulém
roce, vime, Zze v porovnani s predchozimi
generacemi X (ro¢niky 1966-1979) a Y (ro¢-
niky 1980-1994) také castéji pravidelné
sportuji, ¢imz stoupa jejich nakup pro-
teinovych napoju, které jsou bohatym
zdrojem bilkovin. ,Rostouci touha po tom
byt fyzicky zdravy a fit je u mladé genera-
ce evidentni. Nejde ale jen ¢isté o sportov-
ni doplriky, nejriznéjsi ,obohacené” po-
traviny se budou tésit zajmu spotiebiteld,
a to silné pravé ve funkcnich napojich,”
fikd Jan Stanék, Innovation Leader Ipsos
Ceska republika. A dodava: ,Nicméné to,
kterad novinka se na trhu udrzi, je otdzkou
toho, zda nabidne relevantni benefit pro
dostatec¢né velkou skupinu lidi, bude se
zaroven odliSovat od toho, co na trhu uz
je, a bude pro spotfebitele za pfijatelnou
cenu. Zda se to jednoduché, ale v praxi je
to mix praveé téchto tii proménnych, ktery

urcuje potencial a dlouhodobou Zivota-
schopnost na regalech.”

BOTANICKE EXTRAKTY JAKO INOVACE,

Jednou z inovaci, kterd se zacina objevo-
vat na trhu s nealkoholickymi napoji, ale

i potravinami obecné, je vyuzivani bota-
nickych extraktl v podobé ptichuti nebo
ingredienci. Botanické extrakty nabizeji
pfirodni chut a slibuji - i kdyz ne vzdy také
pfinaseji — zdravi prospésné benefity. Nyni
se tedy mdzeme tésit na nabidku nealko-
holickych napoju s botanickymi extrakty,
jako jsou napf. bylinné vody s extraktem
zrozmarynu nebo pelynku.

JAKE PRICHUTE JSOU NEJVETSIM
TRENDEM?

NEJVICE TRENDY PRICHUTE
(spontanni odpovédi)

Slany karamel [K:E0)

Chilli

Zdroj: Studie Ipsos, Keep it Fresh,
Being on Trend in Food and Drink (01/2019)

Zazvor

V rdmci globalni studie Ipsos bylo také
zjistovano, jaké prfichuté napojd, potravin
a jidel jsou pro spotfebitele v soucasné
dobé nejvice trendy. Spontanné byla
nejcastéji zminéna kokosova pfichut, na-
sledovand kurkumou, slanym karamelem,
chilli nebo zédzvorem.

VODY A NEALKO NAPOJE

Dle vyzkumu Ipsos povazuje 46 % britskych
spotrebitell snizeni obsahu tuku, soli

a cukru v ndpojich a potravinach za jeden

z klicovych ukoll potravinéiskych firem.

S rostoucim zajmem o zdravé stravovani
klesaji v USA v poslednich péti letech trzby
v kategorii sladkych sycenych napoj.
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Rust naopak zazivé kategorie pramenitych
vod, kde se vyrobci snazi pfichazet se stéle
novymi pfichutémi. ,V blizké budoucnosti

i na ¢eském trhu zfejmé zaznamename silny
trend s nabidkou tzv. smart waters, chcete-
-li funkénich vod obohacenych o riizné
kombinace vitamin(,” dopliuje Jan Stanék,
Innovation Service Line leader Ipsos.

BUDOU ZALOHY NA PET?

Ceskou republikou v sou¢asné dobé opét
hybou snahy o zavedeni zéloh pro PET
obaly a jejich zpétny odbér. Pfestoze
existuje mnoho odpurcd, ktefi argumen-
tuji nutnosti vzniku obrovské organizacni
i finan¢ni masinerie, velci vyrobci napojl
tuto snahu v podstaté vitaji.

ZALOHA NA PET LAHVE BY

K VRACENIi LAHVi MOTIVOVALA
TEMER9Z 10 CECHU

Cesi dlouhodobé patfi mezi nejuspéiné;jsi
evropské tfidi¢e odpadu, PET lahve t¥idi
castéji lidé s vyssim vzdélanim. Aktual-

ni vyzkum ukazal, Ze je ¢eska populace
pfipravena i na pfipadné zélohovani PET
lahvi. Pfi zavedeni zélohy na PET lahve by
bylo az 86 % Cech(i ochotno je po pouzi-
ti vracet zpét do obchodu. ,Dllezité je
podivat se na podil téch, ktefi vyjadrili
rozhodny souhlas, a téch bylo 61 %, coz

je pomérné vysoky podil. Vracet pouzité
lahve do obchodu jsou ochotnéjsi lidé

s vy$sim vzdélanim a pfijmem, ktefi jsou
obecné vice environmentalné uvédoméli,”
dodava k vysledkdim Tomas Mackd, feditel
komunikace Ipsos. Konkrétni vysi zalohy,
kterd by motivovala vracet pouzité PET
lahve, lidé nejcastéji uvadéli 5 K¢ (29 %)

a 3 K¢ (28 %). Vyssi castku by byli ochotni
zaplatit mladilidé do 34 let a lidé s vy3sim
vzdélanim. Primérnou dobu rozkladu PET
lahve lidé odhaduji na 200 let.

Zdroj: Retail News



V poslednich nékolika letech doslo

k zadsadni zméné v nahlizeni na venkov-
ské obchody. Statni sprava i samosprava
zjistily, ze malé vesnické prodejny jsou
nutnou a nezbytnou soucasti ven-

kova a jejich Ziti ¢i neziti neni mozné
ponechat jen volnému trhu, ale jako
kazdy ohrozeny druh potfebuji ochranu
a podporu, protoze bojuji v nerovném
prostfedi. Skoda, Ze k tomuto zavéru
dosli pfedstavitelé vefejného zivota az
tak pozdé a dosud vétsinou jen ve svych
politickych prohlasenich.

Ochrany se zatim mali Zivnostnici pfilis
nedockali, prévé naopak se na né vali
dalsi a dalsi administrativni zatéz. Co se
tyké podpory, tam uz néjaké drobné
moznosti nastésti jsou: vétsinou jde

o dotace kraju (nikoliv viak jesté viech)
a situace se postupné, po malych krti¢-
cich, zlepSuje.

Nize uvadime jeden konkrétni dotacni
titul, do kterého se Ize jesté prihlasit

a o dotaci se uchazet a ktery vypsalo Mi-
nisterstvo priimyslu a obchodu CR, a dale
informaci o dotacich vypsanych kraji.

Operacni program podnikani
ainovace pro konkurenceschop-
nost - Uspory energie - Energeticky
efektivni budovy - Vyzvalll

Cilova skupina: Maly, stfedni a velky

podnik

Vy3e dotace: 200000 K¢ a maximalné

do vyse 200000€

Vyhlaseni vyzvy: 29.6.2018

Ptijem Zadosti o podporu: 16.7.2018-
-15.1.2020

Cilem programu a Vyzvy je podpora
snizeni energetické naroc¢nosti podnika-
telského sektoru.

Dota¢ni program Podpora provozu
prodejen na venkové mohly vyuzit
obce pro podporu provozoven na svém
uzemi. V Krdlovéhradeckém kraji celkem
podaly 63 zadosti za 2,5 milionu korun.
Naprosta vétsina z nich splnila podmin-
ky a kraj jim pfidéli podporu v pozado-
vané vysi.

V prvnim kole byla alokace jeden milion
korun. Pro velky zajem kraj navysil pro-
stfedky o dalsi 1,8 milionu korun.

»Schvalili jsme rozsiteni dota¢niho pro-
gramu, ktery je velice Uspésny. Budeme
podporovat venkovské prodejny nejen
jako misto nakupu, ale i jako misto
setkavani. Podminky zUstavaji stejné
jako v minulé vyzvé a véfim, ze k dosa-
vadnim Uspésnym zadatel(im se pfipoji
desitky dalSich,” fika hejtman Kralové-
hradeckého kraje Jifi Stépan.

,O dotaci mize Zadat obec s méné nez
tisicovkou obyvatel, pfipadné i obec
vétsi, ale pouze pro svou mistni ¢ast,
kterd ma do tisice obyvatel. Rozpéti
dotace se pohybuje mezi 20 a 50 tisici
korun za podminky stejné vysoké spo-
luucasti obce. Tato ¢astka napom?ze
zachovani sluzby na venkové. Podporu
je mozné cerpat napiiklad na energie
nebo na mzdy prodavacek,” dopliuje
radni Krdlovéhradeckého kraje Pavel
Hecko, odpovédny za oblast regiondlni-
ho rozvoje, grantu a dotaci.

Dotacni programy na venkovské pro-
dejny maji v republice jesté Ctyfi dalsi
kraje: Pardubicky, Plzerisky, Jihomorav-
sky a Vysocina.

Pokud byste méli chut se o nékterou
z dotaci uchéazet, obratte se na Obchodni
alianci JAVOR, kde Vam radi pomohou.

ZMENY
V POVINNE
VYBAVE AUT

Povinna vybava automobill je ¢asto opomijenym,
a pfitom dulezitym prvkem. Kromé pfipad, kdy je
potreba na silnici, si na ni vzpomeneme vétsinou
bud jen pfi silni¢ni kontrole, nebo pfi STK, kde je
taktéz na musce. Pfitom bychom méli alespon
jednou za rok zkontrolovat, zda povinnd vybava na-
$eho vozu odpovida aktudlni vyhlasce a je funkeni,
a tudiz bez problému pouzitelna.

Povinna vybava se pfitom za posledni roky
¢aste¢né proménila. Posledni zména je platna

od 1.Fijna 2018 a pro fidice je kupodivu pfiznivéj-
3i. Co je tedy v roce 2019 povinné vozit s sebou

a co uz nutné neni?

Pro rok 2019 se povinna vybava auta nadale sklada
zreflexni vesty, vystrazného trojuhelniku a Iékar-
nicky. Naopak sada pojistek a ndhradnich Zarovek

uz povinnd neni. Zména vyhlasky o schvalovani
technické zpulsobilosti a o technickych podmin-
kéch provozu vozidel na pozemnich komunikacich
(€. 341/2014 Sb.) tak reflektuje technické vymozenos-
ti modernich aut. V dobé xenonovych a diodovych
svétlometd si zarovku fidi¢ stejné uz sdm nevyméni.
S tim souvisi dalsi zjednoduseni, které se tyka na-
hradniho kola a sady na jeho vyménu. Pokud je totiz
automobil vybaven tzv. dojezdovymi pneumatika-
mi (runflat) a zafizenim umoznujicim indikaci de-
fektu a nouzové dojeti, nejsou rezervni kolo a sada
na jeho vyménu uz povinné. Alternativou k ndhrad-
nimu kolu je také sada na opravu pneumatik.

Rezervu pak s sebou nemusi vozit ani ti fidici, ktefi
maji diky asisten¢ni sluzbé zajisténou vyménu nebo
opravu poskozené pneumatiky nepfetrzité na celém
tzemi Ceské republiky. Pokud viak ani jedno nespl-
nujete, i nadale musite s sebou vozit nahradni kolo
(réfek s pneumatikou) véetné klice na matice (Srouby)
od kol a pfiru¢niho zvedaku s dostate¢nou nosnosti.

Co se tyka lékarnicky, od fijna 2018 uz nemusi byt jeji
soucasti trojcipy Satek, néplast s polstarkem a plas-
tova rouska. A co je stéle v Iékdrnicce povinné? Je to
nésledujicich sedm polozek: obvaz hotovy s jednim
polstarkem, obvaz hotovy s dvéma polstarky, na-
plast hladka civka, pryzové skrtici obinadlo, pryzové
latexové rukavice, ndizky a izotermicka félie mini-
malné o rozmérech 200 x 140 centimetrd. Pokud
néktery z prvkd pouzijete, musite ho samoziejmé
doplnit, aby lékdrnicka byla vzdy kompletni.
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V soucasnosti, kdy je kladen znac¢ny ddraz
na kvalitu zazitku z nakupovani, je silnym
nastrojem v rukou obchodnika design.

Design prodejny vyrazné ovliviuje, jak
zdkaznik vnima znacku. Vsechny aspekty
designu by proto mély slouzit k vytvoreni
funguijici prodejni plochy a podpofe kon-
ceptu znacky.

Pfijemné nakupni prostredi vede k vyssi
spokojenosti zakaznika, jeho loajalité

ke znacce, a tim i k vy33im trzbdm. Design
spolu se sortimentem, obsluhou a umisté-
nim prodejny tvofi klicovou roli pro Gspés-
nou prodejnu a vytvéfi loajalni zakazniky.

V nasi uspéchané dobé se stava velmi
cennou komoditou ¢as. Proto dochazi

ke snizeni prodejnich ploch a k otvirani
mensich format( s dlirazem na zazitek.
Prestoze narlista pocet konkurencnich
kanall a roste pocet online nakupl, jde za-
roven o pfilezitost pro obchodniky, ktefi se
neboji investovat do svych prodejen, jsou
autenticti a buduiji si se zékazniky offline
osobni vztahy. Lidé totiz neztraceji potiebu
socidlnich kontaktd. ,Design je klicovy

pro tvorbu povédomi o znacce. Myslim,

ze vsichni mame zkusenost s okamzitym
odchodem z prodejny, do které jsme pravé
vesli. BEhem nékolika sekund nés prostiedi
naprosto odradilo. Design je stale jeden ze
silnych argument( pro ziskani loajélnich z&-
kaznikd. Stejné jako na nds plsobi prostie-
di kavaren, restauraci ¢i ordinaci, i prodejny

nam prostiednictvim designu néco sdéluji.
Obchod, ktery je pfijemny, vzdusny, logicky
usporadany a designové Cisty, ma sanci se
stat nasim nakupnim favoritem,” konstatuje
Libuse Kopecka, vedouci marketingu firmy
WanzlI.

POS USNADNUJIi ORIENTACI

Siroké pole vyuziti designu se otviraji ze-
jména uvnitt prodejny. Funkéné fesené seg-
mentovani prostoru podpofené vhodnymi
POP médii zajisti snazsi orientaci zakaznika,
diky ¢emuz rychleji najde, co hledd, a ma
¢as porozhlédnout se a nakoupit plivodné
nepldnované produkty. ,Pfinosné je pod-
pofeni impulznich ndkupnich zén vhod-
nym typem prodejnich stojana, originalnim
pojetim a netradi¢nimi materidly,” doplnuje
Veronika Ol3anska, designérka spole¢nosti
MBG. PUsobeni znacky uvnit i vné prodej-
ny by mélo podle ni spole¢né korespon-
dovat, nicméné vné by nemél byt kladen
nejvétsi ddraz na individualitu, tak jako je
trendem v interiérech prodejen. Je vhodné
reklamni plochy a média volit v ndvaznosti
na okolni vefejny prostor, a tim nepfispivat
k vytvareni reklamniho smogu.

DO PRODEJNY VSTUPUJi EMOCE

Jednim z aspekttd vytvoreni fungujiciho
interiéru prodejen je znalost cilové skupiny
zakaznikd daného prodejce. Zakaznik
davno od svého nakupu neocekava pouze
ziskani zbozi, ale proces nakupovani
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se stava formou traveni volného casu.
~Vnimani atmosféry prodejny neprobiha
pouze vizualné, zakaznik se zbozi a prezen-
tacniho nabytku dotyka, je tedy vhodné
volit materidly i s ohledem na haptické
plsobeni, a pokud nejde o zamér, vyhnout
se materiallim se specifickou vini,” radi
Veronika Olsanska.

Dalezitou roli mize pro neruseny zazitek
z nakupovani hrat i akustickd pohoda pro-
storu. Design prodejny reflektujici potieby
zékaznika pfinasi do nakupniho procesu
emoce, diky kterym zakaznika mizeme
motivovat k dalsim nakupdm.

DULEZITA JE PREZENTACE

Remodeling prodejen mize prodejcim
podle prizkum pfinést zvyseni obratu

az 0 20%. ,Interiérovy design prodejen je
odrazem kvality a zdravi znacky, coz jsou
jedny z dil¢ich faktord, podle kterych se
zdkaznici pfi vybéru fidi. Naopak nevhodné
zvoleny styl interiéru ¢i zplsob prezentace
zbozi maze byt pfi¢inou poklesu trzeb. Pfi
zpracovani projektu ve vsech jeho fazich
je tedy nutné vychdzet z konceptu znacky
a orientovat se na pozadovanou cilovou
skupinu,” konstatuje Veronika OlSanska.
»,Mnohdy stac¢i zménit prodejni vybaveni

a z kategorie, ktera neni Zddnym obrato-
vym Sampidnem, se mQze stat prodejni
hit. Pfikladem maze byt specialni stojan
vino tech, ktery vytvoii dojem profesional-
niho vybéru kvalitnich vin a vyjimecnosti
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nabidky u obchodnika. Dalsi jsou tieba
nase pecivové moduly fady BakeOff, které
rozzafi prodej peciva, esteticky ho roztfidi
a zvysi hygieni¢nost celého useku. Celé je
to o spravné prezentaci,” podotyka Libuse
Kopecka.

DO POPREDI VYSTUPUJE KVALITA

V souvislosti se zvy3ujicimi se pozadavky
na kvalitu zbozi se zvysuji i pozadavky

na kvalitu jeho prezentace a prodeje.

V realizacich prodejen se tedy vice objevuji
kvalitnéjsi materidly, jako jsou pfirodni

i umély kdmen na pracovnich deskach, ma-
sivni dfevo, navozujici pocity pfirozenosti

a elegance, déle sklo nebo akrylové prvky,
jejichz transparentnost dava vyniknout
produktim a nezahlcuji prodejni prostor
dalsi hmotou. Transparentni materidly
vybizeji k vytvareni osobité atmosféry pro-
dejny za pomoci svételnych instalaci. Horni
osvétlovani polic regal, prosvétlovani
sklenénych polic nebo pouzivani svétel-
nych paneld jako zad regall v kombinaci

s grafickym potiskem ¢i firemnim brandem
jsou témér standardem.

TRENDUM VLADNE PRIRODA

Barevnymi trendy jsou stéle odstiny taupe
v celé skale, dovolujici kombinaci s vyraz-
né;jSimi barvami a materidly. ,Jemna ba-
revnost se poji i s jednoduchou tvarovosti,
ktera ovsem uz neni tolik tvarové sterilni,
jako tomu bylo pfed nékolika lety. Lidské-

mu oku jsou mnohem pfijemnéjsi , mékké’
tvary, coz se ze sektoru soukromych interié-
rd promitd i do interiér(i vefejnych,” popisu-
je Veronika OlSanska. Jak déle upozornuje
Josef Pavlik, je naprosto nezbytné neza-
pominat na to, co je v prodejné nejdilezi-
t&jsi, tedy na zbozi. ,Tohoto dosahujeme
predevsim kontrasty v barvach, napfiklad
tmavé regaly a kvalitni, dostate¢né osvét-
leni. Velmi nas bavi pfirodni materialy jako
dfevo, kamen &i matné kovy. Tyto materialy
se vraceji do vsech interiér(, tedy i prode-
jen, a tento trend bude podle mého nazoru
pokracovat,” naznacuje Pavlik, jednatel
firmy RN Servis EU.

POMAHAJI NOVE TECHNOLOGIE

Neoddélitelnou soucasti designu se

v soucasnosti staly moderni technologie.
Digitalizace v misté prodeje pozitivné ovliv-
fuje ndkupni proces v nékolika pohledech.
JInfodispleje zlepsuji orientaci po prodejné

i v sortimentu a prodluzuji celkovy ¢as stra-
veny v prodejné, tedy ¢as, kdy se zdkaznik
muze rozhodnout pro koupi dal$iho zboZi,”
popisuje Veronika Ol3anska. Diky pomérné
nizkym pofizovacim nékladlim a vétsi ucin-
nosti digitalni reklama pomalu nahrazuje
klasicka tisténa a POP média. Nahrazenim
papirovych ¢i plastovych médii digitalnimi
nosici se snizuje také spotfeba materiald pfi
jejich casté obméné. V trendu ,smart stor(”
se bude design interiérl prodejen vyvijet

i nadale. Velmi dobfe si vede loni zprovoz-

nény koncept prodejny 24/7 firmy Wanzl,
ktery vznikl pro zna¢ku Wirth. Prodejna je
po odchodu obchodniho personédlu domu
nadale pfistupna pro registrované zakazni-
ky, ktefi si zde vyberou zbozi, naskenuji ho
a po zaplaceni odchazeji. Tento koncept je
zajimavy nejen z pohledu technologii, fesi
totiz také nedostatek prodejniho personalu.

VYUZIJTE SYNERGII S DODAVATELEM

Redesign prodejny nemusi vzdy lezet vy-
hradné na bedrech obchodnika, ale je moz-
né vyuzit vzajemnych synergii, které posky-
tuje spoluprace s dodavateli. Oboustranné
vyhodné jsou napfiklad shop-in-shopy.
Dodavatel ¢i znacka tim ziska exkluzivni
prodejni plochu a odlisi se od konkurence.
Obchodnik naopak uvitd vyssi trzby diky
vyjimecné prodejni plose a exkluzivité.
,Prirozené je tfeba zohlednit celkovy vzhled
prodejny, aby nedoslo k nadmérné kreati-
vité takového shop-in-shop feseni. Velmi
zdarilym projektem se staly naptiklad pivni
sekce Plzenského Prazdroje, které realizuje-
me v Ceské i Slovenské republice,” popisuje
Libuse Kopecka. Neni také nezbytné vzdy
uvazovat o kompletnim redesignu prodejny,
mnohdy staci osvézit urcité useky, zejména
zeleninu ¢i pecivo, pfipadné nové nasvétlit
obsluhovany pult. V kazdém pfipadé by se
mél obchodnik obratit na firmu, ktera se
touto problematikou dlouhodobé zabyva.

Zdroj: Pavel Neumann, Retail News
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CUKROVINKY S PREKROCENYM
MNOZSTViM ALERGENU

Inspektofi ze SZPI zjistili v trzni siti dvé
sarze cukrovinek z dovozu, u kterych
laboratorni rozbor potvrdil nékolikanasob-
kolik odpovidé informaci uvedené na oba-
lu. Jedna se o nasledujici vyrobky, které
inspektofi odebrali v provozovné COOP

MAGNAT Chocolate Joy (Cokoladové
bonbdny) v baleni 107 g, s oznacenim data
minimalni trvanlivosti do 30. 10. 2019, ozna-
Ceni Sarze: L320, vyrobce: FPH MAGNAT
SP,j Sadkoéwek 18, 55-080 Katy Wroclaw-
skie, Polsko. Laboratorni rozbor potvrdil

v potraviné piitomnost arasid{ v mnozstvi
8323 miligramu na kilogram (mg/kg). Vy-
robce na obalu mj. uvedl ,MUze obsahovat
arasidy”, uvedené mnozstvi ale o nékolik
fadu prekracuje mnozstvi uznatelné jako
nezamérnou kfizovou kontaminaci,

tj. stopy arasida.

MILLENNIUM DARK PRALINE (Horka
¢okolada) v baleni 38 g, s oznacenim data
minimalni trvanlivosti do 15. 03. 20, vyrob-
ce: LLC ,MALBI FOODS" Ukrajina, vyznacen
udaj: ,prodavajici: MalbiFoods Europe Sp.
z 0.0., BialejWoody 6, Warszawa, Polsko.”
Laboratorni rozbor potvrdil v potraviné
pfitomnost arasidd v mnozstvi 565 mg/kg.
Vyrobce na obalu mj. uvedl ,M(ize obsaho-
vat arasidy”, uvedené mnozstvi ale nékoli-
kandsobné prekracuje mnozstvi uznatelné
jako nezdmérnou kfizovou kontaminaci,
tj. stopy arasidu.

Uvedené potraviny mohou predstavovat
vyznamné zdravotni riziko pro osoby s aler-
gii nebo intoleranci na arasidy a inspekce
proto kontrolované osobé nafidila nepro-
dlené stahnout pfedmétné 3arze z trhu.
SZPI doporucuje viem spotiebiteliim

s alergii nebo intoleranci na arasidy, aby
pfedmétné sarze potravin nekonzumovali.

S kontrolovanou osobou inspekce zahaji
spravni fizeni o ulozeni pokuty.

NELEGALNE DOVAZENY MAK

SZPI v rdmci kontrol dodrZovani ohlasovaci
povinnosti zjistila u spole¢nosti UNIFOOD.cz,
s.r.o., Radlicka 19/1, Praha dodéavky nena-

hlaseného zahrani¢niho maku v celkovém
mnozstvi 1 364,150 tuny.

Dle dodate¢né predlozenych nabyvacich
doklad bylo zjisténo, Ze kontrolovana oso-
ba do CR dovezla celkem 58 zésilek maku
(ze Spanélska a Velké Britanie). Kontrolovana
osoba nesplnila oznamovaci povinnost vici
SZPI dle pozadavkl vyhlasky ¢. 172/2015 Sb.,
kdy prijemce musi zasilku maku z jiného
¢lenského statu Evropské unie nebo treti
zemé nahlasit nejpozdéji 24 hodin pred
jejim pfijezdem na misto urceni.

Predmétné zasilky maku provozovatel
dovezl do CR v obdobi od 1. 1. 2018
do 31.12.2018.

Vzhledem ke skute¢nosti, Ze u odhalenych
zasilek maku nebyla provozovatelem
potravinaiského podniku splnéna infor-
macni povinnost, Udaje o dovozech méaku
poskytnuté SZPI nekorespondovaly s udaji
dostupnymi z verejnych zdrojd. Cilem
ohlasovaci povinnosti je umoznit dozoro-
vym organim pravidelnou a systematickou
kontrolu bezpe¢nostnich a jakostnich
parametr dovazeného maku.

Inspekce ve skladovych prostorach spole¢-
nosti také odebrala k analyze vzorek potra-
viny ,Mak modry” dodavatele Mansuroglu
Mah. Ankara CAD, Bayrakl Tower Bayrakli/
Izmir, zemé plvodu: Turecko. Laboratorni
analyza u uvedené potraviny prokazala
nadlimitni pfitomnost morfinovych alka-
loid{ v mnozstvi 88,5 mg/kg oproti maxi-
malnimu povolenému mnozstvi 25 mg/
kg. Informaci SZPI vlozila do evropského
systému rychlého varovani RASFF.

S kontrolovanou osobou inspekce zahaji
spravni fizeni o ulozeni pokuty.

LED A ZMRZLINY KONTAMINOVANE
BAKTERIEMI

V ramci pravidelnych kontrol sezénniho
sortimentu se v letnich mésicich inspek-
tofi SZPl zamétuji mj. na kontroly jakosti

a bezpecnosti tocenych i kopeckovych
zmrzlin a led( do ndpojli v provozovnach
spole¢ného stravovani. Vysledky letosnich
kontrol (do 31. 7. 2019) ukazaly, Ze poza-
davkdm prévnich predpist nevyhovélo
40 % hodnocenych vzork( ledd do napoja
a 37 % hodnocenych vzorkd toc¢enych

i kopec¢kovych zmrzlin.
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Z vysledkd letosnich kontrol i kontrol

v pfedchozich letech je ziejmé, ze vyznam-
na ¢ast provozovatell stale hrubé podce-
fuje rizika spojend s nedodrzenim hygi-
enickych postupt pfi vyrobé, skladovani

a prodeji uvedeného sortimentu a s tim
souvisejicim porusenim hygienickych limi-
th pro pfitomnost mikroorganisma.

V letosni sezéné inspektofi SZPl dosud
dokoncili vyhodnoceni u 47 vzorkl ledd
do napoju a 19 z nich (cca 40 %) nesplnilo
zdravotni nebo hygienické limity. Mezi
sledované parametry nélezel vyskyt bak-
terii Escherichia coli, Clostridium perfringens,
enterokokd, koliformnich bakterii a bakte-
rialnich kolonii. Pfi kontrolach v roce 2018
nevyhovélo pozadavkim pravnich predpi-
st 47 % hodnocenych vzork(, v roce 2017
$lo 045 % a v roce 2016 0 38 %. Za hlavni
pfi¢inu nevyhovujicich zjisténi Ize oznadit
podcenéni hygienické praxe pfi vyrobé
ledu a dezinfekci vyrobnikl ledu.

V roce 2019 inspektofi SZPI dosud vyhod-
notili 131 vzork(l tocenych a kopeckovych
zmrzlin a 49 z nich (cca 37 %) nesplnilo
hygienické limity. Ve vzorcich zmrzlin
laboratorni rozbory potvrdily nadlimitni
pocty kolonii bakterii ¢eledi Enterobacte-
riaceae. Pfi kontrolach v roce 2018 nevy-
hovélo pozadavkim pravnich predpisa

30 % hodnocenych vzorkd, v roce 2017 slo
026 % a v roce 2016 0 28 %. Za hlavni pfici-
nu nevyhovuijicich vysledku Ize povazovat
nedostatecnou sanitaci zafizeni na vyrobu
zmrzlin a také kontaminované vstupni
suroviny, jejichz hodnoceni provozovateli
potravinarskych podnikl spociva ¢asto jen
ve vizuaIni kontrole. Roli mUze hrét i nedo-
state¢né proskoleni personalu.

V provozovnach, kde inspektofi SZPI
odebrali nevyhovujici vzorky, na misté za-
kazali uzivani zafizeni (napf. vyrobniku ledu,
zmrzlinového stroje a souvisejiciho nacini),
naridili provozovateli provedeni jeho sani-
tace a nasledné provedeni mikrobiologic-
kého rozboru akreditovanou laboratofi. Az
po vyhovujicim vysledku rozboru inspekto-
fi umozni zafizeni znovu pouzivat.

S dotéenymi provozovateli SZPI zahdji
spravni fizeni o ulozeni sankce.

Zdroj: SZPI (upraveno, kraceno)



Ceské obchodni inspekce pravidelné prova-

di ro¢ni vyhodnoceni kontrol zaméfenych

na dodrZovéni zdkona o ochrané zdravi pred
Skodlivymi Ucinky ndvykovych latek, ktery pro-
dejclim uklada nejen zdkaz prodeje alkoholu
mladistvym, ale i zakaz prodeje tabakovych
vyrobk{ mladistvym. Pfi kontrolach se déle
zaméfuje na dodrzovani zékona o spotfebni
dani. Ve 192 pfipadech zjistila porudeni vyse
jmenovanych zékon(.

COl provedla v minulém roce kontroly zamé-
fené na dodrzovani zékona ¢. 65/2017 Sb.,

o ochrané zdravi pied $kodlivymi ucinky
néavykovych latek a zdkona ¢. 353/2003 Sb.,

o spotiebnich danich. Soucasti téchto kontrol
bylo i provéfovani dodrzovéni dalsich pravnich
predpist. Jednalo se predevsim o zakon
¢€.634/1992 Sb., 0 ochrané spottebitele.

COl v roce 2018 uskute¢nila celkem 3050 kon-
trol. Poruseni zékonu zjistila celkem pfi

1622 kontrolach. Porudeni zakona ¢. 65/2017
Sb., 0 ochrané zdravi pfed skodlivymi ucinky
navykovych latek, a zakona ¢. 353/2003 Sb.,

o spotiebnich danich, zjistila ve 192 pfi-
padech, kdy ve 167 pfipadech se jednalo

0 poruseni zakona ¢. 65/2017 Sb., 0 ochrané
zdravi pred Skodlivymi icinky navykovych
latek. Ve vztahu k nabidce a prodeji tabako-
vych vyrobkd, kufackych potfeb, bylinnych
vyrobkU ur¢enych ke koufeni a elektronickych
cigaret se jednalo 0 91 pripadt a 76 pfipadu se
vztahovalo k nabidce a prodeji alkoholickych
napojl. Ve 25 pfipadech nebyl dodrzen zakon
¢.353/2003 Sb., o spotiebnich danich.

V ramci kontrol spolupracovala COl v roce 2018
ve 157 pfipadech s dal$imi dozorovymi orgéany.
K 84 kontroldm byly pfizvany osoby mlad3i 18 let.

Poruseni zdkona ¢. 65/2017 Sb., o ochrané zdra-
vi pred skodlivymi Gcinky navykovych latek,
bylo ve vztahu k nabidce a prodeji tabakovych
vyrobkd, kufackych potieb, bylinnych vyrobkd
urcenych ke koureni a elektronickych cigaret
zjisténo v 91 pfipadech:

@ ve 35 pfipadech prodejci na mistech
prodeje tabdkovych vyrobkd, kufackych
pomticek, bylinnych vyrobku ur¢enych
ke koureni a elektronickych cigaret neu-
mistili pro spotiebitele zjevné viditelny text

0 zékazu prodeje tohoto zbozi osobam
mladsim 18 let, pfipadné nebyl tento text
pofizen v zékonem stanoveném provedeni,
tj. v ¢eském jazyce, Cernymi tiskacimi pis-
meny na bilém podkladé o velikosti pismen
nejméné 2cm (§ 5 odst. 2.)

ve 26 pfipadech prodavajici porusili zakaz
prodavat nebo podavat tabakové vyrobky,
bylinné vyrobky urcené ke koufeni a elek-
tronické cigarety a kuracké pomucky osobé
mladsi 18 let (ustanoveni § 3 odst. 4)

v 15 ptipadech prodejce pfi prodeji
tabakovych vyrobk, kurackych pomacek,
bylinnych vyrobka urcenych ke kouteni

a elektronickych cigaret prostrednictvim
prostfedku komunikace na déalku nevyloucil
prodej téchto vyrobk( osobam mladsim

18 let, pfipadné nebyl vybaven pocita-
covym systémem, ktery by jednoznacné
ovéfil vék spotrebitele, nebot prodejce je
dle tohoto ustanoveni povinen v okamziku
prodeje ovéfit, ze kupujici spotfebitel neni
mladsi 18 let (§ 6 odst. 1)

ve 4 pfipadech prodejce pfi prodeji
tabakovych vyrobk, kurackych pomacek,
bylinnych vyrobka urcenych ke kouteni

a elektronickych cigaret prostrednictvim
prostiedku komunikace na dalku pred
prodejem téchto vyrobku spotiebitele
neinformoval o zdkazu prodeje téchto
vyrobkl osobdm mladsim 18 let, a to zjevné
viditelnym textem zplsobem pfimérenym
moznostem prostiedku komunikace na dal-
ku (§ 6 odst. 2)

ve 4 pfipadech prodejce tabakovych
vyrobk(, kurackych pomtcek, bylinnych
vyrobkU ur¢enych ke koufeni a elektronic-
kych cigaret prodavanych prostiednictvim
komunikace na déalku neoznamil do 5 dnli
od obdrzeni potvrzeni o registraci podle za-
kona o potravinach Ministerstvu zdravotnic-
tvi Udaje o systému ovéfovani véku a jeho
fungovani (§ 6 odst. 4 pism. a)

ve 3 pfipadech prodejce tabékovych vyrob-
kd, kurackych pomcek, bylinnych vyrobku
urcenych ke koureni nebo elektronickych
cigaret nezajistil, aby toto zbozi nabizené

k prodeji bylo umisténo na vyc¢lenéném
misté oddélené od ostatniho nabizeného
sortimentu (§ 5 odst. 1)

@ v daldich 4 pfipadech byla poruseni jina
ustanoveni tohoto zdkona.

Poruseni zdkona ¢. 353/2003 Sb., o spotiebnich

danich, bylo kvalifikovéno ve 25 pfipadech:

@ v 10 pfipadech prodavajici spotiebiteli
Uctovali cenu nizsi, nez byla cena uvedend
na tabakové nalepce (§ 110 odst. 1)

@ v 6 pripadech prodavajici spotiebiteli
uctovali cenu vyssi, nez byla cena uvedena
na tabakové nalepce (§ 112)

@ ve 4 pfipadech bylo zjisténo umoznéni
prodeje nebo skladovéni neznacenych
tabakovych vyrobkd (§ 114)

@ ve 3 pipadech bylo zjisténo, Ze prodavajici
porusili svoji povinnost prodavat tabakové
vyrobky pouze v uzavieném jednotkovém
baleni s neporusenou tabakovou nélepkou
(§ 107 odst. 6)

@ ve 2 piipadech prodejce porusil zékaz po-
skytovat slevu z ceny cigaret pro kone¢ného
spotiebitele (§ 110 odst. 2)

PORUSENI DALSICH PRAVNICH PREDPISU

Poruseni nékterého z ustanoveni zékona
¢.634/1992 Sb., 0 ochrané spotiebitele, bylo
prokédzano celkem ve 2053 pfipadech. Mezi
nejcastéjsi poruseni, v 850 pfipadech, patfilo
nesezndmeni spotiebitele s cenou nabizenych
vyrobku a poskytovanych sluzeb (§ 12). Déle se
jednalo o0 529 pfipadd porusovani zasad pocti-
vosti prodeje (§ 3). Ve 250 pfipadech inspektofi
zjistili, ze nebyl vydan doklad o zakoupeni
vyrobk, ackoliv si o néj spotrebitel pozadal
nebo byl vydan doklad, ale bez potfebnych
nalezitosti (§ 16). Porudeni dalsich ustanoveni
zakona o ochrané spotfebitele bylo zjisténo

v mensim poctu.

ULOZENA OPATRENI

COl v obdobi od 1.ledna do 31. prosince 2018
pravomocné ulozila 1442 pokut v celkové
hodnoté 13 483 200 K¢. Pocet a vyse pokut

se vztahuiji i k poruseni jinych zakon(, nez

je zékon 65/2017 Sb., o ochrané zdravi pfed
Skodlivymi tcinky navykovych latek, a zdkon
¢.353/2003 Sb., o spotiebnich danich, na které
byly kontroly COI pfedevsim zaméfeny, a mo-
hou se tedy projevit i v jinych akcich.

Zdroj: COI (upraveno, kraceno)
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TERMIN POVINNOST POZADOVANA AKCE ZA OBDOBI
09.08.2019 spotiebni dan splatnost dané (mimo spotiebni dan z lihu) 06/19
20.08.2019 dan z pfijm0 mésicni odvod Uhrnu srazenych zaloh na dan z pfijmu fyzickych osob ze zavislé ¢innosti 28//1199 pebe
26.08.2019 DPH danové pfiznani a splatnost dané 07/19
26.08.2019 DPH souhrnné hlaseni 07/19
26.08.2019 DPH kontrolni hlaseni 07/19
26.08.2019 energetické dané danové pfiznani a splatnost dané z plynu, pevnych paliv a elektfiny 07/19
26.08.2019 spotiebnidan splatnost dané (pouze spotiebni dar z lihu) 06/19
26.08.2019 spotiebni dan danové pfiznani 07/19
TERMIN POVINNOST POZADOVANA AKCE ZA OBDOBI
02.09.2019  daf znemovitych véci izl;tsngg(t) :(.és;plétky dané (poplatnici provozujici zemédélskou vyrobu a chov ryb s dani vy3si 2019
02.09.2019 dan z pfijm0 odvod dané vybirané srazkou podle zvlastni sazby dané 07/19
09.09.2019 spotiebni dan splatnost dané za cervenec 2019 (mimo spotiebni dar z lihu) 04/19
16.09.2019 dan z ptijm0 Ctvrtletni zaloha na dan 3Q/19
20.09.2019 dan z pfijm0 mésicni odvod Uhrnu srazenych zaloh na dan z pfijm( fyzickych osob ze zévislé ¢innosti 09/19
24.09.2019 spotiebnidan splatnost dané za cervenec 2019 (pouze spotiebni dan z lihu) 07/19
25.09.2019 DPH danové pfiznani a splatnost dané 08/19
25.09.2019 DPH souhrnné hlaseni 08/19
25.09.2019 DPH kontrolni hlaseni 08/19
25.09.2019 energetické dané danové pfiznani a splatnost dané z plynu, pevnych paliv a elektfiny 08/19
25.09.2019 spotiebnidan danové pfiznani 08/19
30.09.2019 DPH zadost o vraceni DPH z EU dle § 82 zékona o DPH 05/19
30.09.2019 dan z pfijm0 odvod dané vybirané srazkou podle zvlastni sazby dané 08/19
TERMIN POVINNOST POZADOVANA AKCE ZA OBDOBI
10.10.2019 spotiebni dan splatnost dané (mimo spotrebni dan z lihu) 08/19
15.10.2019 silni¢ni dan zéloha na dan 3Q/19
20.10.2019 DPH danové pfiznani a splatnost dané k MOSS 04/19
21.10.2019 dan z pfijm0 mésicni odvod Uhrnu srazenych zaloh na dan z pfijmU fyzickych osob ze zévislé ¢innosti 04/19
25.10.2019 dan z hazardnich her  danové pfiznani a splatnost dané 3Q/19
25.10.2019 DPH danové pfiznani a splatnost dané 3Q/19a09/19
25.10.2019 DPH souhrnné hlaseni 3Q/19a 09/19
25.10.2019 DPH kontrolni hlaseni 3Q/19a09/19
25.10.2019 energetické dané danové pfiznani a splatnost dané z plynu, pevnych paliv a elekttiny 09/19
25.10.2019 spotiebni dan splatnost dané (pouze spotiebni dan z lihu) 08/19
25.10.2019 spotiebni dan danové pfiznani 09/19
30.10.2019  energetické dané :g:jirsw;;:?j?sr?;r; o spInéni povinnosti zajistit minimalni mnozstvi biopaliv a splatnost 06/19

posledni den IhGty pro podani piihlasky k registraci skupiny podle § 95a zakona o DPH,
31.10.2019 DPH ktera chce byt registrovana od 1. ledna nésledujiciho roku, nebo zadosti o zruseni nebo

zménu skupinové registrace
31.10.2019  dan z pfijm0 odvod dané vybirané srazkou podle zvlastni sazby dané 09/19
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Zdroj: Finanéni sprava CR | redakce neruéi za spravnost uvedenych tdaji | zkontrolujte si aktuélni dafiové povinnosti online na www.mfcr.cz a www.financnisprava.cz
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NOVINKY, KTERE POZVEDNOU oL
VAS OBCHOD .‘ A - 'AE- VRGN

PLAIEDNI
TERMINALY
ZA MIMORADNE

5 VYHODNYCH
Sirupy s vysokym ,
” PODMINEK
obsahem 28% ovocné i P L SVERIN =R
stavy, jsou urceny

"0 & @ pro milovniky vyraznych
oy % o o | ovocnych chuti
VERONI Bl

aCtlve VERONI VERONI VERONI

Vitamin Water  goe @ james enel
water  water water,

T2  KOLAGENEN

v Vyuzitelné nejen pro bezhotovostni platby
debetnimi, kreditnimi a stravenkovymi kartami,
ale i pro vybér hotovosti u pokladny (CASHBACK).

€3 ¥ ) Nemate je3té platebni terminal nebo ho provozujete

ﬁ%‘»l; 7 3 10 0% gﬁlﬁl’(}%%%CKY pfilis draho?

AAROY v Obchodni aliance JAVOR nabizi ¢tenafim casopisu
Obchodnfkiv radce platebni termindl s poplatkem
nizsim nez 1 %, aniz by se museli stat fadnymi
¢leny aliance! Volejte 605 208 885 nebo piste
na terminaly@provektor.cz

Pro platebni terminaly a zabezpecovaci [=]FE. =]
systémy muzZete vyuZit SPECIALNI TARIF - ]
z nabidky JAVOR MOBIL za cenu 15K bez E

www.chutnaskvele.cz bl

ProVektor, spol.sr.o. | www.aliance-javor.cz | +420 605 208 885

A-GROSS OLOMOUC-HOLICE spol. s r.o. | Prerovskd 62 B, 779 00 Olomouc-Holice
info@chutnaskvele.cz | +420777 465 811 | +420608 889 487




PRIJIMEJTE STRAVENKY

A SOCIALNI POUKAZKY!

vyhodné a jednoduse jako clen nasi partnerske site

Spole¢nost ProVektor - Obchodni aliance JAVOR mé uzavienou exkluzivni smlouvu na odbér papirovych i elektronickych
stravenek a poukazek s hlavnimi vydavateli — CES ePlatby, a.s. (GUSTO KARTA), Edenred CZ, Sodexo Pass Ceska republika
a Up Ceska republika (Le Chaque Déjeuner).

GUSTO@ @fed @'ed sode)é‘) @ Chéque Déjeuner
Service

KARTA P

Restaurant

CO VAM TO PRINESE?

~| ZVYSENI OBRATU A BEZPLATNOU REKLAMU - pfijde k Vam vice zakaznika.

| Uzivatelé socialnich poukazek musi cilené vyhledéavat provozovny akceptujici tyto poukézky, protoZze jinde nez ve vybranych
obchodech je nepoutiji. Urady, které poukazky vyplaceji, k nim dévaji seznamy partnerskych obchodu.

| Zapojenim do partnerské sité ziskavate velkou konkurené¢ni vyhodu oproti nezapojenym obchoddim. Zakaznici budou
utracet své poukazky u Vés a ne u nich. MoZna budete jedingym obchodem v regionu, kde tito lidé nakoupi.

| Ve vétsiné piipadl zdkaznik utrati vice, neZ je hodnota poukazky.

| Pocet uzivatelll poukazek se zvy3uje a celkovy objem prostiedkll v nich vyplacenych také.

CO SE MUZE STAT, KDYZ POUKAZKY NEBUDETE AKCEPTOVAT?

v Odliv stavajicich zakaznikd, ktefi se stali nové piijemci poukazek a/nebo pfijemci vétsiho objemu prostiedkd v poukazkach
(napi. ¢ast duchodcll, matek samozivitelek, zdravotné postizenych osob)

PROC S NAMI?

| Dojednali jsme pro Vés vyrazné nizsi poplatky za vykup stravenek i poukazek a pfijiméani elektronickych stravenek.

| Vybér stravenek a poukazek pfimo u Vas v prodejné.

| Stravenky a poukazky Vam proplatime rychleji nez napfimo od vydavateld.

| Budete prezentovéni na webovém vyhledavaci jednotlivych vydavatelG poukazek - CES ePlatby, a.s., Edenred CZ,
Sodexo Pass Ceska republika a Up Ceské republika.

~| VSEZAVAS VYRIDIME

E Eﬁ Nevahejte a obratte se na nas a vyuzijte této jedinecné obchodni prileZitosti a konkurencni vyhody.

Veskeré informace ziskate telefonicky na &isle 605 208 885 nebo e-mailem na stravenky@provektor.cz
EI- L Ve Vam radi vysvétlime a zafidime!

OBCHODNI ALIANCE
CLENSTVIV TETO PARTNERSKE SITI NENI PODMINENO CLENSTVIM

V OBCHODNI ALIANCI JAVOR J
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