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Vazeni a mili ¢tenari,

treti letosni ¢islo Obchodnikova radce

je uVas a's nim opét mnoho uzite¢nych
informaci. Pfichazi v nadherném case, kdy
se vSechno zelena a kvete, zahrady i parky
jsou barevné a pestré a vie pUsobi krasné.
Uz jsme zazili i par tropickych dn a diky
statnim svatkdm i nékolik prodlouzenych
vikendd, které byly ochutnavkou bliziciho se
léta, prazdnin a dovolenych.

Jako hlavnimu tématu se tentokrat vénu-
jeme tradi¢nimu trhu a maloobchodu jako
takovému. Néktera statistickd data, kterd
jsme se dozvédéli, pisobi pomérné opti-
misticky, i kdyZz spise z celkového pohledu.
Zaméiime-li zrak do regiond a malych obci,
vse vypadd o néco méné rlizové. Na nase
otdzky nam zajimavé a oteviené odpovidal
zakladatel a feditel Obchodni aliance Javor,
nejvétsiho sdruzeni tradi¢nich nezévislych
obchodi s potravinami v Ceské republice,
pan ing. Robert Bérta.

V dalsi ¢asti jsme pro Vas pfipravili pfehled
znacek osvédcujicich kvalitu potravin. Jeho
smyslem je usnadnit Vam orientaci a umoz-
nit, abyste svym zvidavym zakaznikm
poskytli pfesné a spradvné odpovédi.

Urcité jste zaregistrovali, Ze v posledni
kvétnovy den vstoupil v platnost tzv.
protikufacky zékon, zakazujici koufeni

v restauracich a barech, jehoz vznik a pfijeti
provazelo mnoho kontroverzi a diskusi.
Moznd jste ovsiem nevédéli, ze se netyka

uvodni slovo

jen koureni, ale Ze nové upravuje také
konzumaci alkoholu a jeho prode;j.

V minulém ¢isle jsme pfipominali vyznam-
nou povinnost kazdého darniového poplat-
nika, jiz je podani danového pfiznani k dani
z ptijm0. Pro Vas, kdo mate tzv. odklad

z dlivodu auditu nebo toho, ze Vase pfiznani
predklada danovy poradce, je nejzazsim
terminem pro jeho podéni 3. ¢ervenec 2017.
Lepsi je to ale nenechat na posledni chvili.
Dalsi povinnosti najdete v obvyklé rubrice
Dariovy kalendéf.

Vinzertni ¢asti na Vas opét ¢ekaji opravdu
velmi zajimavé nabidky od rdznych dodava-
telli sluzeb a produkt(, které stoji za to mit
na prodejnach pro své zdkazniky. Urcité si
prostudujte rozsahlou nabidku telefonnich
a datovych tarif(. Mozna budete prekvape-
ni, az zjistite, ze nic vyhodnéjsiho v tomto
segmentu na trhu asi nenajdete. Byla by
skoda nevyuzit tak vyjimecnou pfilezitost,
jak Setfit naklady.

Na kazdé strance se Vam snazime pfinaset
dilezité a zajimavé informace, které Vam
mohou usnadnit a zefektivnit Vase podnika-
ni. Pokud byste méli néjaké prani, obratte se
na nasi redakci. M{iZe jit o dotazy nebo o po-
déleni se o Vas podnikatelsky pfibéh. Jsme
tu pro Vés a tésime se na Vase podnéty.

Za celou redakci Vam pfreji krasnou a Uspés-
nou druhou polovinu jara a zacétek léta.

Ing. Mgr. Daniela Repovd
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maloobchod

VYVOJ MALOOBCHODU
A VLIV ZAVEDENI EET

Ceské ekonomice se jako celku uz nékolik
let velmi dafi, coz se samoziejmé projevuje
i na rastu jednotlivych segmentu. Napfiklad
trzby maloobchodu rostou podle Ceské-
ho statistického uradu jiz treti rok za se-
bou. V loriském roce stoupaly meziro¢né

i béhem prvniho kvartalu roku 2016, a to

0 6,3 procenta. Svij podil maji na téchto
Cislech i internetovy prodej a zésilkové
sluzby, které rostou nejdynamictéji z celého
maloobchodu.

Riist maloobchodnich trzeb byl loni
dokonce tak vysoky, ze predcil celo-
evropsky primér, a pouze osm zemi

v Evropé na tom bylo v tomto ohledu jesté
lépe nez Ceska republika. Na $picku patfilo
Irsko, Polsko, Rumunsko ¢i Lucembur-

sko. Z materidl( statistického uradu dale
vyplyva, Ze trzby za nepotravinaiské zbozi
rostly rychleji nez za potraviny. A vzhledem
k tomu, Ze se z pohledu ekonomiky podafril
i zacatek letosniho roku, Ize podobné opti-
misticky scénaf ocekavat i nadale.

Velkou zajimavosti je to, Ze nejdynamictéji
se v maloobchodé rozrastaly internetovy
prodej a zasilkové sluzby. ,Na podniky
prodavajici zbozi prostiednictvim interne-
tu nebo zésilkové sluzby pfipada asi 5%
celkovych maloobchodnich trzeb. Pfevazna
Cast pritom pochazi z prodeje pocitacové-
ho a komunikaéniho zafizeni, potfeb pro
domacnost a kosmetiky. Naopak nejmensi
podil na trzbach internetovych obchodu
maji potraviny,” upfesnuje Iva Ritschelova,
predsedkyné CSU. Podrobné udaje o cho-
vani spotrebitell na internetu uvadi i studie,
kterou na jafe letoSniho roku zvefejnila
spole¢nost GfK.

TRZBY OBCHODNIKU NA VENKOVE
MUZE OVLIVNIT ZAVEDENI EET

Prestoze ekonomové vidi budoucnost ¢eské
ekonomiky, a tim paddem i maloobchodnich
trzeb pozitivné, muize jejich vysi za le-

tosni rok ovlivnit povinnost elektronické
evidence trzeb. A dokonce i Ministerstvo
prace a socidlnich véci pfipousti, Ze malych
venkovskych podnikateld se zavadéni

EET dotkne opravdu citelnégji. Vétsi firmy

ve méstech uz mivaji na rozdil od nich
zafizeni, kterd zavedeni EET vyhovuji, také

jsou pfipojeny k internetu. ,Vy33i vydaje

se tedy tykaji mensich firem, kterych je

v Ceské republice pFes milion. Problémy
muzeme ocekavat zejména v malych
obcich kvli nutnosti online pfipojeni.

V obcich do 500 obyvatel existuje aktualné
76 tisic malych podnikatel. A téch se to
pravdépodobné bude tykat nejvice,” fika
Jiti Vandsek, ndméstek ministryné pro fizeni
sekce zaméstnanosti. A dodava, Ze v prvnim
roce po zavedeni EET Ize odhadnout moz-
nou (nikoliv vsak danou) ztratu pfiblizné
2800 pracovnich mist v malych obcich kvdli
dodate¢nym ndkladim zaméstnavateld

na nutny ndkup HW a SW vybaveni.

Tento predpoklad mUize byt jednim z dud-
vodd, pro¢ venkovsti podnikatelé vétsinou
z EET piiliSnou radost nemaji. Napiiklad
Richard Balous, ¢len spole¢nosti Arva Patria,
kterd provozuje Galerii Josefa Jiry v Boucko-
vé statku na Malé Skale, tvrdi, ze EET maze
mit kromé financnich dopadt vliv na spo-
le¢ensky zivot v obcich. ,Bojim se zavirani
venkovskych hospod, konce lidovych zébav
poradanych dobrovolnymi spolky, konce
farmarskych trhd, nérdstu melouchareni

a také udavani, ¢imz se zhorsi mezilidské
vztahy.” Tyto obavy se ale netykaji pouze
restauracnich a ubytovacich sluzeb ¢i trh(.
O tom, zZe EET mUze zpUsobit problémy

i obchodnikdim, neni pochyb. Je pravdé-
podobné, Ze pokud zkrachuji, zdstane

obec néjaky cas bez svého obchodu. Velké
fetézce se totiz do téchto nejmensich vesnic
pfilis nehrnou. ,Prezentujeme se jako hy-
permarket a domnivdme se, Ze nasi silnou
strankou je kontinuita naseho formatu

a pInéni sluzeb, na které je nas zdkaznik
zvykly, a pravé toto ocekavani chceme plinit
i do budoucna a nechceme jej zklamat pro-
dejnou o zlomkové plose,” uvedla tiskova
mluvdi fetézce Kaufland Renata Maierl s tim,
ze planuji déle expandovat se stavajicim for-
matem. ,Nemyslime si, Ze je nutné nabizet
dalsi prodejni format. Vysokad mobilita
Ceského zakaznika a ochota si za ndkupem
dojet vlastnim dopravnim prostiedkem nas
v tomto podporuje.”

PfestoZe se ministerstva snazi jiz dopredu
odhadnout, jaky bude mit elektronicka
evidence trzeb efekt, Cesky statisticky Gfad
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v Unoru prohlasil, ze vliv zavedeni EET zatim
z dostupnych udajli odvodit nelze, a to

i kdyz pfi propoctech vychazi z vysledki
vlastniho mési¢niho vybérového Setrenti,
které pokryva cely segment obchodu a slu-
zeb. Stejné tak se rGizni ndzory odbornikd

z financniho sektoru. ,Pokud také pfipusti-
me myslenku, Ze nékteii podnikatelé budou
muset podnikani ukoncit, predpokladam,
Ze se jich ¢ast nahldsi na Urady prace, a je
otazkou, zda po finalnim ma dati/dal stat
neziska pouze vylozené drobné,” zamysli
se hlavni ekonom Moneta Money Bank Petr
Gapko s tim, ze zpUsobu, jak dosahnout
lepsiho vybéru dani, je vice. ,Tato represe
podle mé neni vylozené nutna. Podobné-
ho efektu by se dalo dosahnout naptiklad
snizovanim dariové a administrativni zatéze
podnikatel(.”

Opacny pohled zastavé Pavel Sobisek,
hlavni ekonom UniCredit Bank, ktery je

v otazce danové platebni moralky podni-
katell skeptictéjsi. .V této zemi je snaha
neplatit dané hluboce zakofenéna. | kdyby
byly dané opravdu nizké, pofad by se nasla
skupina podnikatel(, kterd by je platit
nechtéla a snazila by se zakon obejit. Proto
neni mozné jit pouze cestou cukru - tedy
snizovani dani a doufani, ale také cestou
jisté miry represe.” At se pfiklonime k jed-
nomu ¢i druhému nazoru, je pravdou, Ze
redlné Udaje, které potvrdi ¢i vyvrati obavy
z krachu tisicll podnikatel( a Zivnostnika,
budou k dispozici az v budoucnu, a teprve
pak bude mozné délat zavéry a ¢init néjaka
dalsi opatieni.

Text: Kristina Kadlas Blimelova

| OSTATNI TO ZAJIMA

+

Na dokresleni situace v maloobchodni struktufe CR mimo velké aglomerace otiskujeme vybér nazord z lokalnich i celoplodnych médii.

KDO ,,NAKRMi” VESNICE? NEKDE

DOTACE KRAJE, JINDE VIETNAMCI
Chrudimsky denik, 7. 4.2017

Pardubicky kraj dava kazdym rokem vice
penéz na podporu vesnickych prodejen
potravin. Letos vy¢lenil ze svého rozpoctu
1,687 milionu korun. Tato suma by méla
byt rozdélena mezi 44 obci. Z programu
je mozné ziskat dotaci ve vysi 50 procent
ro¢nich nakladd, maximalné vsak 100 tisic
korun. Uznatelné jsou vydaje na elektric-
kou energii, otop, vodu a také vybaveni
prodejny klimatizaci ¢i mrazdkem. ,V na-
$em kraji feSime problémy malych prode-
jen jiz od roku 2008,” uvedl hejtman Martin
Netolicky.

O podporu mohou pozadat obce s maxi-
malné 500 obyvateli a za urcitych pod-
minek i obce, mésta ¢i svazky obci pro

obchod ve své mistni ¢asti. Na za¢atku
programu, v roce 2009 kraj podpofil pro-
voz obchodUl 454 000 korunami, letos uz
rozdéli vice nez trojnasobek.

,Nejednd se o podporu zadného velkého
fetézce,” uvedl krajsky radni Vaclav Kroutil.
Zalezi také na tom, jak maji obce prodejny
pronajaté. ,Vétsinou jsou v jejich majetku
a zaméstndvaji prodavacku nebo prodejnu
pronajimaji soukromnikovi. Pfispévek je
také urcen pro zasobovani pojizdnou pro-
dejnou,” dodal radni Vaclav Kroutil.

Zasobovani zakladnimi potravinami v ob-
cich na Pardubicku v poslednich letech

stale Castéji zajistuji vietnamsti obchodnici.

Ve Starém Matefové provozuji prodejnu
pfimo v budové obecniho Ufadu. Vietham-
ci provozuji prodejnu potravin i v nedale-
kém Cepi: ,Sortiment se rozsifil, nabizeji

nejen zakladni potraviny, ale i drogerii,
otevieno je sedm dni v tydnu, od rdna
do vecera. Lidé jsou, myslim, spokojeni,”
uvedla starostka Cepi Zuzana Dvorakova.

Z jiného zdroje se zase dozviddme, Ze i Kraj
Vysocina podpofi letos provoz prodejen
potravin a smiseného zbozi v nejmensich
obcich. Krajska rada doporucila k vyhlaseni
novy grantovy program Venkovské prodej-
ny 2017 v celkové vysi 2 miliony K¢. Obce
do 2000 obyvatel mohou ziskat dotaci az
50 tisic K& Novy grantovy program vyhlasi-
lo krajské zastupitelstvo v kvétnu.

KONEC KLIDU, CENY POTRAVIN

LETi VZHURU Hospodéfské noviny, 12.4. 2017,
Potravinafi bojuji s obchody o marze (krdceno)

Ceny potravin jsou v Cesku nyni viibec nej-
vyssi v historii. V prvnim ctvrtleti letosniho
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roku jsou jidlo a ndpoje podle ¢erstvych

dat Ceského statistického Gfadu proti
poslednim tfem mésicm roku 2016 drazsi
0 3,7 procenta. Od roku 2013 pfitom v zasa-
dé stagnovaly. Za této situace zacina znovu
ozivat spor mezi vyrobci potravin a velkymi
obchodnimi fetézci o to, kdo ze soucasného
i dalsSiho oc¢ekavaného ristu cen ziska vice
penéz. Dodavatelé se s odbérateli hadaji
predevsim o marze.

»Jak je mozné, Ze dovozové maslo, vyra-
béné se stejnymi naklady, se prodava az
0 10 korun levnéji nez maslo ¢eské? Paklize
ho tedy némecky vyrobce nedodava
do fetézce za podnéakladovou cenu, coz
je protipravni, je jasné, Ze na némeckém
masle je obchodni pfirdzka o polovinu
nizsi nez na ¢eském,” tvrdi $éf Potravinar-
ské komory Miroslav Toman. Podle néj
maji ¢esti dodavatelé stale silngjsi pocit, ze
s nimi nadnérodni fetézce jednaji jinak nez
s dodavateli ze zahranici.

Podle zastupcl vyrobcu sdruzenych

v Potravinaiské komofre fetézce na ukor
dodavateld inkasuji nepfimérené, v né-
kterych pfipadech az stoprocentni marze,
a praveé proto jsou potraviny u nas relativ-
né drahé. Marta Novakov4, prezidentka
Svazu obchodu a cestovniho ruchu, ktery
haji zajmy velkych supermarket(, hovori
o individudlnich, zdmérné vytrzenych
pfikladech, které neodpovidaji obec-

né situaci na trhu. ,A o pfedrazenych
potravinach pak nemUze byt v Cesku fe¢,”
fikd Novakova s odkazem na srovnani

cen potravin v Evropské unii. Cesko bylo
loni podle Eurostatu na 79 procentech
praméru EU. Jde ale pouze o nominalni
srovnani. V podilu celkovych vydaju ces-
kych domacnosti tvoii potraviny pfiblizné
pétinu, prdmér Evropské unie je oviem
podle Eurostatu 12 procent.

Ve srovnani s jinymi staty ve stfednia vy-
chodni Evropé ma Ceska republika jeden

z nejkoncentrovanéjsich trhi. V Polsku maji
velké fetézce 54 procent trhu, v Bulharsku
36 procent, na Ukrajiné 16 procent. ,Nadna-
rodni fetézce tu nadale expanduiji a je otaz-
ka, jestli je to dobre. V Polsku ¢i Madarsku

uz jejich pozici kroti napiiklad dafiovymi
opatfenimi,” poznamenava $éf Asociace
¢eského tradi¢niho obchodu Zdenék Jurac-
ka. | v Cesku se ceny potravin a ,boj s fetézci
mohou pred blizicimi se snémovnimi volba-
mi stat politickym tématem. ,Protoze kromé
dlchodll a mezd neznam vétsi citlivost lidi
nez tu vici cendm a kvalité potravin,” fika

"

zemédélsky analytik z Monety Money Bank
Mojmir Severin.

20%

Ceské domacnosti za potraviny
podle CSU v roce 2015 utratily
pétinu svych celkovych vydaja.
V roce 2007 to bylo pro srovnani

priblizné 16 procent.

80 %

Osmdesat procent vydajt

na potraviny podle prizkumu
agentury GfK a Svazu obchodu
a cestovniho ruchu utrati Cesi

v deseti nejvétsich retézcich.

3,7%

Ceny potravin v Cesku rostou.

V prvnim ctvrtleti letosniho roku
byly proti poslednim tfem mésicim

roku 2016 vyssi o 3,7 procenta.

OBCHODU SE DARI, ALE
NESPOKOJENOST VENKOVA ROSTE

Retail News, 18. 4. 2017, str. 26, Obchod (krdceno)

V roce 2016 pokracoval pozitivni vyvoj

v maloobchodé, ktery navazoval na celkovy
pozitivni vyvoj v ndrodnim hospodafstvi.
Maloobchodni obrat (bez prodeje moto-
rovych vozidel) vzrostl meziro¢né o 5,6 %.
Trzby ocisténé o vliv poctu pracovnich dni
vzrostly o 3%. Nejrychleji rostly prodeje
pohonnych hmot (6,8 %), prodej nepotra-
vinarského zboZi 0 4,1% a potravin 0 0,1 %.
Trzby ve specializovanych prodejnach potra-
vin vzrostly 0 2,2% a v nespecializovanych

s pfevahou prodeje potravin stagnovaly.

,Nakupni chovani ¢eskych domacnosti

v oblasti potravin a drogerie se v roce 2016
vyvijelo pozitivné, stejné jako v okolnich
zemich. | pfes negativné se vyvijejici ceny
potravin a nealkoholickych népojt (-0,8 %)
byly doméacnosti ochotné svou spotfebou
zaplatit v tomto segmentu o néco vy3si
ceny, coz vyustilo v mensi negativni zmény
zaplacenych cen (-0,4 %). Tento efekt byl
patrny zejména v oblasti vlastnich znacek
fetézcl, které mirné posilily svou pozici
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ve vydajich domacnosti na vice nez pétinu,”
uvadi Ladislav Csengeri, Consumer Panel
Services Director Czech & Slovak Repub-

lic. Méni se chovani zakaznika. ,Nakupni
chovani Cechd je dlouhodobé ovliviiovéno
intenzivnim tlakem obchodu a vyrobct

na akeni slevy. Dobrou zpravou ze studii GfK
Shopping Monitor a GfK Retail Vision 2020 je,
ze zékaznici v poslednich letech své chovani
pozvolna méni. Klesa vyuziti promo¢niho
letdku (v listopadu 2013 vyuZivalo letdk

pfi ndkupu 40 procent zékaznik(, do listo-
padu 2016 kleslo toto ¢islo na 33 procent).
Soucasné se opét zacal profilovat zakaznik
slysici na akce: vice se jim fidi star$i a méné
vzdélané skupiny nakupujicich, zatimco

na mladsi a vzdélané;jsi akéni letak pUsobi

o dost méné,” fika Zdenék Skaéla, Research
Director Retail & Shopper.

Na vesnici je ndkup problém. Podle vysled-
ka studie GfK Retail Vision 2020 je jednim

z problém ceského obchodu obsluha
mensich obci. Pfes vysoky podil lidi, ktefi

z vesnic vyjizdéji za zaméstnanim ¢i do 3kol,
jsou zde zékaznici nespokojeni s tim, jak
mohou nakupovat.

V Ceské republice je 3457 obdi, které
maji 500 obyvatel ¢i méné, a 4820 obci
do 1000 obyvatel.

Celkem v nich Zije téméf 1,8 milionu obyva-
tel (v obcich do 500 obyvatel 837 tisic), tedy
podstatna cast ceské populace. Tomu vsak
neodpovida kvalita obchodni sité a obchod-
ni vybavenost, kterad je u vétsiny mensich
obci podpriimérna.

Casto se ale pfedpoklada, Ze obyvatelé men-
sich obci vyjizdéji za zaméstnanim ¢i jinymi
Ucely do mést, takze pro né neni problém

si tam také nakoupit. To ale neznamena, ze
tento model nakupovani lidem vyhovuje.
Studie GfK Retail Vision 2020 ukazuje, ze
jsou dramatické rozdily ve spokojenosti s na-
kupy mezi obyvateli mést a vesnic. V Praze

a velkych méstech jsou zékaznici spokojeni,
ve vesnicich nespokojeni. V Praze deklaru-
je 40 % zakaznik, ze je ,zcela spokojeno

s moznostmi nakupu v Cesku”; v obcich

do 500 obyvatel je spokojeno jen 24 % za-
kazniku. Celkové plati, ze ¢im vétsi obec, tim
jsou tam zakaznici spokojenéjsi, a to presto,
Ze ve vétsich méstech je zakaznik jiz Sirokou
nabidkou vychovan k vy3$sim narokim.

OBCHODNI ALIANCE

JAVOR

SEDMNACT LET :

S USMEVEM

Rozhovor s Ing. Mgr. Robertem Bértou,
feditelem a majitelem nejvétsiho sdruzeni
tradi¢nich nezdvislych obchodu s potravina-
mi v Ceské republice.

CO VAS VEDLO PRED SEDMNACTI
LETY K ZALOZENi OBCHODNI ALIANCE
JAVOR?

Obchodni alianci JAVOR jsem zakladal
jako reakci na vzrustajici pocet nadnarod-
nich obchodnich fetézcd, které svou silou
ni¢ily malé a nezavislé prodejce potravin.
Bylo mi jasné, ze pokud ma tradi¢ni c¢esky
prodejce potravin odolat této nerovné
konkurenci, musi se néco zménit, a to
néco bylo pfedevsim zlepseni vyjednavaci
pozice vici vyrobclim a dodavateliim
potravin. To bylo mozné pouze tak, ze se
tito mensi obchodnici sdruzi do nakupni
aliance, kterd za né bude vyjednévat

o lepsich obchodnich podminkach a Sirsi
marketingové podpore. Zastdvam nazor,
Ze v jednoté je sila.

Kdyz jsem s Obchodni alianci JAVOR
zacinal, objizdél jsem na Prerovsku, odkud
pochézim, jeden obchod za druhym,

a vysvétloval tuto strategii. Musim fict,

Ze jsem se setkaval s velmi pozitivnimi
reakcemi, takzZe jiz po nékolika dnech

nas bylo asi dvacet. S timto poctem jsem
jiz Sel za prvnimi spole¢nymi dodavateli

a vyjednal jsem lepsi podminky. Pamatuji
si, ze k prvnim dodavateldm patfily mistni
pramyslova pekarna, mistni jatka, pivovar
a vyrobce mineralnich vod. Pak pfichazely
dalsi obchody, takze po par mésicich jsme
prekrocili prvni stovku. Soucasné s tim
jsem oslovoval dalsi dodavatele. A tak to
pokracuje az doposud, az na to, Ze jak se
rozrdstal pocet obchodid a dodavatel(,
rozrustal se i nds tym. V soucasné dobé je
v Obchodni aliance JAVOR zaclenéno asi

1700 obchodi

po celé Ceské
republice a pres

50 dodavatel(.

S timto poctem jsme
nejvétsi alianci neza-
vislych maloobchodnich
jednotek na tradi¢nim trhu

s potravinami v Ceské republice.

JAK VZNIKL NAZEV JAVOR?

Hledani ndzvu, ktery by mél za sebou

i néjakou symboliku a nebyla to jen zkrat-
ka nékolika slov, bylo celkem narocné.

Z mnoha variant nakonec vyhralo ozna-
¢eni JAVOR, a to z nasledujicich divod.
Javor je krasny strom, ktery rok od roku
roste do vysky i Sitky, silia mohutni a je
dlouhovéky alespon z pohledu lidského
zivota. Navic je v nasi zemépisné lokali-
té doma. Javorovy list ma znazornovat
spole¢nous silu, protoze z jednoho silného
zakladu vychazi nékolik ¢asti, které jsou
navzajem propojené tim spole¢nym zéakla-
dem, skrze néjz k nim proudi Zivotodarna
miza z vétvi stromu, ktery sdm o sobé ma
pevné kofeny a kmen. Zelena barva je

v pfirodé barva zivota, zdravi, ¢erstvosti.
Obchodni aliance JAVOR je tim posilujicim
a stmelujicim zédkladem pro jinak neza-
vislé obchody a klade si za cil, aby pfes ni
i nadale proudila sila k jejim ¢lenim, a to
nejen v podobé penéz za zpétné bonusy
¢i slev na zbozi a sluzby, ale i v podobé
dllezitych informaci, vzdélavani a celko-
vé opory pro podnikani kazdého ¢lena
aliance.

NA JAKYCH ZAKLADNICH PRINCIPECH

VASE OBCHODNI ALIANCE JAVOR
FUNGUIJE?

Zéakladnim principem, jak jsem to jiz
zminil, je fakt, Ze v jednoté je sila. To

rozhovor

znameng, ze ti mali a ve srovnani s fetézci
relativné slabi potfebuji byt sdruzeni

do vétsiho celku, ktery jim umozni lepsi
vyjedndvaci pozici na trhu, a tim i vys3si
pravdépodobnost Uspéchu. Cilem naseho
snazeni je tedy podpora podnikéni tradi¢-
nich ceskych prodejca potravin a celkové
snaha o dalsi rozvoj tradi¢niho maloob-
chodniho prodeje v nasi zemi. Povazuiji

za obrovsky dilezité, aby u nds existovali
a prosperovali drobni obchodnici. Pfispiva
to diverzifikaci, kvalité i stabilité ve spolec¢-
nosti. Podporujeme nase ¢leny rozli¢cnym
zplGsobem - jako pfiklady mohu uvést
lepsi ndkupni ceny, zpétné bonusy, ¢asté
akce na nejprodavanéjsi zbozi, seznamo-
vani s novinkami na trhu.

ZMENILA SE NEJAK STRUKTURA
DODAVATELU, S NIMIZ PODEPISUJETE
SMLOUVY NA NAKUPY PRO OBCHODNI
ALIANCI JAVOR?

Hlavni struktura dodavateld, a tedy
sortimentu, je stejna. Zakladem je pecivo,
mlécné a uzenarské vyrobky, mrazené
potraviny, pivo a nealko ndpoje. Méni se
vsak ndkupni zvyklosti zakaznik(, kterym
je tfeba se prizplsobovat. Neustale se tak
zvysuje podil regiondlnich dodavatel(,
dodavatell zdravych potravin i nepotravi-
nafského zbozi. Zajem je také o krmiva pro
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rozhovor

zvitata. Nejvice se vSak rozsifuje sortiment
Cerstvého zbozi.

V CEM SE PODLE VAS NEJVICE ZMENIL
NEZAVISLY MALOOBCHODNI TRH

0D POCATKU PUSOBENi OBCHODNi
ALIANCE JAVOR?

Maloobchod s potravinami prosel za posled-
nich dvacet let vyraznou proménou prede-
vsim co do mnozstvi prodejnich mist a ob-
rovského nardstu poctu vyrobku. K celkové
zméné viak vyrazné pfispéli i sami zakaznici,
nejen na sortiment, jeho kvalitu, erstvost

a nabidku, ale také na prodejni kulturu, to
znamend Cistotu obchodd, vstticnost ob-
sluhy a nabidku doplrikovych sluzeb. To vie
se soucasné muze stat velkou konkuren¢ni
vyhodou pravé pro tradi¢ni trh, pokud toto
jednotlivi majitelé obchodl dokazou vyuzit.
A s tim jim pravé i my v Obchodni alianci
JAVOR umime a chceme pomahat.

JAKE DALSIi SLUZBY POSKYTUJE
OBCHODNI ALIANCE JAVOR SVYM
CLENUM VEDLE NAKUPNICH VYHOD?

Kromé jiz zminénych vyhod v podobé
nizsich nakupnich cen a ak¢nich nabidek
na zbozi od dodavatell jsme naptiklad
vyjednali pro obchodniky (a nemusi byt
nutné zafazeni v nasi alianci) jedny z nej-
vyhodnéjsich podminek pro platebni ter-
minaly na pfijiméani platebnich karet a také
extrémné vyhodné ceny volani a datovych
sluzeb. Déle pak poskytujeme nasim
¢lenim pomoc v oblasti pravni a danové.
Zatizujeme pro né napfiklad rGizna povinna
skoleni, pomdhame jim se zavadénim

systému kritickych bodu. Snazili jsme se jim
ulehdit situaci pfi splnovani nové povin-
nosti — zavedeni EET. Vénovali jsme mnoho
¢asu a energie dojednani lepsich podminek,
pomohli jsme jim s orientaci v této oblasti
a hlavné jim poskytli technickou pomoc

i se samotnou instalaci na prodejnach. Dale
¢leny informujeme o novych trendech

a marketingovych ,figlech” a samoziejmé
pfinasime Sirokou nabidku sluZzeb nasich
partner(l a dodavatel(. Jednou z nejdtle-
Zitéjsich cinnosti viak zlstava servis nasich
obchodnich zastupct i administrativniho
zazemi aliance: vsichni jsou pfipraveni
pomahat nasim ¢lentim s jakymikoliv
problémy, se kterymi pfijdou do styku

v souvislosti se svym podnikanim.

POCITUJETE, ZE BY ZAVEDENI EET
ZNAMENALO VYRAZNEJSI UBYTEK
DROBNYCH MALOOBCHODNICH
PROVOZOVEN, HLAVNE NA VENKOVE?

Néjaky ubytek provozoven se zavedenim
EET samoziejmé nastal, ale nebyl nijak
masivni. Domnivam se, Ze vice nez vlastni
systém EET obchodnikdim vadi stale nar(s-
tajici administrativni zatéz a neustéla hrozba
rznych kontrol a pokut, a to i za malickosti.
K chuti podnikat nijak nepfispivé ani fakt, ze
podnikatelé a obchodnici jsou v nasi zemi
neziidka vidéni jako nepoctivci, ktefi chtéji
okradat stét i zakazniky. Ja jsem presvédcen,
Ze vétsina obchodnikd jsou poctivi a praco-
viti lidé, a velmi si jich vazim.

DOMNIVATE SE, ZE BY STAT MEL DELAT
ViCE PRO PODPORU DROBNYCH
PRODEJEN PRAVE NA VENKOVE? A JAK

DBZRODN ALK

JAVOR
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SE DIVATE NA KONKURENCI VELKYCH
ZAHRANICNICH RETEZCU, KTERE SE
ROZSIRUJIi DO STALE MENSICH MEST?

Rozhodné si myslim, ze stét i obce by drob-
né prodejny podporovat mély. Koneckonct
zajisténi dostupnosti zasobovani potravi-
nami pro obyvatele je jednou ze zakladnich
povinnosti mistni samospravy. V této véci
jsem se jiz také setkal s ministrem zemé-
délstvi. Jak uz jsem fikal, povazuji za velmi
dulezité, aby u nas drobni obchodnici

a zivnostnici existovali a prosperovali. Je to
jedna z cest, jak mit stabilni, silny i bohaty
stat — a tim i celou spole¢nost. Maloob-
chodnik nakupuijici zbozi od ¢eskych firem
podporuje Cesky potravinafsky pramysl

a Ceské zemédélce, tim dava penize ¢eskym
zaméstnancdm, ktefi tyto penize nasled-
né utraceji za ¢eské vyrobky v ¢eskych
obchodech. Vim, Ze toto je idedlni stav, ale
jsem optimista a vétim, Ze dlouhodobou
osvétou se mizeme k tomu idedlu pfiblizit.
Nakupovanim zbozi pfevazné v nadnarod-
nich fetézcich, které pak své obrovskeé zisky
odvadéji do zahranici, skodime totiz ceské
ekonomice, a tim i sami sobé, protoZe tyto
vyvedené penize pak chybi v rozpoctech
nejen statu, ale i obci. Naopak nakupem

v tradi¢nich obchodech podporujeme nas
vsechny, protoze pravé mensi a stfedni
podnikatelé svymi danémi a zaméstnava-
nim mistnich lidi podporuji svij region. To
se mi libi napfiklad ve Svycarsku, tam lidé
uvazuji praveé takto. Je pro né pfirozené, ze
Svycar ,nechd vydélat Svycarovi”. Mrzi mé,
ze koncovi zdkaznici ¢asto vnimaji vy3si
ceny na tradi¢nim trhu pouze jako snahu

obchodnika o zbohatnuti a neuvédomuiji si,
co za vys3simi cenami stoji. Vétsinou porov-
ndvaji pouze ceny zbozi v akcich a takrka
nikdy do nich nezapocitavaji napf. pohon-
né hmoty nebo delsi ¢as, ktery jim nakup

v fetézcich zabere, a také to, ze ve velkych
baracich utrati mnohem vic, protoze koupi
i to, co nepotiebuji.

A musim zminit jesté jednu skutecnost,
kterd s tim souvisi a kterd je pro mne osob-
né tézko pochopitelnd. Setkdvam se totiz
s tim, Ze ¢ast majiteld tradi¢nich obchodt
jezdi nakupovat akéni zboZi do velkych
nadnarodnich fetézct. Vim, ze to tam
mnohdy koupi o néco levnéji, ale jen
proto, Ze i oni mnohdy zapominaji k cené
nakoupeného zbozi pfipocitat naklady

na pohonné hmoty, amortizaci vozidla

a hlavné svUj cas. Dalsi véc, kterd s tim
souvisi a kterou si malokdo uvédomuje, je
to, Ze kdyz jedu nakoupit zbozi pro svUj
obchod do nadnarodniho fetézce, posiluji
tim svou konkurenci a oslabuji sebe. Re-
tézclim pomaham k vétsim obratlim, a tim
i k vétsi vyjednavaci sile u dodavateld.

A zéroven ndkupem zbozi pres fetézce,
které pak nejde pfimo od dodavatelll pres
alianci, ve které jsem ¢lenem, snizuji spo-
le¢ny obrat celé aliance, takZe oslabuiji jeji
spole¢nou vyjedndvajici silu. V kone¢ném
dusledku tim napomaham v rozevirani
nGzek v nakupnich cenach mezi tradi¢nim
a modernim trhem. Jinymi slovy, kdyz
budu ja jako majitel obchodu jezdit pro
zbozi do nadnarodnich fetézcli, sdm sobé
si budu postupné podiezavat vétev. Pak
bych asi nemél naddvat na vy3si ndkupni
ceny od dodavatell. Vim, Ze tato slova jsou
tvrda a mnoho majiteld obchodu je ne-
chce slyset, ale je to fakt. Nase sila je v tom,
ze budeme jednotni a budeme se snazit
hajit spole¢ny zdjem. Kdyz se tato jednota
bude narusovat, sila se snizi a nebude
mozné vyjednavat jesté lepsi podminky.

CHYSTATE PRO CLENY OBCHODNI
ALIANCE JAVOR NEJAKE NOVE
SLUZBY?

Neustéle pfichazime s dalsimi sluzba-
mi, které maji nasim ¢lentim zvysit zisk,
pfildkat nové zdkazniky nebo prosté jen
usnadnit podnikani. V loriském roce jsme
napfiklad dojednali asi nejvyhodné;jsi
podminky na trhu pro terminaly na pfiji-
mani platebnich karet. Obchodlim, které
o né projevily zdjem, jsme je pak poma-
hali zavést, stejné jako jsme pomahali se
zavadénim a radami ohledné EET. Pravé
v téchto dnech pro nase ¢leny spoustime
novou sluzbu, jiz je prodej zdkladnich
volné prodejnych Ié¢iv, coz je v obcich
opét velmi zadouci, protoze pak mohou
obchody ¢éastec¢né suplovat l1ékérny. Jesté
mohu zminit, ze jedname s Ceskou postou
0 moznosti, aby se nékteré obchody staly
»,malou pobockou posty”, a tim opét zvysily
svou atraktivitu a nabidku sluzeb pro za-
kazniky. Takze jak vidite, stale ptichazime
s néc¢im novym, abychom nasim ¢lenm
pomohli pfildkat nové zakazniky a u téch
stavajicich upevnili jejich vérnost, tj. aby
se obchodlim lépe dafilo a mohly Iépe
konkurovat.

PRO DOBRE FUNGOVANI JAKEKOLIV
SPOLECNOSTI JSOU DULEZITI LIDE.
JAK TO MATE V OBCHODNI ALIANCI
JAVOR?

Méte pravdu, bez lidi by to neslo. Mam to
Stésti, ze se mi povedlo dat dohromady
skvély tym skvélych lidi — a to se tyka jak
obchodnich zastupcl v terénu, tak i mana-
gementu a administrativniho zazemi. Jsou
to lidé, na které se mohu spolehnout a ktefi
maji mou ddvéru. A vzhledem k tomu,

Ze vétsina u nas pracuje jiz dlouhé roky,
myslim si, Ze ten tymovy duch a spole¢né
tahnuti za jeden provaz jasné vidi nejen
nasi ¢lenové, ale i dodavatelé.

VEDLE PRACE MATE JISTE I SVE
KONICKY. CO VAS NEJVICE BAVI?

Musim Fict, Zze pro mnozstvi prace mi

na konicky nezbyvéa moc ¢asu, ale kdyz to
je jen trochu mozné, rad si jdu zahrat golf,
ktery je pro mé idedInim spojenim pohybu
a pobytu v pfirodé. Snazim se tim vyvazit
ty spousty hodin stravenych denné v kan-
celdfi, na jednanich nebo v auté.

JISTE MATE NEJAKE PREDSTAVY, KDE
BYSTE CHTEL BYT ZA PET CI DESET LET,
OSOBNE I S OBCHODNI ALIANCi JAVOR.
PROZRADITE NAM JE?

Myslim si a véfim, ze Obchodni aliance
JAVOR bude za pét let nejsilnéjsi alianci
sdruzujici nezavislé malé a stfedni prodejce
potravin. Véfim, ze obchody sdruzené v Ob-
chodni alianci JAVOR budou pro své zdkazni-
ky samoziejmymi a stabilnimi ndkupnimi
misty, kde si nejen nakoupi to, co pottebuji,
ale soucasné i vyfidi rlizné sluzby a zalezi-
tosti pro sebe a svou domacnost. Doufam,
ze obchody Obchodni aliance JAVOR budou
pevnou soucasti obci a mést, v nichz se
nachazeji, a ze budou respektovany a pod-
porovany mistnimi samospravami.

KDYZ BY NEKDO Z NASICH CTENARU
MEL KONKRETNE NA VAS NEJAKY
DOTAZ, PODNET, PRIPOMINKU NEBO
KOMENTAR, MUZE SE NA VAS PRIMO
OBRATIT?

Samozfejmé ano. Jsem zastancem pfimé
komunikace a vitdm veskeré podnéty, pfi-
pominky a komentafe, a to nejen souhlasné,
aleity nesouhlasné. Nejlepsi je mi napsat
e-mail na adresu barta@aliance-javor.cz

JSTE USPESNY PODNIKATEL. JAKE JE
VASE KREDO?

Mym krédem je poctivost, férovost, zdravy
selsky rozum a hlavné k tomu viemu usmév.
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NEJOBLIBENEJSI TARIFY.

JAVOR T’ JAVOR1 +1,5GB

potfebuji, aby se mi lidé vzdy dovolali, ale sam
voldm mélo, internet v mobilu pouzivém casto,
a proto potiebuji dostatecny datovy limit

potrebuji, aby se mi lidé dovolali, volam mélo,
nepotrebuji internet, chci minimdlni mésicni pausal

30 /20 30 /20
- 1,5 GB
1,-/1,21 1,-/1,21
1,40/ 1,70 1,40 /1,70
1,-/1,21 1,-/1,21
e 42/5,75
29 K¢ /35ke 118,99 K¢/ 143,80 ke

* Ke vSem hlasovym tarifm JAVOR 1 az JAVOR 4 je mozno vyhodné priobjednat datovy balicek 150 MB, 1,5 GB, 10 GB nebo
30 GB. Priklady vSech kombinaci viz nize.

VOLANI + DATOVA ZVYHODNENI

NAZEV TARIFU JAVOR 1 JAVOR 1 JAVOR 1 JAVOR 1 JAVOR 1 JAVOR2 JAVOR2 JAVOR2 JAVOR2
+150MB +1,5GB +10GB +30GB +150MB +1,5GB +10GB

volné minuty / SMS 30 /20 30 /20 30 /20 30 /20 30 /20 50 / 50 50 / 50 50 / 50 50 / 50

mésicni datovy limit — 150 MB 1,5GB 10GB 30GB — 150 MB 1,5GB 10GB

minuta volani do sité T-Mobile

T -/121 =712 4,=/121 1-/121 4,=/121 1-/121 4,=/121 17121 1,-/1,21

minuta volani do ostatnich siti

(vKE bez / V. DPH) 1,40/170 140/170 140/170 140/170 140/170 120/145 120/145 1,20/145 120/1,45

SMS (v K¢ bez / v¢. DPH) 1,-/1,21 1,-/1,21 1,-/1,21 1,-/121 1-/1,21 1-/1,21 1,-/121 1,-/1,21 1,-/1,21
maximalni rychlost internetu y 3 5
(down/up v Mbit/s) -/- 42 /5,75 42/575 az225/50 az225/50 -/- 42/5,75 42/5,75 az225/50
mési¢ni pausal 29K¢ 78,99K¢ 118,99K¢  279K¢ 380K¢ 99 K¢ 148,99K¢ 188,99K¢  349K¢
(bez/v¢.21% DPH) 35K¢ 95,49K¢ 143,89K¢ 337,50K¢ 459,71K¢ 120Ke 180,49K¢ 228,89K¢ 422,50K¢
NAZEV TARIFU JAVOR 2 JAVOR 3 JAVOR 3 JAVOR 3 JAVOR 3 JAVOR 4 JAVOR 4 JAVOR 4 JAVOR 4
+30GB +1,5GB +10GB +30GB +1,5GB +10GB +30GB
volné minuty / SMS 50/ 50 oo [/ oo oo / oo oo / oo oo / oo oo [/ oo oo [ oo oo [ oo oo /[ oo
mésiéni datovy limit 30GB 1,5GB 3GB 11,5GB 31,5GB 7GB 8,5GB 17 GB 37GB
minuta volani do sité T-Mobile
(vKEbez / vé. DPH) -/ 0 0 0 0 0 0 0 0
minuta volani do ostatnich siti
(v K& bez /vE. DPH) 1,20/ 1,45 0 0 0 0 0 0 0 0
SMS (v Kebez / ve. DPH) 1,-/1,21 0 0 0 0 0 0 0 0

maximalni rychlost internetu

az225/50 42/5,75 42/575 az225/50 az225/50 42/5,75 42/575 az225/50 az225/50

(down/up v Mbit/s)
mésiéni pausal 450K¢ 396 K¢ 485,99 K¢ 646 K¢ 747 K¢ 495 K¢ 584,99 K¢ 745 K¢ 846 K¢
(bez/v¢. 21% DPH) 544,71Ke 479K¢e 587,89K¢ 781,50K¢ 903,71 K¢ 599K¢ 707,89K¢ 901,50K¢ 1023,71K¢

Vsechna telefonni ¢isla si v ramci sité JAVOR MOBIL mezi sebou volaji zcela zdarma a tyto provolané minuty nejsou odecitany z volnych minut zvoleného
tarifu. Pro kompletni detailni nabidku viech tarifii a sluzeb se obratte na nasi informacni linku 735 764 973. Technicky zajistuje T-Mobile CR.

"3 JAVOR MOBIL

DATOVE TARIFY

NAZEV TARIFU 150 MB 1,5GB 10 GB 30GB
mésieni datovy limit 150 MB 1,5GB 10GB 30GB
maximalni rychlost internetu o o

(down/up v Mbit/s) 42/5,75 42/5,75 az225/50 az225/50
mé&siZni pausél 49,99 K¢ 59,99 K¢ 250 K¢ 351K¢
(bez/ve. 21% DPH) 60,49 K¢ 108,99 K¢ 302,50K¢ 424,71 K&

Vsechny datové tarify Ize poridit i bez volani pro pouziti v notebooku, tabletu, EET apod.

PEVNY INTERNET ADSL/VDSL BEZ LIMITU**

NAZEV TARIFU ADSL Standard ADSL Premium  VDSL Standard VDSL Premium
maximalni rychlost internetu

(downstream v kbit/s) 8192 16 384 20480 51200
maximalni rychlost internetu

(upstream v kbit/s) 512 768 2048 5120

mésiéni pausal 378,62Kc¢ 462,23 K¢ 378,62 K¢ 462,23 K¢
(bez/ve. 21% DPH) 458,13K¢ 559,30K¢ 458,13K¢ 559,30K¢

** Pokud uvaZujete o varianté pevného internetu spolu s pevnou telefonni linkou, cena bude jesté vyhodnéjsi.
Pro vice informaci o cenach volejte 735 764 973.

ROAMING V ZONE 1 (EV)

TARIF JAVOR 2

JAVOR 3
+MI10 GB

JAVOR 4

JAVOR 3 JAVOR 4 +MI30GB

volani
(K¢ bez/v¢. DPH za minutu)

SMS
(K¢bez /s DPH za minutu)

datovy limit platny pro
vyuziti v roamingu

cena po prekroceni
datového limitu za 1 kB
(Kebez /s DPH) ***

MMS
(Kebez /s DPH)

**% pokud datovy balicek neni soucasti zvoleného tarifu avzoné 1 EU byste data pouZili, cena za MB je 50 K¢ bez DPH. Pro blizsi informace o roamingu posim
kontaktujte nase obchodni zastupce. ZONA 1zahrnuje nésledujici zemé a tizemp: Belgie, Bulharsko, Dansko, Estonsko, Finsko, Francie, Chorvatsko, Irsko, Island,
Italie, Kypr, Lichtenstejnsko, Litva, Lotyssko, Lucembursko, Madarsko, Malta, Némecko, Nizozemsko, Norsko, Polsko, Portugalsko, Rakousko, Rumunsko, Recko,
Slovensko, Slovinsko, Spanélsko, Svédsko, Velké Britanie a izemi Alandskych ostrovii, Azorské ostrovy, Francouzské Guyana, Gibraltar, Guadeloupe, Kanérské
ostrovy, Madeira, Martinik a Réunion.

JAVOR MOBIL | ProVektor, spol.sro. | www.aliancejavorcz | = info@provektorcz | \ 735764 973
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znaceni kvality potravin

Jisté jste si pfi svych ndkupech vsimli, ze
se na obalech potravin objevuji urcita
oznaceni, tzv. znacky kvality. K ¢emu tato
loga slouzi? Odpovéd je jednoducha. Tim-
to zplsobem se oznacuji vyrobky, které
spliuji nékdy az velmi pfisné kvalitativni
parametry pro uzivéni danych log.

Nize uvadime jejich stru¢ny prehled, jenz
muze byt uzitecny jak Vam obchodnikdim,
tak Vasim zékaznikdim. MGzete se diky
nému rychleji zorientovat, ¢imz si zjedno-
dusite a urychlite vybér potravin a surovin.

ZNACENi POTRAVIN LZE ROZDELIT
DO CTYR ZAKLADNICH KATEGORIi

® Kvalitni potraviny na narodni Grovni
(KLASA)

® Kvalitni potraviny na regiondlni Urovni
(Regionalni potravina)

® Produkty ekologického zemédélstvi —
biopotraviny z CR a EU (BIO Produkt
ekologického zemédélstvi a Evropské
logo pro ekologickou produkci)

® Potraviny opatiené znackami evropské-
ho systému ochrany nazvu produktt
(Chranéné oznaceni — ZTS, CHZO, CHOP)

KVALITNi POTRAVINY NA NARODNI
UROVNI - ,KLASA“

Narodni znacku kvality KLASA udéluje
mimoradné kvalitnim potravindiskym a ze-
médélskym vyrobkim ministr zemédélstvi
od roku 2003. Administraci znacky provadi
Statni zemédélsky intervencni fond. Na-
rodni znac¢ku kvality ziskava vyrobce na tfi
roky. Logo KLASA slouzi spottebitelim

k lepsi orientaci na trhu pfi rozeznani vy-
jimecné kvalitnich produkt(i v porovnani

s bézné dostupnymi potravinami. V sou-
¢asnosti mohou spotrebitelé nalézt znac¢ku
KLASA na obalech vice nez tisice produktt
od priblizné dvou set ¢eskych a morav-
skych vyrobcu. Dalsi informace a komplet-
ni seznam vsech ocenénych produktd jsou
dostupné na strankach www.eklasa.cz

KVALITNi POTRAVINY NA REGIONALNi
UROVNI - ,REGIONALNi POTRAVINA*

Jiz sedmym rokem udéluje Ministerstvo
zemédélstvi znacku Regionalni potravi-
na nejkvalitnéjSim zemédélskym nebo
potravinaiskym vyrobk(m, které zvitézi
v krajskych soutézich. Projekt ma za cil
podpofit domaci producenty lokalnich
potravin a motivovat zdkazniky k je-
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jich vyhledéavéni na pultech obchodd,

na farmarskych trzich ¢i pfimo u vyrobcu.
Spotiebitelé mohou zatim vybirat z cel-
kem 557 ocenénych produktl. Znacka
Regionalni potravina ocenuje ty nejlepsi
vyrobky z kazdého kraje. Vice informaci

a kompletni seznam viech ocenénych
produktl najdete na strankach
www.regionalnipotravina.cz

PRODUKTY EKOLOGICKEHO
ZEMEDELSTViZCRAEU - ,BIO
PRODUKT EKOLOGICKEHO
ZEMEDELSTVI”

Narodni graficky znak pro biopotraviny,
nazyvany diky prouzkdm ,biozebra” je
doplnén napisem ,Produkt ekologické-
ho zemédélstvi”. V nasi zemi slouzi jako
ochranna znamka pro oznaceni biopotra-
vin a bioproduktl. Aby mohly produkty
toto oznaceni ziskat, musi pro né byt
vystaven platny certifikat, ktery potvrzuje,
ze byly provéfeny nékterou z kontrolnich
organizaci, které povéruje Ministerstvo
zemédélstvi. Jedna se sice o ¢eské narod-
ni logo, ovéem timto znakem nemusi byt
oznaceny jenom potraviny s pdvodem

v nasi zemi. Logo pro ekologickou pro-
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dukci (BIO) oznacuje produkty plvodem
z ekologickych farem, které pfi rostlinné
produkci nepouzivaji chemické pesticidy
ani mineralni dusikata hnojiva a zaroven
byly vypéstovany zptsobem setrnym k zi-
votnimu prostiedi. V Zivocisné produkci
pak tyto farmy zohlednuji Zivotni potieby
chovanych hospodaiskych zvitat a zajis-
tuji jim nadstandardni podminky zejména
povinnym poskytnutim vybéh a pastvy,
kvalitniho ekologického krmiva a dosta-
tecného Zivotniho prostoru.

+EVROPSKE LOGO PRO EKOLOGICKOU
PRODUKCI”

Evropské logo pro ekologickou produkci
je na rozdil od pfredchozi ,biozebry” zna-
¢enim nadnarodnim. Konkrétné se jedna
o znaceni stanovené predpisy Evropské
unie. Musi ji mit na svém obalu kazdy
produkt, ktery nese ve svém nazvu slov-
ni oznaceni odkazujici na ekologicky zpU-
sob produkce (BIO, EKO, ORGANIQ), a za-
roven musi byt kromé loga uveden i kéd
kontrolni organizace, ktera zkontrolovala
plnéni pravidel a zemé plvodu zemé-
délskych surovin. Odkazy na ekologicky
zpUsob produkce smi vsak byt oznacen

znaceni kvality potravin

SO ¢ s

pouze produkt, ktery splfiuje veskerd
pravidla pro ekologickou produkci v ram-
ci EU. Nékteré ptiklady téchto pravidel
jsou zminény v textu vyse u znacky ,BIO
Produkt ekologického zemédélstvi“. Pro
Uplnost jesté dodejme, ze u biopotravin
s plivodem mimo nasi zemi je oznaceni
,biozebra” povinné pouze v tom pfipa-
dé, kdy byla biopotravina certifikovana
nékterou z ¢eskych kontrolnich organi-
zaci. Na dovezenych biopotravinach tedy
v urcitych ptipadech byt nemusi.

POTRAVINY OPATRENE ZNACKAMI
EVROPSKEHO SYSTEMU OCHRANY
NAZVU PRODUKTU - ,CHRANENE
OZNACENI ZTS, CHZO, CHOP*

Jedna se o znaceni Evropské unie. Fun-
guje uz témér 25 let. Dlvodem vzniku
byla mimo jiné ochrana produktl pred
jejich padélanim. Tyka se to nasledujicich
znacek.

ZARUCENE TRADICNI SPECIALITY (ZTS)

Jednd se o oznaceni zemédélského
produktu &i potraviny, které maji zvlastni
povahu uznévanou EU. Musi se tedy né-
jakym zplsobem odliSovat od ostatnich

vyrobki nebo potravin stejného druhu
a kategorie. Napf. Spisské parky a Liptov-
sky salam.

CHRANENE OZNACENi PUVODU (CHOP)

Nékteré zemédélské produkty nebo po-
traviny maji dany své vlastnosti a kvalitu
pfevdzné prostfedim, v némz jsou pés-
tovany nebo v nichz probiha chov zvifat.
Zaroven jsou na tomto misté produkty
vyrabény, zpracovdvany a pfipravovany.
Diky této specificnosti ziskaji ocenéni
znamkou CHOP. Napf. Pohofelicky kapr
a Zatecky chmel.

CHRANENE ZEMEPISNE OZNACENI (CHZO)

Je velmi podobné pfedchozimu pfipa-

du ,CHOP* jen neni tak pfisné, jelikoz se
na urc¢itém Uuzemi nemusi dany vyrobek
kompletné zpracovdévat. Staci, aby se

v dané oblasti provadéla jen néktera z fazi
vyrobniho procesu (pfiprava, vyroba
nebo zpracovani). Napf. Olomoucké
tvardzky a Hotické trubicky.

Ze zdroji www.akademiekvality.cz
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Danovy kalendar

TERMIN POVINNOST POZADOVANA AKCE ZA OBDOBI
z 09-06-2017 spotiebni dan splatnost dané (mimo spotiebni dan z lihu) 04/2017
g 15-06-2017 dan z pfijm0 Ctvrtletni nebo pololetni zaloha na dan 2?;;707253017
m 20-06-2017 5 2 T ;n;;:-lsi)lsfglé?:r:/:s(::iuhrnu srazenych zaloh na dan z prijmu fyzickych osob ze 06/17
(11 ] 26-06-2017 DPH danové pfiznéni a splatnost dané 05/17
’U 26-06-2017 DPH souhrnné hlaseni 05/17
26-06-2017 DPH kontrolni hlaseni 05/17
26-06-2017 energetické dané danové pfiznani a splatnost dané z plynu, pevnych paliv a elektfiny 05/17
26-06-2017 spotiebni dan splatnost dané (pouze spotiebni dan z lihu) 04/17
26-06-2017 spotiebni dan danové pfiznani 05/17
30-06-2017 dan z pfijmu odvod dané vybirané srazkou podle zvlastni sazby dané 05/17
TERMIN POVINNOST POZADOVANA AKCE ZA OBDOBI
O [ oz s
z 10-07-2017 spotiebni dan splatnost dané (mimo spotfebni dan z lihu) 05/17
[ 1T 17-07-2017 dan silni¢ni zéloha na dan 2Q/17
> 20-07-2017 DPH daniové pfiznani a dan k MOSS 03/17
E 20-07-2017 & 2 Zi?ifgl’é?ndglssdﬁuhrnu srazenych zéaloh na dan z ptijmu fyzickych osob ze 2016
>U 25-07-2017 dan z hazardnich her danové pfiznani a splatnost dané 2Q/17
25-07-2017 DPH danové priznani a dan 2Q a 06/17
25-07-2017 DPH souhrnné hlaseni 2Q a 06/17
25-07-2017 DPH kontrolni hlaseni 2Q a 06/17
25-07-2017 energetické dané daniové pfiznani a splatnost dané z plynu, pevnych paliv a elektfiny 06/17
25-07-2017 spotiebni dan splatnost dané (pouze spotfebni dan z lihu) 05/17
25-07-2017 spotiebni dan danové pfiznani 06/17
31-07-2017 dan z pfijmu odvod dané vybirané srazkou podle zvlastni sazby dané 06/17

PROTIKURACKY ZAKON

Od 31.5.2017 vstupuje v platnost zakon
65/2017 Sb., o ochrané zdravi pied $kodlivy-
mi Ucinky ndvykovych latek, tzv. protikuracky
zakon. Tento zdkon uz dlouhé tydny vzbuzu-
je velké emoce a déli spole¢nost na dvé ¢asti:
na kritiky a zastance. Zajimavé je, Ze v postoji
vUci zdkonu nehraje az tak zasadni roli, zda

race, tento zédkaz neplati. Bohuzel neni
ze zékona vzdy zcela zfejmé, co vnitinim
prostorem je a co ne.

Jesté je tfeba upozornit, Ze tento zakon neni
jen o koufeni, ale v nemalé mife se dotyka
napfiklad i konzumace alkoholu a jeho
prodeje. Nékolik piikladu:

® z3kon zakazuje prodej alkoholu na akcich
ur¢enych prevézné pro déti;

® na sportovnich akcich se nebude smét
prodavat ,tvrdy” alkohol;

® je zakdzan prodej alkoholu v dopravnich
prostiedcich kromé dalkovych a zajez-
dovych spojl a pfi tzv. nostalgickych
nebo historickych jizdach a pfi jizdach
na objednavku;

® pokud jiz ,pod vlivem” jste, nemél by
Vam barman dalsi alkohol prodat;

® cigarety a alkohol jiz nebude mozné
kupovat v automatech.

V zékoné jsou téZ vymezeny sankce za jeho
porudeni nebo nedodrzeni. Napf. za prodej

O ELEKTRO-
NICKYCH
CIGARETACH

S platnosti od 20. 5. 2017 dochézi ke zméné u elektronickych
cigaret, kdy doposud prodavané zbozi nemuselo mit zddné
varovani o $kodlivosti a ndvyku. Od uvedeného dne ale musi
mit elektronické cigarety a ndpIné do téchto cigaret textové va-
rovani upozoriujici na vysokou navykovost s ohledem na obsah

nikotinu.

alkoholu osobé mladsi 18 let hrozi pokuta
150 tisic korun, za prodej détem pod 15 let
300 tisic korun a zakaz ¢innosti na dva roky.

Soucasné s timto zakonem neprosel dalsi
diskutovany pozadavek, totiz aby musel byt
na vybér jeden nealkoholicky ndpoj levnéjsi
nez pivo. Stejné tak neprosel ndvrh, ktery
by zakazoval prodej alkoholu jako takového
na tradi¢nich slavnostech a sportovnich
akcich. Zakaz se tedy tyka jen tzv. tvrdého
alkoholu, ktery se tam jiz prodavat nesmi,
ale piva a vina se netyka.

Co se tyka sankci, podle Ministerstva zdra-
votnictvi budou postihy za nedodrzovani
tohoto zakona udélovény podnikateltim

v pohostinstvi az od konce srpna, tj. podnika-
telé budou mit 90 dni na pfipadnou Upravu
prostor. Tam, kde se zadné Upravy nepred-
pokladaji, vSak Zaddna doba hajeni neni

a kuréci by mohli platit pokuty ihned. To se
tykd napfiklad détskych hfist, skol, nemocnic,
zastavek, stadiont a kulturnich center ¢i

kin. Zakon se nevztahuje na predzahradky
hospod a restauraci. Tato mista pak ale musi
byt viditeIné oznacena jako mista vyhrazena

dotycny ¢lovék koufi - kritiku sklizi i od mno-
ha nekuraka, ktefi v ném vidi dalsi z krokd,
jimiz je omezovana osobni svoboda, svobod-
né rozhodovani a s tim spojena odpovédnost
za sva rozhodnuti. Namisto toho je shora
urcovano, co je pro jednotlivce dobré a co ne.
Odstupme v3ak od téchto emotivnich debat
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a podivejme se na tento zédkon z hlediska
praktickych dopadu.

Zéakon zakazuje koureni klasickych cigaret
a doutnikd ve vnitinich prostorech restau-
raci a barl i na jinych mistech. Na sta-
vebné neohrani¢enych zahradkach, tedy
v prostorach, které nejsou uvnitf restau-

Od vyse uvedeného data dochazi k Upravé textového varovani
na doutnicich, lulkovych tabacich a tabacich do vodnich dymek.
Zména je pouze v poctu obsahu varovani, kdy je nové v texto-
vém varovani odkaz na www.koureni-zabiji.cz a textové varo-
vani je také paralelné umisténo uvnitf baleni, pokud je tabadkovy
vyrobek balen v odklopné krabicce.

Michal Novosad

pravni poradna

pro koureni. Soucasné je zakon shovivavy

i k elektronickym cigaretdm a vodnim
dymkdam -ty Ize pouzivat i v mistech, kde se
konzumuije jidlo nebo piti. TakZe do hospody
nové jiz jen s elektronickou cigaretou. Zakon
se kromé cigaret tykd i doutnikd, k velké
nelibosti jejich milovnikd.

Pokud si zapalite tam, kde je to zakadzéano,
mUzete dostat pokutu az 5000 K¢. Restau-
race, kterd nevyzve hosta, ktery si v ni ciga-
retu nebo doutnik zapdlil, aby s koufenim
prestal, mdze dostat pokutu az 50 000K¢.
Restaurace, ktera nalije alkohol hostu
mladsimu 18 let, mize dostat pokutu az

do vyse jednoho milionu korun. A pokud by
doty¢na osoba byla mladsi 15 let, pokuta se
muze vysplhat az do vyse 2 milion( korun

a k tomu hrozi zdkaz ¢innosti az na dva roky.

PFisti mésice ukazou, co tento zékon pfi-
nesl, zda jeho zamyslené cile byly spInény
a jak se s praktickou aplikaci vyporadali
nejen kufaci a podnikatelé, kterych se tyka,
ale i dozorujici organy.

RO VSECHNY, KDO MILUJi PRIRODU
JEMNA PRICHUT CHMELU A JABLKA NEBO CITRONU.
BEZ ALKOHOLU. JEMNE SYCENY.

Tyto produkty nyni nejvyhodnéji pfes Obchodni alianci Javor.
Pro informaci a objednavky piste na info@provektor.cz
nebo volejte 735 764 973.
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POCTIVY CHLEB
PODLE TRADICNI
RECEPTURY

Vysoky podil
zZitne mouky

TASTE THE FEELING
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