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V RAMCI ,PRIVATNI SITE” VOLANI ZCELA ZDARMA 7 &
ZVYHODNENE HLASOVE A DATOVE TARIFY SE SLEVOU AZ 80 %
OPROTI BEZNE NABIDCE OPERATORU
ZVYHODNENE HLASOVE TARIFY
popis / tarif PROFINA MIRU 1 PROFI NA MIRU 2 PROFI NA MIRU 5
mésiéni pausal 459 K¢
volné minuty na volani 50 neomezené
volné SMS 50 neomezené
sazby T-Mobile / ostatni 1,50/ 1,90 Ké 1,30/1,50 K¢ —
sazby SMS 1,00 Ké 1,00 Ké
pevna+ 1 K&/min. 1 Ké/min. 1 Ké/min.
{zvyhodné&né volani na pevné linky v CR) (+49 K& més. pausal) (+49 K& més. pausal) (+49 K& més. pausal)

ZVYHODNENE DATOVE TARIFY

popis / tarif INTERNET V MOBILU 150 MB INTERNET V MOBILU 1 GB INTERNET KOMPLET

pausal 49,99 Ké (za den) 130 Ké (za mésic) 150 K& (za mésic)

technologie GPRS/EDGE/3G GPRS/EDGE/3G GPRS/EDGE/3G

max. rychlost (up/down) 21,6 Mbps/5,76 Mbps 21,6 Mbps/5,76 Mbps 10,8 Mbs/5,76 Mbps

FUP 150 MB 1GB 5 GB (sdileny limit)

16 kbps/16 kbps 16 kbps/16 kbps 64 kbps/64 kbps

rychlost po prekroceni FUP

navyseni FUP — — 82,50 K¢ za 1 GB

INTERNET KOMPLET I’?

Datovy tarif Internet Komplet umoziuje vyuZivat zaroveri internet v notebooku

ainternet v mobilu. Jde o spojeni internetu na dvou zafizenich, a tudiz dvou

SIM kartach do jednoho datového tarifu. Zakaznik plati jeden mési¢ni poplatek &
za internet v notebooku i internet v mobilu. Pausal za volani se plati zvlast podle

zvoleného hlasového tarifu zakaznika.

Viechny ceny jsouuvedenybez21% DPH a jsou podminény podpisem smlouvy nadobu 24 mésici. Viechna telefonni éisla si v ramci sité JAVOR MOBIL mezi se-
bou volaji zcela zdarmaa tyto provolané minuty nejsou odeéitany z volnych minut zvoleného tarifu. Kompletni detailni nabidku viech tarifti a sluzeb vam radi
poskytnounagiobchodnizastupci. | JAVORMOBIL | ProVektor,spol.sr.o. | www.aliancejavor.cz | B info@provektor.cz | £ 581217005 | L 605208885
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Vazeni a mili ¢tenari,

dostava se Vam do ruky prvni letosni ¢islo ¢a-
sopisu Obchodnik{v radce. Pro mnohé z Vas jiz
neni neznamy, protoze jste se s nim opakované
setkavali v prdbéhu minulého roku a pul. Pro
ty, ktefi jej vidi poprvé, dovolte drobné shrnuti.
Obchodnikav radce vznikl ve snaze pomahat
Vam, majitellim a provozovateltim prodejen
potravin a smiseného zboZi, pfi Vasem neleh-
kém podnikani na nezavislém maloobchodnim
trhu. V pilotnim projektu vychézel jako obcas-
nik v nakladu 2000 vytiskU a byl distribuovan
prevazné do obchodt zac¢lenénych v Obchodni
alianci Javor. Pfindsel obchodniklim uzitecné
informace tykajici se jejich podnikani, prede-
vsim z pravni, dariové a marketingové oblasti,
a zaroven umoznil vyrobcdm a dodavateltim,
aby v ném prezentovali svym stévajicim ¢i po-
tencidlnim zékaznik(m vyrobky a sluzby.

Pozitivni reakce a zdjem ¢tendrli i inzerentd
v nas upevnily presvédceni, ze vydavani spe-
cializovaného ¢asopisu pro tradi¢ni maloob-
chod je Zivotaschopny a prospésny projekt,
ve kterém chceme pokracovat. Stejné jako
déti rostou, dozral i nas ¢asopis do ponékud

exrn

,dospélejsi“ podoby. Jako dvoumésicnik,
registrovany u Ministerstva kultury, bude
distribuovan na vice nez 6000 mist po celém
uzemi CR. Budeme Vam p¥inaset je$té vice od-
bornych informaci z jiz vyjmenovanych oblasti

uvodni slovo

a mUzete se tésit na Uplné nové rubriky. Vice
prostoru poskytneme téz vyrobctim a dodava-
teldm prostrednictvim ¢lankd o spole¢nostech
a jejich predstavitelich. Budeme Vas informo-
vat o novinkéch a trendech v oborech, které
souviseji s prodejem potravin a smiseného
zbozi. A pak je tu samoziejmé misto pro Vas,
pro Vase nazory, postiehy a potreby. Poslete
nam je a stante se spolutvdrci ¢asopisu. Piste
na email redakce@lampyris-publishing.cz nebo
na adresu Lampyris Project - divize Publishing,
Pobftezni 370/4, 186 00 Praha 8. Pfedem Vam
za to dékujeme.

V aktudlnim cisle najdete napt. informace

o kontrolnim hla3eni o DPH, dariovy kalendar,
doctete se o pravnich aspektech odpovéd-
nosti v pfipadé urazu a ¢eka na Vas rozhovor

s panem Pil¢ikem, majitelem spole¢nosti MP
Krasno. A ¢tyf z Vas jsme se zeptali, jaké to bylo
a jaké to je podnikat v maloobchodé.

Do pfistiho cisla chystdme mimo jiné informace
o tom, jak a kdy se bude Vas maloobchodnik
tykat zavedeni EET (elektronické evidence
trzeb), kterd pied nékolika dny prosla snémov-
nou Parlamentu CR.

Za celou redakci Vam preji klidny konec zimy
a prijemné proziti bliZicich se velikonoc¢nich
svatka.

Ing. Mgr. Daniela Repovd
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VLADIMIR DRHOVSKY, SVATY JAN NAD MALSI

OBCHOD, TO JSOU LIDE A PODMINKY

Maloobchod je svym zptsobem uméni -
co bez problémd ,jde” na jednom misté,
nemusi byt pravé hitem uz o par kilometrd
dal. Snad jen neomylny sortiment - pecivo,
uzeniny, néco z drogerie a nékdy i noviny,
cukrovinky... Ale kazdy z Vas, ktefi jste bud’
staii harcovnici, nebo jste v branzi par let,
vi, Ze prvni je zékaznik, klient, kuncoft. A ti
stali Zze Vdm vlastné nosi i vasi zékladni ob-
Zivu — pravidelné trzby. Proto je tfeba si jich
vazit. Protoze viak kazdy ma jiné zkusenos-
ti, jiny ndzor — mimochodem, co Vas trapi
na ekonomickém prostiedi, ve kterém se
musi pohybovat ¢esky maloobchod mimo
globdlni fetézce? -, i proto jsme se vydali
za nékterymi z Vas. Abychom se na tohle

a jesté na pdr dalsich véci zeptali. Jelikoz uz
dneska ani vesnické, tim méné malé zapad-
1é méstské obchldky nejsou jen doménou
nasince, Cecha, ale nékdy spi3 davno
asimilované komunity ptivodem z Vietna-
mu, musel byt soucasti tohoto materiélu,
ankety, chcete-li, i ndzor jednoho z nich.

JAK DLOUHO PODNIKATE
V MALOOBCHODNIM PRODEJI A JAKE
BYLY VASE ZACATKY?

JAROSLAV SVANDA, CERNY DUL
(DALE JS)

V roce 1996 mé bratranec, ktery tu byl

na dovolené, vyzval - vSiml si, Ze Jednota
tady ma otevieno jen do 16.30 —, abych

si otevrel stdnek na parkovisti. Nabizeli
jsme tam pivo a dalsi drobné obcerst-
veni: na plose 3 x 2,5m napoje, cigarety,
pohledy. Postupné jsme rozsifili sortiment
na potravindarské zbozi, které doma lidem
dochdziva - mouku, téstoviny, ryzi, vajicka
a podobné.

Pak se naskytla moznost odkoupit soused-
ni objekt — garaze rolby a pozarni techniky.

“HOVORY Z MALOOBCH

Sousedilo to s mym pozemkem, objekt
jsme vysoutézili, i kdyZ to dalo praci: studie
s ndvrhem na 2 provozovny, 2 bytové
jednotky, 4 pracovni mista... Prodejna
potravinaiského zbozi a druhd méla byt
bistro, kde by se lidé mohli rychleji obcer-
stvit. V roce 1999 jsme dostali k dispozici
objekty, béhem 6 mésict jsme pfizplsobili
garaz po rolbé na prodejnu potravinarské-
ho zbozi a bylo ndm doporuceno dat tam

i obcerstveni. Rozsifili jsme nabidku na cely
sortiment potravin. Koupili jsme chladici
zafizeni, mohli jsme tedy mit i uzeninu, i za-
kladni zeleninu i zakladni drogistické zbozi.
Lidé, co k ndm do Cerného dolu pfijizdéli,
si mohli koupit to, co zapomnéli — zubni
kartacek, pastu, mydlo, praci prostfedky

a samoziejmé zakladni hygienické potreby.
Méli jsme tam i prodej ¢asopist, novin

a podobné.

Za dal3i tfi roky jsme upravili gardz po po-
Zarni technice a za tfi roky jsme zprovoznili
bistro, kde podnikdme dosud. S prodejnou
potravin jsme ale méli dva samostatné
objekty, mezi nimiz se nedalo pfesouvat.
Po dohodé se stavebnim ufadem a hygi-
enou jsme stahli celou ¢innost do bistra,
které jsme upravili, takze tam mizeme
prodavat sortiment potravin, drogistického
zbozi, napoju, vina, v posledni dobé jsme
nabidku rozsifili i na sudové vino.

VLADIMIR DRHOVSKY, SVATY JAN
NAD MALSI (DALE VD)

VD: Podnikdm od roku 2002 - a jaké byly
moje zacatky? Pronajal jsem si obchod

s velmi $patnou povésti. Predchozi maji-
telka neméla o obchod zéjem, takze jsem
musel ziskat zékazniky znovu. A to nebylo
vibec jednoduché. Sice doba byla pro
malé obchody jednodussi, marketl bylo
malo, ale i tak to bylo slozité.
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VAN THUONG HOANG, PRAHA 9 (VTH)

Na maloobchodnim trhu podnikdm uz 10 let.
Predtim v oblasti textilu. Casem, kdyz textil
uz nebyl tak vynosny, jsem zacal plénovat
podnikani v jiném odvétvi. Zvolil jsem potra-
viny, pfibuzni mi poradili, Ze je to vynosné.

Zacatky byly tézké. Musel jsem se naucit
Uplné vse o potravinach. Abych to popsal,
tak ndzvy produktd a zapamatovat si je,
ceny, finan¢ni prostiedky, zakony o po-
travinach a hlavné provozovani prodejny
potravin, Uplné jiny piistup zékaznika

a k zékaznikdm. Naucit se se zdkazniky
vychazet, naudit se, jak prodavat a také co
nabizet, aby se to prodalo.

DUNG NGO XUAN, BRANDYSEK (DNX)

Podnikdm uz 4 roky. Moje zacatky neby-

ly az tak tézké, jak jsem si pfedstavoval.
Docela rychle jsem se ucil; pro mé nebyl
problém naucit se a zapamatovat si pro-
dukty a jejich ceny. Finance jsem mél, takze
mé to tak netizilo. Tézka pro mé byla jen
zména zvykd, ¢as vstavani, jednani s lidmi,
cely den v obchodé, nevédét, jak to celé
dopadne, a prostredi.

O JAKY SORTIMENT ZBOZi JE MEZI
VASIMI ZAKAZNIKY NEJVETSI ZAJEM?

JS: O pecivo — mame je od ¢tyf pekard,

o uzeninu, kterou proddvame krajenou - je
Cerstva, coz si zakaznici velice chvali. Pak
jde o veskeré népoje - at je to pivo, vino,
tocené pivo i sudové vino. Samoziejmé
tady lidé shanéji pohledy a turistické
znamky.

VD: Nejvétsi zajem u nas v obchodé je

o Cerstvé pecivo, kvalitni uzeniny, mlé¢né
vyrobky, ale i o tabakové vyrobky, novi-
ny a sluzby jako Sazka, dobijeni kreditu,
PB ldhve atd.
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DUNG NGO XUAN, BRANDYSEK

VTH: Zékaznici mého obchodu vétsinou
kupuji zbozi denniho uzivani. Pivo, pecivo,
cigarety, cukrovinky, obcas alkohol - pla-
catky vodky a rumu, zvykacky.

DNX: Zbozi denni spotfeby, pivo, pecivo,
cigarety, ndpoje a zeleninu. Také cukrovinky.

PRACUJETE V OBCHODE SAM, NEBO
JDE O RODINNY PODNIK?

JS: Obchod méam psany na sebe, ale pracuje-
me v ném s manzelkou a pracuji tady s ndmi
také synové. Ti si nad provozovnami zafidili
byty, o nichz jsem se uz zminil.

VD: Pracuji v obchodé s manzelkou.

VTH: Jsem na krdmu sam, ale jako rodina
mame vice obchodu.

DNX: Jsem v obchodé sam.

CO SE VAM NA MALOOBCHODNIM
PRODEJI LIBI A CO VAS TRAPI?

JS: Jednoznaéné kontakt s lidmi. Snazime
se na jejich pozadavky reagovat a vyhovét
jim. A co nds trapi? Nejvic je to cenova poli-
tika, jaka je tady u nds v republice nasta-
vena. Dodavatelé nam dodavaiji zbozi, my
mame tieba akce, ale bohuzel v fetézcich
jsou stejné akce o tfi koruny levnéjsi, nez
mame my. Takze to zbozi koupime a pfi-
pravime se, abychom ho prodali, bohuzel
nam ale zdstava na skladé. Dalsi problém je
pak politika statu, zamérena tak, ze kazdy
podnikatel je pro né lump a zlodéj.

VD: Libi se mi pfimy kontakt se zakazniky, rad
komunikuiji s lidmi. A co mé trapi? Neféro-

vé jednani dodavatel(i v cenové politice.
Nemdme stejné podminky jako velké retézce,
proto nemuizeme konkurovat v cenach zbozi.
Zakaznici si o nas mysli, jaci jsme zlodéji, ale
nase nakupni ceny zbozi jsou bohuzel vyssi,
nez v marketech ceny prodejni.
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VTH: Libi - zboZzi, co nakoupim, se proda

a mistni jsou pfijemni. Z toho mam pfijem.
Trapi mé, kdyz prochazi zbozi, doba spotie-
by, a také opili zakaznici.

DNX: Libi se mi kazdodenni kontakt se
zakazniky. Mdm pohodové zakazniky, ktefi
maji pochopeni, kdyz se zbozi musi zdrazit.
Jsem stéle v pohybu.

Nelibi? Protivni zakaznici, ktefi si mé nevazi.

Nepozdravi, a kdyz se ptam, pro¢ nepo-
zdravi, tak mi odpovi, Zze zdravili. Nemam
rad arogantni zdkazniky. Pfece ja od nich
nic nechci, naopak musim se snazit mit
v obchodé zbozi, které oni potiebuji. Na-
Stésti takovych zdkaznik( mam jen par.

JAK VIDITE BUDOUCNOST SVEHO
PODNIKANI?

JS:Vzhledem k tomu, Ze se mi blizi vék
odchodu do dlichodu, rad bych podni-
kani predal synim. V3echno je ale zavislé
na tom, jaké budou podminky. To, co se
dneska pfipravuje, at jsou to elektronic-
ké trzby, nebo dalsi véci, které se tykaji
drobného podnikani, zatéZzuje mohem
vic: ¢lovék uz musi mit ucetniho, najatého
nebo pripraveného, coz stoji dalsi penize,
takze budoucnost podnikani v maloob-
chodé vidim dost ¢erné. Nezbude nic jiné-
ho, nez Ze tady budou fungovat fetézce,

z jejichz dani toho nas stat zas tolik nema.
A vibec si stat nevazi toho, co délaji
drobni podnikatelé, Ze tady jejich dané
zUstavaji. Jde i o vesnice - tieba Cerny d(l
ma néjakych 700 nebo 800 obyvatel, ale
vesnice je dlouha sedm kilometr0. Lidé uz
ted'v fadé pfipadu jezdi nakupovat do fe-
tézcl a viechno tomu nahrava, aby se tam
vsechno stahlo.

VD: Budu doufat, Ze v budoucnu se pod-
minky pro nds, malé obchody, zlepsi. Doba
jde stale dopredu, tak se musime zajimat

také o prodej pres internet, dovoz zbozi
k zdkaznikovi dom atd.

VTH: Ja si myslim, Ze Zddnd zména nebude.
Pokud se jedna o zakon, jako je EET, tak se
musim pfizpUsobit.

DNX: Chci se rozvijet. Otevfit si dalsi
obchod. Mit systém, ktery zjednodusi moji
préci. Systém kontroly, abych nemusel byt
v obchodé celé dny a mohl trdvit cas se
Zenou a dcerou.

CO SI MYSLITE, ZE BY BYLO
DOBRE ZMENIT NA TRHU, ABY SE
MALOOBCHODNI PRODEJ DALE
ROZVIJEL?

JS: Predeviim to, o ¢em uz jsem hovo-

fil — danfiova politika statu vaci malym
podnikateldm. Pak ceny v fetézcich, at je to
na napojich nealko, na pivu, nebo na ¢em-
koli — Prazdroj, Staropramen... Za ceny,
které mohou dat retézce, tady na vesnici
neni $ance prodavat, nakupovat v krdmku,
jako mame my! Vzdyt dodavatel - vyrob-
ce proda ndm za ceny vyssi, nez jsou pro
zékaznika v fetézci! Kam se ma rozvijet
maloobchod? Nastavit stejné podminky

v fetézcich a viibec obchodech, kde je
vyssi koncentrace lidi, ve méstech a u mést,
a tady na vesnicich. Jinak se na vesnicich
véechno zavre, a na koho to dopadne
nejvic? Bohuzel, odnesou to dichodci

a pfipadné lidé postizeni, protoze vsichni
si budou muset i pro zakladni potraviny
dojizdét do mést.

VD: Jak uz jsem zminil, cenova politika
dodavatell. Kdyz nabidneme ceny srov-
natelné s markety, véfim, Zze budeme mit
mnohem vice zakaznikd.

VTH: Lidi nemaji penize a ceny od doda-
vatell jsou pro maloobchod vysoké. To je
také dlvod, pro¢ maloobchod jezdi na-
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kupovat do supermarketud. Kdyby se ceny
snizily, tak véfim, Ze maloobchod se bude
rozvijet. V3e se zdraZuje, ale vyplaty obca-
nl nerostou. Celé je to problém dodavate-
10. Lidi tézce snéaseji zvyseni cen a ja nechci
navys$ovat. Nékdy se musim smifit s nizkou
marzi, aby zékaznici ode mé neodesli. Ale
s takovou marzi nemizu fungovat.

DNX: J4 mam takovou myslenku, ale nevim,
jestli to mze byt v magazinu. Co se tyka
prodeje cigaret po kuse: moji zdkaznici

si stéZuji, ze jim tak cigarety neproda-
vam. Pro¢ proddvajici musi platit pokutu
za prodej cigaret po kusech, ale kupujici
nemusi platit pokutu za ndkup? Kdyz bude
pfiméreny trest jak na kupujiciho, tak

i na prodejce. Toto byl jen pfiklad. Chci tim
naznacit, ze i v jinych vécech by mohl stat
byt spravedlivéjsi.

CO DELATE, ABY SE VASE
PROVOZOVNA ODLISILA

OD KONKURENCE?

JS:V prvni fadé jsem vstoupil do aliance
Sipka. Pak se Sipka spojila s Javorem, s Pro-
Vektorem - a to je to, v ¢em vidim, Ze by se
maloobchod mohl rozvijet. Ze i na venkové
vzniknou takové fetézce, jako je ProVektor,
ktery sjednava ceny. Ale bohuzel, nékdy

se nam to nepodaii - tfeba uz zmifiovany
Plzensky Prazdroj: méli jsme akci, nabizeli
pivo za 19,90, jenze viechny ostatni fetézce
ho mély za 16,90. A jak se chci odlisit

od konkurence? Kazdy rok se snazim pfi-
nést néco nového do prodeje. Nabidnout
lidem nové véci, nového dodavatele, nové
soutéze. Napfiklad vloni ProVektor délal
soutéz s Krasnem - lidé si to u nas brali.
Bohuzel nevim, zda nékdo néco vyhral, asi
ne, ale zéjem byl. To je cesta, jak lidi pfitah-
nout a odlisit se od konkurence.

Zas ale jak tu konkurenci bereme. | do ves-
obchodnici z jinych statd, a tady je tfeba
hledét na to, aby dané zlstavaly doma,
tady, v nasi republice, ne aby se odvadély
podle toho, odkud ten ¢lovék pfrisel, kde
pUsobi a kde dani.

VD: Snazim se nabidnout zdkaznikam

co nejvice doplikovych sluzeb - platba
platebni kartou vcetné cashbacku, termi-
nal Sazky, prodej stiracich losU, pfijimani
stravenek, prodej PB lahvi, prodej denniho
tisku a ¢asopist, chlazené napoje, dopéka-
né pecivo atd.

VTH: Kontakt se zdkaznikem je zéklad -
ochota, trpélivost, péce o zakaznika, a pak
ceny se museji nékdy snizit, aby zdkaznici
chodili ¢astéji a neodchazeli jinam. Vzdy je
tieba mit pro zakaznika dostatek zbozi.

DNX: Konkrétné tady konkurenci nemam.
Ale hlavné je to péce o zdkaznika, aby byl
spokojeny a vracel se nakoupit k ndm.

JAKE JE VASE PODNIKATELSKE KREDO
A CO BYSTE PORADIL OSTATNIM?

JS: Byt solidni, korektni. S kazdym za-
kaznikem se snazit domluvit, pokud ma
dotaz nebo stiznost na néjaky nedostatek,
vysvétlit mu to — prosté solidnost a konku-
renceschopnost.

VD: Byt stale na zdkazniky mily a usmévavy,
ve véem se snazit vyhovét.

VTH: Pohodové jednat a myslet na zdravi.
Radsi vydélat o néco méné, nez si znicit
zdravi.

DNX: Zpocatku jsem kupoval pravidelné
zbozi ze supermarketd, abych mél vyssi
marzi. Ted je pro mé nejdlezitéjsi zdravi,
takze vydélam radéji méné, nez bych si
Skodil na zdravi - z marketu je to mnohem
vic prace. Napfiklad mizu koupit CocaColu
za 20K¢ ze supermarketu nebo za 23 K¢

od vyrobce - tak si vyberu vyrobce. Konec
konct si usnadnim praci a neskodim zdravi.

Z CEHO JSTE MEL V PODNIKANI
V POSLEDNI DOBE NEJVETSIi RADOST?

JS: Nejvétsi radost? Asi z toho, e mezi
mnou a ProVektorem je takova spolupréce,
na takové urovni, jaka pravé je.

Ale pockejte, jesté z né¢eho. Mdme obcer-
stveni, mame tak i fadu stalych zakaznik,
ktefi se vraceji. A ted mi pfinesli ceduli
Svandova dritkova polévka — nejlepsi
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MANZELE SVANDOVI, CERNY DUL

v Krkonosich! Z toho, ze pravé bistro ma
takovy Uspéch, i s jidly a ndpoji, ze i obecni
zpravodaj o tom informoval a publikoval

i tu ceduli, to je opravdu radost!

VD: V loriském roce jsem zakoupil novou
chladici vitrinu na mlé¢né vyrobky a pred
Vanocemi mi Jezisek ,nadélil” novou
vitrinu na uzeniny. Mém radost, Ze mohu
zékaznikdim nabizet kvalitni zboZi z kvalit-
niho zafizeni.

VTH: V zimé jsem mél nérGst prodeje

o néco malo vétsi nez v lété.

DNX: Konkurence je ¢im dél tim vic. Béhem
dvou let se kolem otevrely dvé prodej-

ny potravin. | pfesto mam porad stejny
piijem a nékdy i vyssi. Nesnazim se kvuli
konkurenci zlevnit, ale snazim se svym
zakazniklim nabidnout vice. Napfiklad
zalistovani novych produktd, které by je
mohly zajimat.

CO DELATE PRO UDRZENI STALYCH
ZAKAZNIiKU?

JS: Tieba pfipravujeme pro nase ob¢a-

ny nakup do tasky, aby pro né zlstalo
napiiklad pecivo i pfi navalech turistd.

Ai kdyz mame otevieno od 7.30, jsme
tady o hodinu dfiv a oni si tedy zajdou uz
ivsedm, kdyz jim pak jede autobus, a my
je obslouzime. Oni se v klidu nasnidaji,
teplou polévku s rohlikem, a na sjezdovku
uz jedou najedeni.

VD: Stalych zédkaznika si velmi vazim, jejich
pfizen je dulezita, proto ji i ja dokazu ocenit
rdznymi benefity.

VTH: Pravidelné akce, obcas je tieba snizit
ceny. Dobré vystupovani vici zakaznikovi.
Péce o zdkaznika a hlavné trpélivost. A po-
kud zbozi dneska neni, hned druhy den
musi byt pro zékaznika ke koupi.

DNX: Za prvé — jsem na zdkazniky pratel-
sky. Kdyz pfijde zdkaznik s détmi, ddvam
détem zadarmo pamlsek, podle vyse
nakupu. U kufakd zas zapalovac. Pro Zeny
s logem chlapa, pro chlapa se Zzenou...
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KDYZ SE REKNE ZNACENI POTRAVIN

Méni se véechno a stale, pro pamétniky
patfi oblast maloobchodu k tomu, co se
zménilo za poslednich dvacet pétadvacet
let od zakladu. Kvuli zakaznikdim je to asi
dobre, i kdyz i tohle ,dobre” mlize byt
relativni. Co se tyka lidi, ktefi se v maloob-
chodé pohybuiji na strané ,za pultem”, pro
ty se kazda zména promitne do nutnosti
ucit se stale néco nového. Samo o sobé je
to pozitivum, bez novych poznatkd ¢lovék
brzy zakrni. Na druhou stranu - zdkaznik,
klient, zvlasté ten starsi nebo ten, co si vice
pamatuje, mlze byt az k uzoufani konzer-
vativni. Pak nastupuje potfeba pretlumocit
mu, ¢asto i jen prosté precist, to pokud si
nevzal do obchodu silné bryle ,nablizko”,
co se to tam vlastné na té etiketé nachazi.
Odev3ad slysi a v novindch ¢te, co by se
mél z etikety dozvédét...

Pokud nékterym z nasich ¢tenait dosud uni-
kalo, co znamena ktera zkratka nebo vyraz,
pfipadné si v tom zatim neudélal poradek, je
tady nase pomoc. Pfinadsime struc¢ny prehled
zakladnich pojm a jejich vyznamd. A také
¢astecny pohled na problematiku zvanou
jakost, kvalita, nejakostni nebo falSované
potraviny a nékteré dalsi pojmy.

DATUM MINIMALNIi TRVANLIVOSTI
A DATUM POUZITELNOSTI

Doba, do které se mé vyrobek spotrebo-
vat, byva oznacena dvéma zpusoby: slovy
»Datum pouzitelnosti” a ,Datum minimalni
trvanlivosti”. Jaky je mezi témito daty roz-
dil? Kdyz se do toho jesté pfiplete pojem
,zaru¢ni doba” popt. ,IhGta” neboli ,zaruka®,

zacind byt v pojmech zmatek jesté vétsi.
Jaky je tedy mezi témito daty rozdil?

DATUM POUZITELNOSTI (DP,
ANGLICKY ,USE BY DATE")

Datum pouzitelnosti se uvadi slovy ,Spo-
trebujte do...". Za timto vyrazem nasleduje
bud'vlastni datum, nebo odkaz na misto,
kde je datum uvedeno na etiketé nebo
obalu. Datum se uvadi v pfedepsaném
poradi — den, mésic a rok. Je-li potravina
oznacena dobou pouzitelnosti, tedy slovy:

LSpotrebujte do...”, musi vyrobce na obal
doplnit i udaje o podminkach uchovani,
které musi byt dodrzeny.

Doba pouzitelnosti se pouziva pro potravi-
ny, které podléhaji rychle zkdze, a musi byt
proto rychle spotfebovany, napft. jogurty

a jiné mlé¢né vyrobky, ryby, chlazenou
drlbez, vyrobky studené kuchyné.

Potraviny s proslou dobou pouzitelnosti se
nepovazuji za bezpecné v souladu s ¢l. 14
odst. 2 az 5 nafizeni (ES) ¢. 178/2002 a ne-
smi se uvadét do obéhu.

DATUM MINIMALNIi TRVANLIVOSTI
(DMT, ANGLICKY ,BEST BEFORE")

Datum minimalni trvanlivosti se uvadi
slovy ,Minimalni trvanlivost do...” obsa-
huje-li datum uvedeni dne a v ostatnich
pfipadech ,Minimalni trvanlivost do kon-
ce...". Kudajim ,Minimalni trvanlivost
do...” a ,Minimdlni trvanlivost do konce...”
se pfipoji bud vlastni datum, nebo odkaz
na misto, kde je datum uvedeno na etiketé
nebo obalu. V pfipadé potieby se tyto uda-

je doplni idajem o nezbytnych podmin-
kach pro uchovani, jejichz dodrzeni umozni
zajistit uvedenou trvanlivost.

DMT se uvadi v nekédovaném tvaru v pofa-
di den, mésic a rok. Pokud je DMT kratsi nez
3 mésice, postaci uvedeni dne a mésice; po-
kud je DMT delsi nez 3 mésice, ale nepfe-
sahuje 18 mésicl, postaci uvedeni mésice

a roku. Pokud je DMT delsi nez 18 mésicd,
postaci uvedeni roku.

DMT se vétsinou oznacuji potraviny, které
se rychle nekazi, naptiklad konzervy, susen-
ky, cokolada, napoje, téstoviny.

Potraviny s proslou dobou minimalni trvan-
livosti Ize uvadét do obéhu, pouze pokud
jsou zdravotné nezavadné a pokud jsou
jako proslé oznaceny a oddélené umisté-
ny. (Oznaceni slovem ,sleva®, ,akce” neni

v zadném piipadé dostacujici).

Po ukon¢eni data minimalni trvanlivosti
vyrobce nezarucuje chutové a vyzivové
kvality vyrobku. Odpovédnost za zdravotni
nezavadnost potraviny s proslou dobou
minimalni trvanlivosti pirebira prodejce.

Jestlize za slovy ,Spotifebujte do” nebo ,Mi-
nimalni trvanlivost do” nebude nasledovat
datum, musi zde byt uvedeno, kde je toto
datum na obale vyznaceno.

POTRAVINY, KTERE NEMUSI BYT
OZNACENY DATEM MINIMALNI
TRVANLIVOSTI

Existuji potraviny, které nemusi byt
oznaceny datem minimalni trvanlivosti ani
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datem pouzitelnosti. Jedna se o cerstvé
ovoce a zeleninu, houby, nijak neupravené
konzumni brambory, lihoviny a ostatni
alkoholické népoje s obsahem alkoholu
nejméné 10% objemovych, vino, pekariské
vyrobky, které se spotfebuji do 24 hodin
po vyrobé, jedla stl, cukr v pevné formé,
zvykacky, ocet.

JAKYM ZPUSOBEM OZNACOVAT

Podle nafizeni (EU) ¢. 1169/2011 o poskyto-
véani informaci o potravinach spotiebitelim
musi byt viechny udaje, tedy i datum, pro
spotiebitele srozumitelné, uvedené na vi-
ditelném misté, snadno ¢itelné, nezakryté
nebo neprerusené jinymi udaji, nesmaza-
telné a vyjadrené v nekédované formé.

NEJCASTEJSi PROBLEMY
V SOUVISLOSTIS DP ADMT

Datum byva necitelné (napf. tvarohy ve sta-
niolové folii nebo vyrobky typu taveny syr
v ,saldamovém” baleni s kovovou sponou,
uzeniny, datum umisténé ve svaru sacku atp.)

Datum byva prelepeno cenovkou nebo
byva uvedeno pfilis malym pismem

Datum byva vyjadreno napf. ve formé
020306 a spotiebitel tak nevi, co Udaj
znamena

Spatna orientace v informacich uvedenych
na obale v souvislosti s nékolikajazy¢nymi
udaji (slovenské Spotrebujte do... zname-
na Dobu minimalni trvanlivosti, nikoli ¢eské
Spotiebujte do...).

NEJAKOSTNI, FALSOVANE
A NEBEZPECNE POTRAVINY

Nejakostni potraviny

Nejsou v souladu s pozadavky pravnich
predpist na jakost nebo neodpovidaji jakos-
ti deklarované vyrobcem, nicméné zjisténé
vady charakter potravin vyrazné neméni.
Jakost chdpeme jako dodrzovani predepsa-
ného slozeni ur¢eného pravnimi predpisy
nebo uvedeného v oznaceni potraviny.

FalSované potraviny

Jako falSované oznacujeme ty potraviny,

u kterych se zjisténa vada tyka samé pod-
staty, charakteru nebo plvodu potraviny,
vcetné zasadnich poruseni pozadavki
pravnich predpist na jakost potravin. O fal-
Sovani potravin hovofime mimo jiné i tehdy,
pokud je zdkaznik pfi ndkupu potraviny
uvadén v omyl. Napfiklad tim, Ze jsou mu
zamléeny nebo zkresleny dulezité informa-
ce o slozeni potraviny nebo o jejim plvodu.

Nebezpecné potraviny

Potraviny, u kterych bylo zjisténo poruse-
ni povinnosti dodrzet pozadavky na bez-
pecnost potravin stanovené pravnim
pfedpisem, napt. pfekroceni hygienic-
kého limitu pro cizorodé latky, pouziti
nedovoleného mnozstvi aditivnich latek
(tzv. ,E” - ,écek"), nedodrzeni mikrobio-
logickych pozadavku. Bezpecnost potra-
vin mGze byt také ohrozena pfitomnosti
cizorodych pfedmétd v potravinach,
jakymi jsou naptf. pisek, skofapky, stiipky
skla atd.

ALERGENY

Pfitomnost latek nebo produktl vyvo-
lavajicich alergie nebo nesnasenlivost
(,alergend”) v potraviné musi byt vyzna-
cena ve slozeni vyrobku zplsobem dle
Nafizeni (EU) ¢. 1169/2011 o poskytovani
informaci o potravinach spotrebiteliim
(,natizeni”). Seznam alergenu je uveden
v pfiloze Il nafizeni a jednd se o lepek
(obiloviny ho obsahujici), koryse, vejce,
ryby, arasidy, s6ju, mléko (laktéza), suché
skotrapkové plody (napf. mandle, ofechy
- liskové, vlasské, pekanové, para), celer,
ny v mnozstvi vy3sim nez 10 mg/kg,
vl¢i bob, mékkyse a vyrobky z téchto
surovin. Vyjimkou jsou potraviny, u nichz
je znazvu vyrobku jednoznacné jasné,
Ze ve vyrobku je tento alergen pfitomen
(napf. maslo).

DATUM SPOTREBY

Datum minimalni trvanlivosti (DMT)
Datum pouzitelnosti / spotfebujte do (DP)

Bylo jiz vysvétleno vyse, dalsi informace
tykajici se DMT a DP naleznete na http:/
www.szpi.gov.cz/docDetail.aspx?docid
=1001188&docType=ART&nid=11342

Oznaceni na obalu potraviny

Pisemné, obrazkové a grafické udaje

na obalu. Musi byt provedeno stanovenym
zpUsobem a nesmi uvadét spotiebitele
v omyl. Jedna se zejména o nézev potra-
viny, informace o slozeni vyrobku, jeho
vyrobci ¢i distributorovi, zemi ptvodu,
hmotnosti vyrobku a v neposledni fadé
o datum pouzitelnosti nebo datum
minimalni trvanlivost. Jsou to také udaje
uvedené nad rdmec pozadavkl pravnich
predpist (tedy dobrovolné).

Deklarace na obalu - nékdy se pou-
Ziva ve stejném smyslu jako ,oznaceni
na obalu”.
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RASFF - Rapid Alert System for Food and
Feed

Systém vcasné vymény informaci pro
potraviny a krmiva. Jedna se o informacni
systém, ve kterém jsou zapojeny viechny
¢lenské zemé Evropské unie. Slouzi k rych-
Iému predavani informaci o nebezpecnych
potravindch a krmivech, které ohrozuji spo-
tiebitele a byly zjistény v trzni siti v rdmci
Evropské unie.

Vice informaci naleznete na: http://
www.szpi.gov.cz/docDetail.aspx?docid
=1002819&docType=ART&nid=11414

NABYVACIi DOKLADY

U kazdého vyrobku je povinnost umoz-
nit sledovatelnost cesty od vyrobce az

do maloobchodu. Ten, kdo uvéadi vyrobek
na trh, musi byt schopen dolozit, odkud
vyrobek ziskal. Jedna se o dodaci listy,
faktury apod. Pomoci téchto dokladd
musi byt mozné vysledovat vyrobek az
do vyrobniho zédvodu, kde byl vyroben,

a ve své podstaté az k mistu plvodu
surovin. Zaroven musi vyrobce potraviny
byt schopen dolozit, komu své vyrobky
dodal. Povinnost dolozit, komu byla potra-
vina prodana, se samoziejmé nevztahuje
na maloobchod.

KVALITA POTRAVIN

Celkova kvalita potravin s ohledem na po-
zadavky a pfani nas vsech, konzument, je
urc¢ovana senzorickymi vlastnostmi, che-
mickym slozenim, fyzikalnimi vlastnostmi,
mnozstvim mikrobiologickych a toxikolo-
gickych kontaminantt, dobou trvanlivosti,
balenim a znacenim.

Definovat kvalitu produktu Ize i jako
souhrn vlastnosti a znak( produktu, které
urcuji schopnost produktu uspokojit stava-
jicii predpokladané potieby.

Potraviny, které jsou nam spotrebiteliim
nabizeny k prodeji, musi byt bezpecné.

Za bezpecné se nepovazuji potraviny, které
jsou zdravi Skodlivé (obsahujici patoge-

ny, toxické latky apod.), nebo potraviny
nevhodné k lidské spotiebé (z diivodu
hniloby, kazeni nebo rozkladu, pfipadné

z dlivodu kontaminace cizorodymi latkami).

Jakost potraviny se sklada z nékolika slozek
zahrnujicich senzorickou jakost, nutri¢ni
hodnotu a faktory zvysujici nasi ochotu
vyrobek zakoupit (zplGsob baleni, jednodu-
chost pfipravy, trvanlivost atd.).
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DUBEN

ZA OPOMENUTI V DANOVYCH ZALEZITOSTECH SE VETSINOU PLATI

danovy kalendar

A proto, aby pendle ¢i pokuta nepostihly i Vas, budeme pravidelné v ramci nové struktury casopisu Obchodnikiv radce

zverejfiovat kalendar danovych udalosti, na které byste jako podnikatelé neméli zapomenout.

TERMIN POVINNOST POZADOVANA AKCE ZA OBDOBI
08-02-2016 pojisténi OSVC zdravotni - zéloha (01/16)
09-02-2016 spotiebni splatnost (bez dané z lihu) (12/15)
15-02-2016 z prijma podpis prohlaseni (na rok 16)
15-02-2016 z piijma z4adost k ro¢nimu zuctovani (za rok 15)
20-02-2016 pojisténi OSVC socialni - zaloha (01/16)
20-02-2016 z piijma zaloha na dan - zavisla ¢innost (01/16)
24-02-2016 spotiebni splatnost (dan z lihu) (12/15)
25-02-2016 spotiebni pfizndni + narok vraceni dané (01/16)
25-02-2016 energetické pfiznani a splatnost (01/16)
25-02-2016 DPH kontrolni hlaseni (01/16)
25-02-2016 DPH pfiznani, souhrnné hlaseni a §92a (01/16)
28-02-2016 loterie a hry pfiznéni a zaplaceni odvodu (za rok 15)
28-02-2016 srdzkova odvod dané (zvlastni sazba) (01/16)
01-03-2016 z piijmu vyuctovani (zdvisla ¢innost) (za rok 15)
08-03-2016 pojisténi OSVC zdravotni — zaloha (02/16)
12-03-2016 spotiebni splatnost (bez dané z lihu) (01/16)
15-03-2016 z pfijmu hldseni platebniho zprostifedkovatele (za rok 15)
15-03-2016 DPPO, DPFO zaloha (Ctvrtletni)
20-03-2016 pojisténi OSVC socialni — zaloha (02/16)
20-03-2016 z piijmu elektronické vyuctovani (za rok 15)
20-03-2016 z prijmud zaloha na dan - zavislé ¢innost (02/16)
25-03-2016 spotiebni pfiznéni + nédrok vraceni dané (02/16)
25-03-2016 energetické pfiznéni a splatnost (02/16)
25-03-2016 DPH kontrolni hlaseni (02/16)
25-03-2016 DPH pfiznéni, souhrnné hldseni a §92a (02/16)
27-03-2016 spotiebni splatnost (dan z lihu) (01/16)
31-03-2016 srdzkova odvod dané (zvlastni sazba) (02/16)
01-04-2016 pojistné priznani a uhrada (ne audit) (vyuctovani)
01-04-2016 srazkova vyuctovani (zvlastni sazba) (za rok 15)
01-04-2016 DPPO, DPFO pfiznani a dhrada (ne audit) (za rok 15)
08-04-2016 pojisténi OSVC zdravotni - zéloha (03/16)
09-04-2016 spotiebni splatnost (bez dané z lihu) (02/16)
15-04-2016 silni¢ni zaloha (1.Q/16)
20-04-2016 pojisténi OSVC socialni - zaloha (03/16)
20-04-2016 loterie a hry hlaseni a zaplaceni zalohy (1.Q/16)
20-04-2016 z piijmu zéloha na dan - zavisla ¢innost (03/16)
24-04-2016 spotiebni splatnost (dan z lihu) (02/16)
25-04-2016 spotiebni pfiznani + narok vraceni dané (03/16)
25-04-2016 energetické pfiznani a splatnost (03/16)
25-04-2016 DPH kontrolni hlaseni (03/16)
25-04-2016 DPH pfiznani, souhrnné hlaseni a §92a (03/16 + 1.Q/16)
30-04-2016 srazkova odvod dané (zvlastni sazba) (03/16)
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KONTROLN

(PODLE TYDENIKU EKONOM 02/2016)

Elektronickd evidence trzeb, oblibeny a vy-
touzeny nastroj ministra Babise, k potlaceni
Sedé ekonomiky zatim schvalili poslanci.
Ovsem prvni pldnovany krok k omezeni da-
novych unikud se podafil: kontrolni hlaseni.
Vsichni platci DPH musi nové (od 1. 1. 2016)
finan¢nim Gfadlm posilat prehled vsech
pfijatych i vystavenych faktur. Ministerstvo
financi si od toho slibuje snadnéjsi odhalo-
vani karuselovych podvodu a nelegéainiho
uplatiovani odpoctu DPH na zakladé
zfalSovanych faktur, coz stat nyni stoji asi
80 miliard korun. Po zavedeni kontrolnich
hlaseni by se podle odhadu MF mohlo

do rozpoctu vratit 5 az 10 miliard korun.

Jde ale pro podnikatele skute¢né o tako-
vou administrativni zatéZz? Neni to zas jen
medidlni bublina a strach z tohoto kroku
jen politickym néstrojem?

CO JE KONTROLNI HLASENI?

Kontrolni hlaseni je soupis viech reali-
zovanych obchod, doplnujici, ale nikoli
nahrazujici klasické pfiznani k DPH. FU ma
poskytovat prehled o tom, jaké polozky

a komu fakturuji platci DPH a jaké sazby
uplatriuji. Berni ifady mohou ziskané
udaje vyuzit pfi spravé dani a pfipadné

i pfi stanoveni jejich vy3e. Zpfistupnéni

informaci o finan¢nich tocich ma urychlit
a zpfesnit odhalovani darovych unik, ze-
jména fetézovych podvodu, kdy odbératel
uplatriuje narok na odpocet DPH presto,
ze dodavatel tuto dan neodvedlI.

Takze ,daldi zbyte¢na administrativa” nenf
zadnou novinkou ani praci navic. Ti, ktefi
plati dan z pridané hodnoty, je museli
evidovat i v minulosti, aby byli schopni
vyplnit spravné darnové pfiznani. Novin-
kou je tedy pouze to, Zze budou muset tato
data pravidelné zasilat FU.

KDO KONTROLNi HLASENi PODAVA?

Kontrolni hlaseni musi povinné podavat
vsechny firmy a Zivnostnici, ktefi jsou v tu-
zemsku registrovani jako platci DPH, a to
jak subjekty sidlici v Ceské republice, tak

i v zahrani¢i. Takovych fyzickych a prav-
nickych osob je v Cesku na pal milionu.
Povinnost pfipojit k danovému ptiznéni
prehled faktur maji firmy, podnikatelé

a zivnostnici konkrétné tehdy, pokud
realizovali zdanitelny obchod nebo za néj
pfijali hotovost ¢i pokud obdrzeli nebo
uhradili fakturu za zbozi nebo sluzby.

Dokument podava kazda firma pod svym
daniovym identifika¢nim cislem. Pokud
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ma vice ¢isel a funguje jako takzvana
skupina spojenych osob, podéava kon-
trolni hlaseni zastupujici ¢len skupiny.

U spolecnosti je to tak, ze hlaseni podava
urceny spole¢nik, ktery vede danovou
evidenci. Podle této osoby se urcuji

i Ity pro podani hlaseni. Pokud ale maji
¢lenové spolecnosti jesté néjaké vedlejsi
podnikani, podavaji kontrolni hldseni
samostatné za svou ¢innost.

NA KOHO SE POVINNOST
NEVZTAHUJE?

Posilat bernimu ufadu podrobné hlaseni
nemusi logicky ty firmy a zivnostnici,
ktefi nejsou platci DPH. Od povinnosti
jsou osvobozeny také takzvané identifi-
kované osoby, tedy subjekty, jez realizuji
zdanéné preshrani¢ni obchody.

Podavat hlaseni nemusi ani podnikatelé,
ktefi ve sledovaném obdobi nerealizovali
z4dny obchod nebo neuplatfuji narok

na odpocet dané. Povinnost se nevzta-
huje také na obchody, které jsou od dané
osvobozeny, napfiklad na postovni
sluzby, rozhlasové a televizni vysilani,

na finan¢ni ¢innost, vychovu a vzdélavani
nebo na zdravotni sluzby.



KDY A JAK CASTO SE KONTROLNI
HLASENIi PODAVA?

Préavnické osoby musi podavat kontrolni
hldseni mési¢né, bez ohledu na to, zda
podavaji danové pfiznani po mésicich
nebo jednou za ¢tvrt roku. Pro fyzické
osoby je pak tato povinnost totozna se
zdanovacim obdobim, hladseni podavaji
Ctvrtletné. U spolecnosti se Ihiita pro
podani kontrolniho hlaseni fidi podle
osoby urceného spolecnika. Pro viechny
kategorie plati, ze pfehled faktur musi fi-
nan¢nimu Ufadu podat nejpozdéji 25 dnt
od uplynuti obdobi, o kterém referuji.
Povinnost podavat kontrolni hlaseni maji
platci DPH, jak uz bylo fe¢eno, od zacatku
roku 2016 a nevztahuje se na predchozi
obdobi. Znamena to tedy, Ze pravnické
osoby budou muset poprvé referovat

o svych penéznich tocich za mésic leden
nejpozdéji do 25. inora 2016. Fyzické
osoby pak budou pfehled vyplriovat
poprvé az v dubnu, respektive podat ho
budou muset za prvni kvartal nejpozdéji
do 25. dubna 2016.

Kontrolni hlaseni mGze byt fadné nebo
opravné (pokud nahrazuje to plvodni

a je podano v zdkonné Ihité), poptipadé
nasledné (pokud se podava opétovné

po nutnych opravéch). Lhaty na napravu
v pfipadé, Ze subjekt opomnél hladseni za-

slat nebo mu pfisla vyzva k jeho opravé ¢i
doplnéni, jsou ale velmi kratké. Zpravidla
¢ini jen pét kalendarnich dna.

Soupis viech pfijatych a vydanych faktur
se podava pouze elektronicky, vyhrad-
né touto formou musi od 1. ledna 2016
vsichni platci DPH podavat i dariové
pfiznani (elektronicky musi jit uz dariové
pfiznani za posledni zdanovaci obdobi
loriského roku, tedy za prosinec 2015
nebo za ¢tvrté c¢tvrtleti 2015). Podani je
mozné ucinit prostifednictvim datové
schranky nebo prostfednictvim formula-
fe na portélu financ¢ni spravy. Zaslané do-
kumenty musi ale ve druhém piipadé fir-
my stvrdit jesté elektronickym podpisem
nebo nasledné potvrdit prostfednictvim
takzvaného e-tiskopisu. Finan¢ni sprava
ma systém podle svych slov odzkouseny,
jeji programatofi se na prvni ostry napor
pfipravuji od loriského ¢ervence. Nedaji
se ale vyloucit vypadky systému. Proto se
doporucuje neotdlet se zaslanim kontrol-
niho hlaseni az do posledniho dne.

CO SE V KONTROLNiM HLASENI
UVADI?

Dokument neni nijak slozity. Je rozdélen
do dvou ¢asti. V prvni ¢asti A se vypliuji
udaje o obchodech, v rdmci kterych
jsou firma ¢i podnikatel povinni pfiznat

danové novinky

dan, ve druhé ¢asti B se pak vypliuji
polozky, kde platce DPH uplatnil odpocet
dané. Jednotlivé listy obou ¢asti jsou pak
rozdéleny podle typu dafiové povinnosti.
Prvni list vypliuji subjekty, kterych se
tyka rezim prenesené danové povinnosti,
druhy list je ur¢en platciim dané za pfija-
té sluzby a zbozi, tfeti pododdil vyplnuji
ti, ktefi obchoduiji s investi¢nim zlatem,

a ¢tvrty, posledni list ¢asti A se pak

tyka poskytnutych zdanitelnych pInéni.
V rdmci této casti je vzdy potieba vyplnit
danové identifikac¢ni ¢islo odbératele, po-
pfipadé VAT ID zahrani¢niho dodavatele,
evidencni ¢islo faktury, datum uskutecné-
ni zdanitelného plnéni, zaklad dané a kéd
rezimu plnéni. Stejné je pak ¢lenéna ¢ast
B, kde platci DPH dokladaji ¢isla faktur,

v rdmci kterych uplatruji odpocet dané.
Pokud firma vystavi souhrnnou fakturu,
na niz jsou jednotlivé polozky v rznych
danovych rezimech, musi Udaje rozepsat
do viech ¢&asti pro pfislusny rezim.

Jak je z popisu vidét, hldseni obsahuje jen
takova data, ktera potrebovali platci DPH
uz dfive pro spravné sestavené dariové
pfiznani, finan¢ni sprava méla k témto
udajlm tudiz ptistup i v minulosti. Jen si
je tehdy musela vyslovné vyzadat. Nejed-
na se tedy o kompletni souhrn fakturac-
nich udajd, ze kterych by bylo mozné »

SANKCE ZA NEDODRZENI LHUT
SPOJENYCH S KONTROLNIM HLASENIM

1000KC za nepodani ve stanoveném terminu s naslednou

dobrovolnou napravou

10000KCE za nepodani ve stanoveném terminu s naslednou

napravou az po vyzve

30000 K¢
50000 Kc¢

az 500 000 K¢

Za nereagovani na vyzvu
za nepodani ani po vyzvé

za zavazné ztézovani nebo mareni spravy dani
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danové novinky

zjistit obchodni strategie ¢i obchodni
tajemstvi. Sprévci dané mohou vycist
pouze to, mezi kym a kdy probéhl ob-
chod, a celkovou cenu fakturovaného
plnéni. DUvérné informace se do kon-
trolniho hlaseni neuvadi. Berni ufad

z néj pouze vycte, Ze subjekt A prodal
feknéme za milion korun zbozi nebo
sluzbu subjektu B.

Pravnické
osoby musi
podavat
kontrolni hlaseni
mési¢né, bez

zda podavaji
darnové piiznani
po mésicich
nebo jednou
za ctvrt roku.

JAK DLOUHO BUDE BERNi URAD
DOKUMENTY POSUZOVAT?

Pro fadu zejména mensich firem muize
byt problémem fakt, ze finan¢ni urad
nema stanoveny zadné lhuty, ke kterym
by mél platce DPH vyrozumét o chybach
v kontrolnim hlaseni. Jedina Ihita, jez je
zakonem stanovena, je doba, do kdy ma
financni Urad vréatit nadmérny odpocet
dané, tedy do 30. dne od posledniho
mozného terminu podéni. Da se tedy
pfedpokladat, Ze se Urad ozve zhruba
do mésice. Nikde neni ale psano, ze

na chyby v kontrolnim hlaseni neupo-
zorni jesté po nékolika letech v ramci tfi-
leté zdkonné doby pro doméreni dané.
Jak uz bylo feceno, lhdta pro ndpravu je
ale zpravidla jen pétidenni.

Vyzvu finan¢niho Ufadu nemusi mensi
firmy oviem v¢as zaznamenat a oprav-

ny termin mohou snadno zmeskat.

U velkych firem se vyrazné potize

s podavanim hlaseni nepredpokladaji.
Jejich ucetni oddéleni méla vice nez

rok na to, upravit svij software pro
shromazdovani a generovani dat. Rada
z nich se navic proti pfipadnym zpoz-
dénim pfi podavani hlaseni pojistila tak,
ze dodavatelskym tc¢etnim spole¢nos-
tem nastavila systém sankci z prodleni.

JAKE JSOU POKUTY ZA OPOZDENE
NEBO NEPODANE HLASENI?

Platci DPH si od té doby, co byla
schvélena povinnost podavat kont-
rolni hldseni, stéZzovali na velmi pfisny
rezim sankci za nedodrzeni Ihat pro
podani kontrolniho hlaseni. VIada pro-
to ve stfedu 13. ledna schvadlila névrh
na jejich zmirnéni. Kazdy platce DPH
ma podle novych pravidel narok se

pfi podani kontrolniho hlaseni jednou
za rok zpozdit.

Pokud se mu to ovSem stane podruhé,
bude mu Gc¢tovana tisicikorunova
sankce, a to v ptipadé, Ze z vlastni vile
poda hlaseni do péti dnl po uplynuti
25denni Ihaty. Pokud tak ovsem sam
neucini a hldseni podé az po vyzvé fi-
nancni spravy, tyka se jej pokuta ve vysi
10 tisic korun. Paklize nebude reagovat
ani na urgenci nebo do péti pracovnich
dnll od upozornéni neopravi $patné
zadané nebo chybéjici udaje, mlze
pocitat s pokutou 50 tisic korun.

Podle pivodni podoby zédkona byla

u zminénych provinéni pokuta nevy-
hnutelna. U pochybeni, sankcionova-
nych pokutami od 10 do 50 tisic, ale
nové existuje moznost zazadat o pro-
minuti sankce. Finan¢ni sprava bude
v Setfeni zohledrovat, jaky vyznam

a dopad poruseni povinnosti ma nebo
jak subjekt s dariovou spravou spolu-
pracuje. Na prominuti sankce nebude
mit narok subjekt, ktery mél v minu-
losti problémy se véasnou uhradou
dani nebo kontrolni hlaseni podava
se zpozdénim opakované. Nejvyssi
pokuty, a to bez moznosti prominuti,
budou ndlezet tém subjektlim, které
nebudou vibec reagovat na vyzvy

a zamérné se budou povinnosti poda-
vat kontrolni hldseni brénit. Tém bude
v extrémnim pfipadé hrozit sankce az
pul milionu korun.
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PROBLEMATIKA SPECIFICKE
ODPOVEDNOSTI ZA URAZ/SKODU,
KE KTERYM MUZE DOJIT MIMO
PROSTORY PROVOZOVNY/OBCHODU

V souvislosti s provozovanim obchodni
¢innosti v kamennych obchodech/pro-
vozovnach mize dojit k celé fadé situaci,
jejichz disledkem je vznik Ujmy na zdravi
osob ¢i skody na majetku. V této sou-
vislosti je ¢asto feSena otazka odpovéd-
nosti za Uraz/$kodu, ke kterym dojde

v prostorach bezprostfedné pfiléhajicich
k provozovné/obchodu. Zejména v zim-
nim obdobi se opakované fesi otdazka
odpovédnosti a ndhrady $kody za uraz/
$kodu na chodnicich ¢i schodech pfed
rdznymi objekty.

Uz néjakou dobu plati, Ze za uklid chodni-
kil napf. od snéhu ¢iledu je jednoznaéné
odpovédny vlastnik, coZ se nezménilo
ani s novou pravni Upravou, kterou pfi-
nesl zejména z. €. 89/2012 Sb. ob¢ansky
zékonik. Timto vlastnikem vétSinou byva
obec, ktera je tim pddem zodpovédna

za to, kdyz se na ném nékdo zrani, ¢imz
viak neni vylou¢ena ani odpovédnost
jakéhokoliv jiného vlastnika pozemku,

na které se chodnik ¢i néjaky druh pfistu-
pu nachazi. Odpovédnym vlastnikem tak
muze byt i provozovatel obchodu, pokud
se chodnik i jiny pfistup nachazi na jeho
pozemku. Na co je vsak treba upozornit,
je skute¢nost, ze je rozdil v tom, pokud
na chodce/zakaznika spadne napfiklad
rampouch nebo snih ze stfechy. Zde



je totiz odpovédny vlastnik prilehlé
nemovitosti, coz mize byt i soukromy
majitel, pfipadné sdruzeni vlastnik(,
ktery je véak v mnoha pfipadech shodny
s vlastnikem pozemku, ke kterému budo-
va pfiléha.

KDY JE NOSITELEM ODPOVEDNOSTI
VLASTNIK POZEMKU A KDY JE
ODPOVEDNOST NA CHODCI?

Vlastnik chodniku &i prostoru pred ob-
chodem/provozovnou vsak mize proka-
zat, ze nebylo mozné jeho bezpecny stav
zajistit, napfiklad kvili nenadalé snéhové
kalamité. Zakon uvadi, Zze odpovédnost
za $kodu souvisejici se stavem chodnik
muze vzniknout, kdyZ se neprokaze, ze
nebylo mozné zavadu odstranit a ze
zavady zpUsobené povétrnostnimi situ-
acemi a jejich dlsledky neslo zmirnit ani

na né predepsanym zplsobem upozornit.

Pokud se v3ak chodec pohybuje tak, ze
nebere v potaz stav chodniku, nema

na Uhradu skody nérok. Zakon si tak za-
jistil, ze vlastnik musi komunikaci uklidit,
ale chodec je zodpovédny za své chovani
a mél by ho prizpusobit okamzitému sta-
vu komunikace. Je to podobné, jako kdyz
fidi¢ musi dbat stavu vozovky.

Vlastnik chodniku &i prostoru pred ob-
chodem/provozovnou se své odpovéd-
nosti vici poskozenému nezprosti, pokud
napf. prenecha obchod ¢i provozovnu

do ndjmu/podnéjmu jiné osobé a v na-
jemni/podndjemni smlouvé tuto osobu

zavaze k udrzbé chodniku ¢i prostoru
pfed obchodem/provozovnou. Takovato
dohoda viak mdze mit pro vlastnika
chodniku ¢i prostoru pfed obchodem/
provozovnou vyznam v tom, Ze prokaze-

-li se ze strany ndjemnika/podnéjemnika

poruseni jeho povinnosti k udrzbé chod-
niku ¢i prostoru pfed obchodem/provo-

zovnou, mlze po ném pozadovat vse, co
za ného poskozenému po pravu zaplatil

(tzv. regresni narok).

NAHRADA SKODY ZA URAZ
NA CHODNIKU

Ti, ktefi se zranili pfi pddu na chodniku

v disledku neodklizeného snéhu anebo
naledi, pfipadné na né spadla velka hrou-
da snéhu a zranili se, maji ndrok na na-
hradu $kody. Podle toho, kdo odpovida
za zminéné zranéni, by vlastnik domu
(napf. v pfipadé zranéni v dusledku ledu
spadlého ze stfechy domu) nebo pfilehlé
komunikace (napf. v pfipadé neodstrané-
ného naledi na chodniku) mél v ptipadé
trvalych nasledkd vyplatit ndhradu za zti-
zené spolecenské uplatnéni a kompenza-
ci za ztratu pfijmu. Zranénému ¢lovéku
nalezi také ndhrada nakladi na léceni.

Neni bez zajimavosti, ze Nejvy3si soud CR
pfijal obecné zévazny nézor, ze ,zévada-
mi ve schidnosti pozemni komunikace se
rozumi natolik vyznamné zmény (zhor-
$enfi) schidnosti komunikace, ze chodec
ani pfi obezietné chlizi respektujici stav
komunikace ¢i dusledky povétrnostnich

pravni poradna

*MIMO PROSTORY PROVOZOVNY

vlivi nemuze jejich vyskyt pfedpokladat
a uc¢inné na né reagovat”.

Proto ndhrada $kody je omezena tim,
jestli chodec vi, ze chodnik neni uklizeny,
je naném nédmraza, a pfesto se pohybuje
tak, Ze tyto faktory nebere v Gvahu. V ta-
kovém pfipadé totiz nemze byt odskod-
nén. Vstupuje-li na chodnik, ktery nese
znaky zimniho pocasi, pak se musi chovat
podle této situace, kterd je mu predem
znama, a té musi prizplGsobit pohyb

a chovani. Stanovisko Nejvyssiho soudu
ale nijak nezbavuje majitele chodnik

a obdobnych prostor povinnosti udrzo-
vat jejich schidnost. V disledku tento
judikat znameng, ze i chodec/zékaznik je
do ur¢ité miry odpovédny za své chovani
na chodniku a obdobnych prostorech

a nemUze se absolutné odvolavat na od-
povédnost majitele chodniku, kterym
muze byt i provozovatel obchodu.

A CO MA DELAT MAJITEL CHODNIKU?

Nejlepsim pfipadem je, kdyz je pro pfi-
pad nehody na jeho pozemku pojistény.
Pojistit se mlize i firma najata na udrzbu
komunikaci nebo nemovitosti. V pfipadé
pojistné udalosti je nutné co nejdfive
kontaktovat pojistovnu a $kodu nahlasit.
Pokud pojisténi majitel nema3, je potieba
pfipad posuzovat individudlné. Pfipad-
né uznanou Skodu pak musi zaplatit ze
svych prostfedk(.
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Dovolil jsem si trochu parafrdzovat znamé
réeni, ze ,Saty délaji clovéka®, protoze vnéj-
sivzhled je stejné dulezity i pro prodejny

a mUze byt tim, co zékaznika bud pfiméje
vstoupit, nebo naopak otodi jeho kroky

k obchodu konkurence.

Urcité uz jste slyseli o teorii, Ze nazor na ne-
znamého ¢lovéka si udélate béhem prvnich
7 vtefin a jednim z nejdulezitéjsich viemu
je vzhled, a to nejen u lidi, ale i u obchodu.
Prvni, co zakaznik uvidi, je vyloha, vstupni
dvefre, ale také ,vyvésni stit” a oznaceni
prodejny.

Je-li nékolik moznosti na vybér, tak prvni
dojem a vzhled je jednim z nejdulezitéjsich

kritérii pro rozhodnuti. Mate-li ve svém
okoli konkurenci, neni dobré tento aspekt
podcenovat. Samoziejmé svoji velkou roli
hraje i cenova politika, chovani personalu
a dalsi, ale jak uz jsem fekl, vnéjsi vzhled
prodejny je to prvni, ¢eho si zdkaznik vSim-
ne a co zanechd prvni dojem, ktery bude
bud' dobry, anebo ne tak dobry. V tom
druhém pfipadé da vsak o to vice prace ho
napravit, aby se k Vam zakaznik vracel rad.

Co tedy udélat proto, aby tento prvni do-
jem byl co nejlepsi? Existuje na to nékolik
jednoduchych pravidel, které si nyni kratce
vysvétlime. Pro vétsinu z Vas to budou véci
znamé, ale i véci notoricky znamé neni

na Skodu si ¢as od ¢asu pfipomenout.
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Zékaznik je pfed prodejnou - a co tam vidi?
Jednim z prvnich podvédomych vjemd je
Cistota.

Ta je pro obchod prodavajici potraviny

tim nejzakladné;jsim kritériem a vice se ji
budeme vénovat, az vejdeme do prodejny.
Nyni jsme stale jesté pfed prodejnou. | tam
uz vsak mdzeme najit naznaky toho, jak asi
je na cistotu pohlizeno. Zajimat nas bude
nejen Cistota vlastni vylohy (tzn. ¢ista skla,
z&dny prach, poptipadé mrtvé mouchy ¢i
pavouci ve vyloze, ale i pravidelnd vyména
vystaveného zbozi nebo plakatd, aby
nedochdézelo k jejich tzv. vysisovani), ale

i ¢istota pred prodejnou. Samoziejmosti

je tedy v zimé odklizeny snih, vysbirané
pohozené papirky, pfipadné kelimky, lahve,
vajgly a prosté jiné ,odpadky”. Kdyz uz
jsme pred prodejnou, tak je-li tam prostor,
bylo by dobré zdrzet tam zdkazniky co nej-
déle. Toho Ize snadno doséhnout tieba tim,
Ze tam pro né vytvofite v ramci moznosti
piijemné misto, napiiklad formou néjaké-
ho posezeni, odpadkovych kosd, stojanti
na kola, v Iété slunec¢nikd a samoziejmé
néjakych dobrych poutacli na zbozi, které
mate v akci nebo je prosté jen zajimavé pro
zékazniky ¢i ho potiebujete prodat.

Co vstupni dvefre, jsou také cisté? Daji se
dobfe otevirat? Informace na nich jsou
prehledné a dostatecné? Nejsou vstupni
dvefe preplacané riznymi samolepkami?
Co by tam skute¢né mélo byt: kromé po-
vinnych udajl by tam samoziejmé méla byt
i vylepena informace o tom, zda pfijimate
platebni karty nebo stravenky, a samozrej-
mé také informace o tom, zda jste soucasti
néjaké obchodni sité nebo aliance. Nic vic
na vstupnich dvefich byt nemusi, naopak
mohou pak pUsobit preplacané.

Prvni dojem zékaznika pfed vstupem
do prodejny je skvély, a tak ho nechme
vstoupit. Ale to az pfisté.

UKAZKA OZNACENI
PRODEJNY

© vyrazné vyznadeni nazvu
® oznaceni pfisludnosti k obchodni siti
© prostor pro dlouhodobéjsi nabidky

O reklamni stojan s akéni/ denni
nabidkou

© prostor pro promo dodavateld nebo
designovy doplnék

0 povinné Udaje o provozovné



Historie znacky Bohemia sekt ukazuje,
ze podobnost se ,Sampanskym” neni
nahodna.

Historie vyroby Bohemia sektu v Ce-
chach zacala po 2. svétové valce. Mlady
enolog Louis Girardot z Epernay z kraje
Champagne chtél vybudovat vlastni
podnik na vyrobu Sampanského. Hledal

I~

Prvni zminky o vyrobé a konzumaci piva
jsou dochované na hlinénych tabulkach
starovéké Mezopotamie. Zminku o pivu
najdeme i v eposu o Gilgamesovi. Patron-
kou sumerského piva a ochrankyni jeho
vyroby byla bohyné Ninkasi. Pivo se kon-
zumovalo i ve staré Cin&, pfedkolumbov-
ské Americe a jako zdroj sily a |éCivych

JAK VZNIKL BOHEMIA SE
ANEB CEskE §AMPANSKE

misto mimo Francii, kde byla konkurence
pfilis velkd, a nakonec se rozhodl pro ,La
Bohéme”, tedy Cesko. To totiz polohou
na 49. rovnobézce odpovidalo i jeho
rodné oblasti Champagne. Svij sen zacal
naplnovat ve Starém Plzenci, kde stavél
nejen na svych znalostech a zkusenos-
tech, ale i na vlastnim druhu kvasinek
pfivezenych pfimo z oblasti Champagne.

-

r""a; (s (PRVNI PIVA SE

-~

ucinkl ho pouzivali Egyptané, Rekové,
Rimané i Vikingové. V prvopocatcich se
skladalo pivo z je¢mene, sladu a kvasinek.
Ptipadné z rliznych dalsich bylin - roz-
marynu, tymidnu, sezamu nebo hofcice.
Chmel, ten tam chybél! Do piva se zacal
pridévat az v 15. stoleti. Prvnimi ,velkovy-
robci” piva na nasem uzemi byly klastery

VYRABE
TISICH

PRED SEDMI

vite, ze...

PARS = ;\1
-,

-

— st

Girardot naucil mistni vinafe postupdm
pfi vyrobé sekt. Sdm byl milovnikem
dobrych vin a zen, a proto tvrdil ze ,sekt
je blizky zendm a Zeny jsou pak blizké
tém, s kym ho piji*.

Od dob vzniku Champagne de Bohéme
az k dnednimu Bohemia sektu se dost
véci zménilo, ale oblibeny je stéle.

=

&
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a opatstvi, na které navéazaly na konci
stfedovéku méstanské pivovary.

Dnes existuji dva hlavni typy piv, lisici

se hlavné druhem kvasnic a teplotou pfi
kvaseni. Svrchné kvasena vznikaji pti tep-
lotach okolo 15-20 °C. Spodné kvasena
pak kvasi pfi teplotach 8-14 °C.

OBCHODNIKUV RADCE - pro nezévisly maloobchod | 01-2016 |



. W
T

el
LT S

17 —

il 1 -
.\-' - - L G y
\a‘g —llhe.
4 ||

VALASI VZDYCKY MELI A MAJI SILNY VZTAH
K TRADICIM A REMESLU. V TOM JE NASE SILA.

JAKOU MATE POZICI MEZI
NEJVYZNAMNEJSiMI HRACI NA TRHU?
CO JE POTREBA PRO JEJi UDRZENI?

Konkurence sili, ceny masa jsou nizké,
podminky tedy nejsou rozhodné snadné.
Spoléhame proto na kazdodenni poctivou
praci a bezchybné fizeni vyroby. Postaveni
znacky na trhu nas zavazuje k tomu, aby-
chom déle vyrabéli kvalitni produkty, které
se budou dobfe prodavat.

JAKA JE VASE VIZE FUNGOVANI
SPOLECNOSTI MP KRASNO, A.S.,
V PRISTICH LETECH?

M4 pfedstava se neméni. Chceme byt
silnou spolec¢nosti, ktera obhdji svou pozici
na trhu. Nadéle chceme produkovat kvalit-
ni vyrobky za rozumnou cenu. Zélezi ndm
na nasich zakaznicich, a proto usilujeme

o silnou pozici nasi znacky mezi spotiebi-

teli. Zalezi nam také na spokojenosti nasich
zaméstnancd, ktefi jsou spojeni s bu-
doucnosti a prosperitou nasi spole¢nosti.
Spokojeni a loajalni zaméstnanci, kterym
nabizime kariérni rdst, jsou pfedpokladem
pro dali ispésné smérovani spolecnosti.
MYSLITE SI, ZE JE MOZNE POZICI MP
KRASNO, A.S.NA TRHU JESTE POSILIT?

Urcité ano. Usilujeme také o silné&;jsi pozici
na zahrani¢nim trhu. Po Uspéchu na Sloven-
sku bychom radi vice vyvazeli také do dal-
sich zemi, jako jsou Polsko a Madarsko. Slo-
vensko je pro nas velmi dobry trh, Uspésna
znacka z Valasska zde ma silnou pozici. Nas
region je ptijiman kladné jak v Cechéch, tak
na Slovensku. To je nase deviza.

USPESNY RODINNY PODNIK

Z VALASSKA, KTERY PECUJE
O BOHATE TRADICE REMESLA
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A DOKAZE JE PRENEST
DO SOUCASNOSTI, JE PRO MP
KRASNO TEDY ZASADNI TEMA?

Valasi vzdycky méli a maji silny vztah k tra-
dicim a femeslu. V tom je sila spole¢nosti
MP Krasno, a. s. Vychazime z tradice a zaro-
ven sledujeme moderni trendy. Pracovitost
a poctivost Valasska a jeho tradi¢ni vztah
ke kvalitnimu zpracovani potravin je zaru-
kou kvality a budoucnosti nasi znacky.

DOKAZAL BYSTE SE JAKO MAJITEL
POSTAVIT DO VYROBY? JAKY K Ni
MATE VZTAH?

Ve vyrobé jsem zacinal a vzdy ji vénuji
osobni pozornost. Pravidelné do vyroby
naseho podniku chodim a zajimam se o ni.
Vyznamneé si zde také odpocinu, obchod-
ni a logistické zalezitosti jsou dnes pro
firmu sice zasadni, ale bez kvalitni vyroby



nemohou byt rozhodujicim faktorem
uspéchu. Sam jsem zacinal na bourarné,
pracoval jsem v expedici, byl jsem mistrem
na porazce. | kdyz vedu velkou firmu a jeji
obchodni zéleZitosti, stale se citim dobre
mezi fezniky, kde jsem zacinal.

CHCETE, ABY VASE DETI
POKRACOVALY VE VASi PRACI?

To bych si pfél. Vzhledem k jejich soucasné
pozici, obé jsou na manazerskych pozicich
v nasi spolecnosti, véfim, ze z nich vyrostou
mi nastupci a Ze budou pokracovat v nasi
rodinné tradici feznického femesla.

KTERY PRODUKT Z KRASNA VAM
NEJVICE CHUTNA?

Nemam jeden oblibeny produkt. Rad
ochutndm i levnéjsi salam z nasi produkce,
stejné jako tu nejkvalitnéjsi uzeninu. Mam
rad tlacenku. Rad si ddm dobré maso, vedle
veprové krkovice si pochutndm na hovézim
vareném zebru.

KTEREHO USPECHU FIRMY SI NEVICE
CENITE?

Téch Uspéch je vice. Ur¢ité mé vzdy
potési umisténi mezi nejlepsi stovkou

tuzemskych firem. Zaroveri mam radost

z Uspésnych zdravotnich a potravinar-
skych auditl v nasi spole¢nosti, které nam
umoziuji obchodovat s nejvyznamné;jsimi
obchodnimi fetézci v republice.

CiM SE CHCETE ODLISIT
OD KONKURENCE?

Zasadni je dobré jméno firmy a nezpochyb-
nitelnd kvalita nasich produktd. Snazime se
nasi produkci inovovat a nabidnout Siroky
sortiment vyrobkd, ale to umi také nase
konkurence. Proto je dlilezita dobra povést
nasi firmy, kterou opirame o vse dobré, co
umi Valassko nabidnout.

rozhovor

CO VAM UDELALO V POSLEDNI DOBE
V PODNIKANI NEJVETSI RADOST?

Radost mam z Uspéchu partnerské spole¢-
nosti H+H, kterou vede mUj syn a které se
na trhu dafi. Vyzkouseli jsme si tak Uspésné
propojeni s jinou firmou na trhu. To, Ze se
nasi partnerské firmé daii, mé velice tési.

KDO JE VASIM VZOREM V PODNIKANI?

Ur¢ité je pro mé velkou inspiraci Uspéch
Batovy spolec¢nosti. Dnes je doba jina

a tézko ji mdzeme srovndavat s podminkami
prvni republiky, pfesto je ale dodnes platny
Batliv pfistup k podnikani a predevsim

k zaméstnancim.

CO BYLO PRO VAS NEJOBTIZNEJSI
V ZACATCiCH SPOLECNOSTI KRASNO?

Tézké obdobi zacatkl jsme prekonali spo-
le¢né ve tfech. Tézké obdobi nastalo, kdyz
se mi spole¢nici neshodli nad dal$im vede-
ni firmy a kdyz jsem se rozhodl jejich podily
odkoupit. Tehdy jsme prekonali naro¢né
obdobi. Dnes mohu fict, ze nés tézkosti
posilily a staly se zdkladem soucasného
Uspéchu nasi spole¢nosti.

Pro redakci OR zpracoval Ales Linduska
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VCELA MEDONOSNA

je sice oficialni, ale zavadéjici nazev?
Nebot véela med nenosi, ale vytvafi

ve svém vnitfnim Ustroji za pomoci vlast-
nich enzym a dal$ich mechanism{, a to
z doneseného nektaru a tzv. medovice -
vymésku cervcd, mer a msic.
Medonosné veely jsou takzvany socidl-
ni hmyz se stanovenou délbou préce,
kdy v¢ela v zavislosti na véku pracuje

s vrstevnicemi vzdy na jednom ukolu
pro vcelstvo. Kazdé vcelstvo tvori matka,
délnice, trubci a tzv. dilo (voskové buriky
na ukladdani medu, pylu a plodu - oplo-
zenych (délni¢ich) nebo neoplozenych
(trubcich) vaji¢ek). Z téch se za 21-24 dni
vylihnou jedinci - pfislusnici v¢elstva.

Vcely létaji primérnou rychlosti 21-24 km/h.
Vcela mava kidly rychlosti 180 mavnuti

za vtefinu. V prabéhu snlsky je primérna
délka Zivota vcely asi Sest tydn(. Vcely-délni-
ce jsou vsechny zenského pohlavi.

Jedna vcela vytvoti za cely svij Zivot asi
9 gramut medu. K nasbirani a vytvoreni
0,5 kg medu pracuje 556 vcel cely svij
Zivot. K vyprodukovani 0,5 kg medu vcely
nalétaji vice jak 57 000 km, coz je trasa
vice nez jedenkrat kolem rovniku.

K vyprodukovani 0,5 kg medu veely
navstivi pfiblizné dva miliony kvéta. K na-

sbirdni suroviny pro 0,5 kg medu musi
vcela vyletét asi 1600x z Ulu a pii kazdé
cesté naléta vice nez 10 km.

Vcely z jednoho ulu (jedno vcelstvo) na-
vstivi denné pres 225 000 kvétd - jedna
vcela navstivi az nékolik tisic kvétin. Vcely
spotiebuji asi 3,5 kg medu k ziskani 0,5 kg
véeliho vosku.

Priimérné vcelstvo se sklada z jedné
matky, kterd v obdobi snGsky poklada

az 2000 vajicek dennég, a z pfiblizné
50-60 000 i vice délnic, které obstaravaji
viechnu praci. Ve veelstvu je i nékolik set
trubcd (samcQ).

Matka se pfi oplodnéni na svatebnim
proletu spoji az se 17 trubci v prabéhu
jednoho az dvou vyletl z Ulu na tzv.
trub¢i shromazdisté. Trubec po Uspésné
kopulaci hyne, protoze do aktu zapojil

i veSkerou svoji hemolymfu — vceli krev.

Matka si ze svého snubniho proletu ucho-
vda sperma cca 12-15 trubci na cely svij
zivot a z této zasoby poté cerpd. Snubni
prolet absolvuje pouze jednou, nejvyse
dvakrat za Zivot.

V priibéhu sndsky je primérna délka
zivota vcely-délnice asi $est tydnd. Tti
tydny stravi praci v ule a tfi tydny sbira-
nim nektaru a pylu.
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Vceli bzuceni zplsobuje extrémné rychlé
mavani kiidel — az 11 400 krat za minutu.

MED

Zakladni slozeni medu je 80 % cukr(
a nejvyse 20 % vody.

Med byl pouzivan jako antibioticky ob-
klad pfi otevienych ranéach, protoze jeho
slozeni neumozni pfezit mikroblm - je
baktericidni. Navic pfilozenim medu vzni-
kd mj. peroxid vodiku. Med byl ve staro-
véku pouzivan i k balzamovani tél.

Véela medonosni je jedinym hmyzem,
ktery produkuje potravu pro ¢lovéka.

Med ma mnoho zabarveni od bilé pres zlatou
az po tmavé hnédou, témér ernou. Vsechny
tyto medy maji podobnou vyzivnou hodnotu
(pokud jsou pfirodnil). Tmavsi medy maji nic-
méné vice minerald, Zeleza, kalcia a fosforu.

Zze mnoho skodlivych mikroorganismu
nedokaze v medu prezit.

VCELSTVO

Vcely nikdy nespi, ale ob¢as mohou

byt pfistizeny, jak odpocivaji v prazd-
nych voskovych bunkach. V prabéhu
sezony Ul obsahuje primérné 40 000

az 60 000 vcel, ale i vice. Jiné druhy vcel
mohou byt daleko pocetnéjsi, ale zname
i tzv. vCely samotarky.



PEEWNO

P S obsahem Chia seminek

» Peclivy vybér kvalitnich
surovin, které uspokoji
i nejnarocnéjsiho
zakaznika

» Pro vyznavace
modernich trendu

www.united-bakeries.cz



KRASNO: SPOJENI
REZNICKE TRADICE
A MODERNICH
TECHNOLOGII

Reznické femeslo patii k Valassku stejné neodmyslitelng, jako patii
maso na svateéni stil. Valasské klobasy a dalsi uzeniny jsou proslulé,
koneckoncti Valasi své feznické umeéni tfibi uz nékolik staleti. Mezi
vyznamna mista v tradici zdejsiho feznictvi patfi i samotné srdce

Historie zpracovani masa saha ve ,Valmezu” az na za¢atek roku
1895 — tehdy mistni feznici zaloZili Druzstvo na postaveni jatek.

0 Sedesat let pozdéji pak zah4jily provoz mrazirny a v roce 1964
odstartovala vyroba v nové vybudovaném masokombinatu. To uz
byly prvopoéatky dnesniho Krasna, které v souéasnosti patii mezi
nejlepsi vyrobce masa a uzenin v Cesku.

Dostat se do této pozice ale nebylo jednoduché. Piivodni maso-
kombinat zprivatizoval v roce 1993 Karel Pil¢ik a pfebiral tehdy
malou a zastaralou lokélni provozovnu, kterd vyzadovala spoustu
investic. Pilgik, ktery reprezentuje jiz étvrtou generaci valaiského
feznického rodu, modernizoval vyrobu a svym nasazenim dotahl
firmu mezi trojici nejvétiich tuzemskych firem v oboru, a dokonce
i mezi stovku nejlepsich podniki v celé republice.

NEKONCICI INVESTICE

Uzeniny a maso z Krasna nyni prodavaji téméf viechny obchodni
fetézce plsobicina ¢eském trhu a kromé toho také fada nezavislych
a specializovanych prodejen. Krasno ma navic zejména na Valassku
silnou sit vlastnich prodejen. Cast produkce pak mifi na zahrani¢ni
trhy, pfedeviim na Slovensko a do Madarska.

Krasno i nadale systematicky investuje do vyroby, modernizace
provozu i sledovani sou¢asnych potravinaiskych trendu. Znacka tak
symbolizuje spojeni valaiské feznické tradice s moderni technologi,
diky niz podnik beze zbytku splfiuje pfisné evropské i domaci legis-
lativni normy na kvalitu produkt.

Dlouhodobé orientace na prvotfidni kvalitu vyrobki pfinesla
Krasnu fadu ocenéni — napfiklad narodni zna¢ku kvality Klasa,
nékolikanasobny uspéch v anketé Ceskych 100 nejlepsich, v nichz
o pofadi stovky nejlepsich éeskych firem rozhoduji osobnosti
podnikatelského a vefejného Zivota, a mnoho cen od spotiebiteld.




SVET JE TVOJE HRISTE

" S PEPSIALAY'S

NAJDI KOD POD VIEKEM NAPOJU €1 UVNITR CHIPSU, JDI NA NAS WEB, ZAHRA]
S| NEKTEROU Z ON-LINE HER A JED NA FOTBAL DO FRANCIE.
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Soutéz trvé od 11. 4. do 3. 7. 2016.

Nasbirej 80 branick Pl B e
aziskej 5 poctivych Branickych klobas. Pepsii B & &~ Pepsi a Loy’ Oficéin porinef

. teské fotbalové reprezentace
www.branik.cz

PIVO HOLBF




NE NAHRAZOVANI
PUVODNICH SUROVIN

Diky jednoznaénému NE nahrazkam je Budweiser Budvar jednim z méla
teskych piv, které pouziva stejné ingredience uz vice nez 120 let.
Jen tak totiz mohla byt zachovana jeho kvalita a nenapodobitelnd chut.

NE Z NAS DELA TO, CIM JSME

Vychutnej si svétly a tmavy

SANTALUISA lezak v jedné lahvi

PRODEJ DOUTNIKU
A PRISLUSENSTVI

www.santaluisa.cz



CENTRAL ENERGY

Central Energy, s.r.o.

Spolehlivy dodavatel elektrické energie a zemniho plynu s celorepublikovou plsobnosti. Jsme ryze
¢eskou spole¢nosti plisobici na energetickém trhu v Ceské republice od roku 2008. Nasimi zékazniky jsou

domacnosti, mali a stfedni podnikatelé, ale i velkoodbératelé s pribéznym mérenim.

Nasim mottem je poskytovat zakazniktim skvélé sluzby za mimofadné nizké ceny. Délime se s nimi o nas
zisk marzemi nizsimi, nez ma konkurence, a tak profitujeme my i nas zakaznik. Zakladame si na seriéznim
a pravdivém pfistupu. Nechte si u nas zpracovat nabidku konkrétné pro Vasi provozovnu, dam ¢i byt.

Je jen na Vas, odkdy se rozhodnete platit za energie méné nez doposud.

PRIKLADY NASICH ZAKAZNIKU, KTERI S NAMI LETOS OPET USETRI (CENY JSOU UVADENY BEZ DPH)

1. pfiklad - Pardubicky kraj 2. priklad - Jihocesky kraj 3. pfiklad - Pardubicky kraj
ELEKTRINA ELEKTRINA PLYN

spotieba 8323 kWh /rok spotieba 10 136 kWh / rok spotieba 43 861 kWh / rok
sazba co2d sazba co2d

jistic 3x25 jistic 3%x63

platba u CE 32 730,42 K¢ platba u CE 41 625,57 K¢ platba u CE 42 883,37 K¢
platbau CEZ 36 667,20 K¢ platba u E.ON 46 723,98 K¢ platba u RWE 56176,12 K¢
uspora 3936,78 K¢ uspora 5 098,41 K¢ uspora 13 292,75 K¢

ELEKTRINA / PLYI

PRI POPTAVCE UVEDTE sPECIFIcKY kK6D: OR116

WWW.CENTRALENERGY.CZ | 800 900 722 | INFO@CENTRALENERGY.CZ
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