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PROHLASENI O GDPR
Vazeni ¢tenari,

dnem 25. 5. 2018 vstoupilo v Gcinnost
Nafizeni EU 2016/679 (GDPR), o zpra-
covani osobnich udajt fyzickych osob.
Abychom vyhovéli jeho pozadavkim,
musime Vas informovat o Vasich pravech
z hlediska ochrany osobnich udajt
aotom, jak a v jakém rozsahu naklada-
me s osobnimi Udaji, pro jaké ucely je
vyuzivdme a jakd mate prava v souvis-
losti se svymi osobnimi tdaji. Ve Vasem
pripadé jde o postovni adresu, na kterou
je zasilan tento casopis a ktera mezi
osobni Udaje taktéz patfi.

Vasi postovni adresu pouzivame pouze
k zasilani tohoto ¢asopisu. Kromé smluv-
ni distribu¢ni spole¢nosti ji nepredava-
me zadné treti strané a ctime zasady
zpracovavani osobnich udaja. Pokud
nadale souhlasite se zasilanim tohoto
casopisu, nemusite na tuto informaci
nijak reagovat.

V pfipadé svého nesouhlasu, tedy pokud
uz ¢asopis Obchodnikllv radce nechcete
dale postou dostavat, mlzete se kdyko-
liv z rozesilani odhlasit. Staci nam napsat
e-mail na adresu
gdpr@lampyris-publishing.cz a my
ukonc¢ime zasilani na postovni adresu,
kterou u Vs registrujeme. Soucasné
vymazeme veskera Vase osobni data

s timto souvisejici.

Redakce ¢asopisu Obchodnikiv radce

Vazené a milé ¢tenarky, vazeni a mili ¢tenafi,

pfichazime k Vam v ¢ase predveliko-
noc¢nim s prvnim letosnim dvojcislem
Obchodnikova rédce. Jako hlavni téma
jsme tentokrat zvolili pecivo a podivdme
se na néj hned v nékolika ¢lancich. Zjisti-
te, jaké druhy peciva Ce3i preferuji a jak
se v poslednich letech méni priority spo-
trebiteld. Co je pro né dulezitéjsi? Je to
cena nebo kvalita? Doctete se také, jak si
vedou mala a lokalni pekarstvi. Tématu
peciva se budeme vénovat i v nasem
velikono¢né ladéném ¢lanku, kde se
podivame na to, jak se peklo v minulosti
a jak se pece v soucasné dobé u nasive
svété. Mlizete se inspirovat napady, jak
pfitdhnout jarni atmosféru i do Vasich
obchodu.

V tomto ¢isle najdete také zajimavy
¢lanek od pana Tomana z Intuitivniho
marketingu, kde se dozvite, s ¢im Vam
mohou pomoci spravné provedené
ochutnavky.

Dale se dozvite informace o tom, jak se
v tomto roce bude ménit svét retailu,

uvodni slovo

nebo jaké zdravé potraviny jsou mo-
mentalné na vzestupu.

Nechybi ani pravidelna rubrika Obchod
a legislativa, kde pro Vas mame informa-
ce z Ministerstva priimyslu a obchodu.
Najdete zde prehledné uvedené vsech-
ny zmény pro podnikatele a pfectete si,
jak pokracuje program Obchlidek 2021+

V zavérec¢né casti Cekaji informace od
Statni zemédélské a potravinarské
inspekce, kde si muzete zkontrolovat
nebezpecné a nejakostni potraviny a na
z4vér na Vas ¢eka danovy kalendar.

Vénujte pozornost i nasim inzerentdim,
bez kterych by nas ¢asopis nemohl
fungovat, a podivejte se, jaké novinky
i osvédcené stélice Vam pfinaseji, at uz
jde o zbozi ¢i o sluzby.

Za celou redakci bych Vam chtéla po-
prat, aby pro Vas byly velikono¢ni svatky
obchodné priznivé a osobné pfijemné
strdvené a abyste si uzili jarni mésice v co
nejvétsi pohodé.

Ing. Mgr. Daniela Repovd
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PECIVO JE PRO VETSINU CECHU
ZAKLADNIi POTRAVINOU

A NEODMYSLITELNOU SOUCASTI
JIDELNICKU, KTEROU NAKUPUJI
PRAKTICKY DENNE.

Kvalitni chléb a pecivo nejen, ze skvéle
chutng, ale maze splriovat i pozadavky mo-
dernich stravovacich smérq, tykajicich se
zdravé a nutri¢né hodnotné vyzivy. Jak moc
jsou tuzemsti spotiebitelé citlivi na cenu

a po kterych slanych i sladkych druzich
peciva sahaji nejcastéji?

Pecivo neztraci svou dllezitost ani v dobé,
kdy se méni stravovaci trendy a lidé vénuiji
vétsi pozornost zdravé vyzivé a alternativ-
nim potravinam. ,Dlouhodobé sledujeme
zajem o druhy peciva, které zapadaji do
kolonky ,zdravého Zivotniho stylu,” velmi
oblibeny je vicezrnny diamant nebo zitny
rohlik. Nicméné se nejednd o vyraznéjsi
trend. Obecné Ize fici, ze poptavka po pe-
¢ivu je pomérné stald a stabilni,” potvrzuje
Eliska Froschova, tiskova mluvdi spole¢nosti
Lidl.

INFLACE ZMENILA TRH S PECIVEM

4V roce 2022, po Utoku Ruska na Ukraji-

nu, doslo k vyraznému zdrazeni potravin
véetné chleba a peciva, v jejich pFipadé slo
o vice jak 50 %. Extrémné vysoka inflace
méla pochopitelné zasadni vliv i na chovéni
spotrebitel(. Okamzité po zdrazeni zacali
spotrebitelé vyrazné vice preferovat nejlev-
néjsi produkty, tedy u naseho sortimentu
zdkladni tukovy rohlik a konzumni chléb

Sumava. Zaroven doslo k vyraznému
snizeni mnozstvi peciva, které domdacnosti
vyhazovaly, zejména diky tomu, Ze se snizi-
lo jeho mnozstvi v jednotlivych ndkupech,
a naopak se zvysila frekvence nakupd,”
uvadi Bohumil Hlavaty, feditel Svazu peka-
F a cukrar v CR. Od roku 2023, kdy doslo
k cenové stabilizaci peciva, se podle slov
Bohumila Hlavatého zakaznici postupné
zacali vracet k draz$im pekarskym produk-
tam s vyssi pridanou hodnotou. Zacal se
opét projevovat trend preferovani kvality
nad cenou, a ten stale trva a zesiluje. Diky
tomu se opét zacala otevirat nova femesina
pekarstvi, nejdiive postupné ve vétsich
méstech, kde je vyssi kupnisila, a pozdéji

i ve venkovskych regionech.

POPTAVKA PO PREMIOVE CHUTI
A KVALITNICH SUROVINACH

.V poslednim roce sledujeme vyraznou
zménu priorit ¢eskych spotfebiteld. Stale
vice z nich klade ddraz na kvalitu, coz se
vyrazné projevuje i u peciva. Zatimco dfive
hréla pfi vybéru hlavni roli cena, dnes

jsou zakaznici ochotni investovat vice do
produktt, které splniuji jejich ocekavani

v oblasti chuti, ¢erstvosti a sloZeni. Tento
trend odrazi nejen rostouci zajem o zdra-
vou vyzivu, ale také snahu podpofit lokélni
vyrobce a udrzitelnéjsi zplsoby produkce
potravin. Stéle vice lidi se zajima o slozeni
potravin a hleda produkty s vy3sim obsa-
hem vlakniny, niz§im obsahem cukru nebo
soli. Tento trend u peciva nuti vyrobce
inovovat a pfichazet s novymi produkty,
které l1épe odpovidaji pozadavkiim moder-
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niho spotiebitele,” shrnuje Tomas Prouza,
prezident Svazu obchodu a cestovniho
ruchu CR.

FENOMEN LOKALNOSTI A MALYCH
PEKARSTVI

Podle Udaji Svazu obchodu a cestovniho
ruchu CR sleduji obchodnici, Ze spotfebitelé
kupuji méné rohliki a konzumniho chleba,
naopak roste poptavka po zitném pecivu,
vcetné napfiiklad Zitného rohliku, dale pak
celozrnnych ¢i vicezrnnych druzich peciva

s vy$sim obsahem vlakniny. Obchody jiz
bézné nabizi Cerstvé bio pecivo, stejné jako
bezlepkové varianty, jejichz prodeje rostou.
Nar(sta téz zajem i o kvalitnéjsi chléb,
oblibeny je napfiklad kvaskovy anebo dalsi
varianty, obohacené o netradic¢ni pfisady.
Obchody navic rozsituji spolupraci s lo-
kaInimi pekafi a nabizeji ¢astéji regionalni
sortiment. ,Zajimavym fenoménem po-
slednich let je rostouci obliba malych, ¢asto
rodinnych pekaren, které se zaméfuji na
specificky sortiment. Malé pekarny se ¢asto
specializuji na konkrétni druh peciva, jako
jsou naptiklad kvaskové chleby nebo pe-
Civo s vyssim obsahem celozrnnych mouk.
Tento trend refl ektuje ménici se preference
spotrebitel(, ktefi stale vice dbaji na kvalitu
a plvod potravin, které konzumuiji,” fika
Bohumil Hlavaty.

PECIVO V NAKUPECH CESKYCH
DOMACNOSTI

Podle vysledkt prazkumu trhu metodou
spotrebitelského panelu YouGov Shopper
panel si za sledované obdobi od prosin-



ce 2023 do listopadu 2024 koupila kazda
Ceska domacnost alespon jednou néjaké
pecivo. Primérny kupujici jej do kosiku
vlozil 165%, coz znamend témér kazdy
druhy den. Castka, kterou jedna doméacnost
utratila za nakup této kategorie, je 53,50 K¢,
coz je o témér 10 K¢ vice nez ve stejném ob-
dobi let 2020 az 2021. Oblibenéjsi je slané
pecivo, ale i to sladké koupi alespon jednou
za rok 98 % ceskych domdcnosti. Vice nez
dvé tietiny vydaju za pecivo jdou na pecivo
slané, zbyla tfetina pak na sladké.

CHLEB, ROHLIKY, KOBLIHY
I CROISSANTY

Z typického ¢eského peciva jsou dle vysled-
ka vyse zminéného prazkumu trhu bezkon-
kurenéné nejpopuldrnéjsi chléb a rohliky,
které vkladaji do svych nakupnich ko3
témér viechny ¢eské domdacnosti jednou

za pét dni. Vydaje na chleba se na celkové
Utraté za pecivo podili 30 % a Utrata za
jeden ndkup ¢ini 37,50 K¢. Vydaje za rohliky
tvofi pétinu rozpoctu na pecivo a jedna
domdcnost za jeden jejich ndkup prdmérné
utrati 22,50 K¢. Dale jsou popularni bagety,
které kupuje 9 z 10 domacnosti, a housky

(8 z 10 domacnosti). Mezi nejoblibenéjsi
sladké pecivo dlouhodobé patfi koblihy

JAK CASTO KONZUMUJETE VE VASi RODINE
CHLEB TMAVY/CELOZRNNY? (celkem 100 %)
CS: CS Vsichni, Projekce na jednotlivce, Vézeno

1x dennéavice 11,9
4az6xtydné 14,4
2az3xtydné 17,2

1xtydné 11,8

2 az3x mésicné 10,5

1xX mésicné 6,7

Méné nez 1x mésicné 8,2
Nekonzumujeme 16,1
Neuvedeno 3,3

JAK CASTO KONZUMUJETE VE VASI RODINE
ROHLIKY/HOUSKY/DALAMANKY BILE? (celkem 100 %)
CS: CS Vsichni, Projekce na jednotlivce, Vazeno

1x denné avice 18,1

4 az6xtydné 24,0
2az3xtydné 20,1
1xtydné 9,5

2az3x mésicné 6,0

1x mésicné 3,1

Méné nez 1x mésicné 4,1
Nekonzumujeme 11,8
Neuvedeno 3,3

a donuty, croissanty a zaviny. Koblihu
nebo donut si dopieje 8 z 10 domacnosti

v priméru jednou za tfi tydny. Primérna
Utrata pii jedné ndkupni pfilezitosti ¢inila
28 K¢, croissanty kupuji dvé tretiny ceskych
domacnosti, a to v priiméru 10x za rok a za
jeden nakup zaplati 31 K¢.

RUCNIi PRACE A PECLIVY VYBER
SUROVIN

Rodinna femeslna Pekarna Kabat nabizi jiz
od roku 1992 femeslné, ru¢né vyrabéné pe-
civo podle tradi¢nich i modernich receptur.
,Lidé se zajimaji o slozeni a ptvod surovin,
coz se dfive tolik nedélo, a za coz my jsme
velmi radi, jelikoz spotfebitelé kone¢né po-
chopi, co znamend mit v kolacich opravdovy
tvaroh, a nikoli néjakou nadhrazku tvarohu

a podobné. Roste poptavka po kvasovém
chlebu, zde mizeme nabidnout nas Tricat-
nik, jehoz vyroba trva pfes 30 hodin a kvas,
ktery se do néj pouzivd, madme zatim jako
jedini z Ceské republiky ulozen v kvasové
bance v Belgii. Zakaznici se téZ dotazuji na
bezlepkové zbozi, my ale nejsme schopni
bezlepkové pecivo vyrabét. Je k tomu
potieba mit striktné oddélenou vyrobu

a dbat, aby se pecivo nedostalo do kontaktu
s lepkem,” prozradil majitel pekarny Richard

Kabat a dodava: Vv loriském roce jsme pred-
stavili novinku — Semolinovy chléb, ktery je
vyrabén pouze z nejkvalitnéjsi semolinové
mouky a z kvasu z této semolinové mouky.”
,Zakaznici jsou stale vice informovani

o vyzivovych hodnotéch a ingrediencich

v potravinach, napfiklad roste poptavka

po bezlepkovém, bezlaktézovém nebo
veganském pecivu. Popularni jsou rovnéz
proteinové druhy, pficemz v tomto segmen-
tu mame v podobé specialniho 24 hodin
kynutého chleba, ktery je pracny na vyrobu,
tudiz drazsi, ale je dost zdkaznika, ktefi maji
zédjem si za kvalitu zaplatit,” shrnuje Katefina
Prochazkova, feditelka sité Antoninovo
pekafrstvi. ,Pozorujeme, Ze lidé dnes jiz 1épe
chdpou smysl opravdového jidla, nechtéji
po nas ,nizkotu¢né” a dalsi nesmysiné
varianty peciva. Do nasich chlebt pouzi-
vame zdravéjsi celozrnnou mouku, coz je
jasny trend, podlozeny védeckymi vyzkumy,
nabizime také nékteré vyrobky z alterna-
tivni mouky, jako je mandlov4, kokosova

a podobné. Hodné oblibenou novinkou

z posledni doby jsou rovnéz nase ciabatty

v autentické italské varianté,” uvadi Ondrej
Kuchaf, spolumajitel pekdrny Zrno Zrnko.

Simona Prochéazkova

JAK CASTO KONZUMUJETE VE VASI RODINE
CHLEB BILY? (celkem 100 %)
CS: CS Vsichni, Projekce na jednotlivce, Vazeno

1x denné avice 18,6
4 az6xtydné 20,6
2az3xtydné 17,6

Ix tydné 9,0

2az3xmésicné 6,4

1xX mésicné 3,2

Méné nez 1x mésicné 5,2
Nekonzumujeme 16,1
Neuvedeno 3,3

JAK CASTO KONZUMUJETE VE VASi RODINE
BUCHTY/KOLACE A DALSI SLADKE PECIVO? (celkem 100 %)
CS: CS Vsichni, Projekce na jednotlivce, Vazeno

1x dennéavice 1,7
4az76xtydné 5,5
2az3xtydné 13,9

1x tydné 19,0

2 az3x mésicné 18,7

1x mési¢né 11,2

Méné nez 1x mési¢né 10,7
Nekonzumujeme 16,1
Neuvedeno 3,3

Zdroj: MEDIAN, Market & Media & Lifestyle — TGI CR 2024 2. a 3. kvartal (1. 4. 2024 - 15. 9. 2024)
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PECIVO JE PRO CECHY STALE
JEDNOU Z NEJDULEZITEJSICH

A NEJZAKLADNEJSICH POTRAVIN,
KTERE TVORi NEODMYSLITELNOU
SOUCAST JEJICH STRAVOVACICH
NAVYKU. TENTO FAKT SE NEMENI
JIZ PO CELE GENERACE A ODRAZ|
HLUBOKOU TRADICI A NAKLONNOST
CESKEHO NARODA K CHLEBU

A DALSIiM DRUHUM PECIVA. PODLE
SVAZU PEKARU A CUKRARU V CR

A SVAZU OBCHODU A CESTOVNiHO
RUCHU €R SPOTREBITELE CiM DAL
ViCE PREFERUJI KVALITNi VYROBKY
A ZAJIMAJI SE O JEJICH SLOZENI.

At uz jde o klasicky kfupavy chléb, rohliky,
housky nebo rizné druhy sladkého i slané-
ho pediva, tyto produkty jsou kazdodenné
na stolech v domdacnostech po celé zemi.
Pecivo neztraci svou dulezZitost ani v dobég,
kdy se méni stravovaci trendy a lidé vénuji
vétsi pozornost zdravé vyzivé a alterna-
tivnim potravindm. Naopak, jeho vyznam
z(stava pevné zakotven v ceské kulture

a kazdodennim zivoté.

Podle dostupnych statistik se v Ceské re-
publice objem vyroby chleba a peciva v po-
slednich letech zasadné neméni. Poptévka
po téchto zakladnich potravinach zlistava
stabilni a vyrobci nemuseji reagovat na dra-
matické vykyvy v objemu produkce. Lidé si
i nadale dopfavaji své oblibené bochniky
chleba, rohliky ¢i sladké pochoutky, aniz by
dochdzelo k vyraznym zménam v objemu
spotieby. Zasadné se ale méni pozadavky
na kvalitu a Cerstvost prodavaného peciva.

Obchodnici sleduji, Ze spotiebitelé ku-

puji méné rohlikd a konzumniho chleba,
naopak roste poptéavka po zdravéjsich
variantach peciva, jde predevsim o zitné
pecivo, v¢etné napfiklad zitného rohliku,
dale pak celozrnné ¢i vicezrnné druhy peci-
va s vy$sim obsahem vldkniny. Obchody jiz
béZné nabizi Cerstvé bio pecivo stejné jako
bezlepkové varianty, jejichz prodeje rostou.

OBJEM CELKOVE PRODUKCE PEKARSKYCH VYROBKU 2020-2023
(v tunach, zdroj: CSU)
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Roste zdjem i o kvalitngjsi chléb, oblibeny
je napfiklad kvéskovy chléb anebo dalsi
varianty obohacené o netradiém’ pl"'l'sady
nimi pekafi a nabizi regionalni sortiment,
ktera je dostupna pouze v daném regionu.
Atraktivni nabidka peciva je typickym na-
strojem, jak budovat zdkaznickou loajalitu
a odlisit se od konkurence.

»Zajimavym fenoménem poslednich let je
rostouci obliba malych, ¢asto rodinnych
pekdren, které se zaméruji na specificky
sortiment. Malé pekdrny se casto specializuji
na konkrétni druh peciva, jako jsou napfiklad
kvdskové chleby nebo pecivo s vyssim obsa-
hem celozrnnych mouk. Tento trend reflektuje
meénici se preference spotrebiteld, ktefi stdle
vice dbaji na kvalitu a pdvod potravin, které
konzumuji,” fikd Bohumil Hlavaty, feditel
Svazu pekaft( a cukraf v CR.

.V poslednim roce sledujeme vyraznou
zmeénu priorit Ceskych spotrebiteld. Stdle vice
z nich klade diraz na kvalitu nakupovanych
vyrobkd, coZ se vyrazné projevuje i u peciva.
Zatimco drive hrdla pfivybéru hlavniroli
cena, dnes jsou zdkaznici ochotni investovat
vice do produktd, které splriuji jejich oekd-
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pecivo bézné

vdni'v oblasti chuti, Cerstvosti a sloZeni. Tento
trend odrdZi nejen rostouci zdjem o zdravou
vyZivu, ale také snahu podpofit lokdlIni
vyrobce a udrzitelnéjsi zplisoby produkce
potravin, a zdkaznici to u peciva jednoznacné
oceriuji,” komentuje situaci Tomas Prouza,
prezident Svazu obchodu a cestovniho
ruchu CR. ,Velké prodejny potravin méni
rozloZeni prodejen a pecivo je casto spolu

s ovocem a zeleninou to prvni, co zdkaznik
najde u vstupu do prodejny. Velmi tispésné
jsou v poslednich trech letech i specializované
prodejny peciva, casto kombinované s malou
kavdrnou, nabizejici konzumaci sladkého pe-
c¢iva pfimo na misté a téZici z obliby kavdren
po celém Cesku,” dodava Tomas Prouza.

,Stdle vice lidi se zajimd o sloZeni potravin

a hledd produkty s vyssim obsahem vidkniny,
nizsim obsahem cukru nebo soli. Tento diraz
na zdravéjsi varianty peciva nuti vyrobce
inovovat a prichdzet s novymi produkty, které
lépe odpovidaji pozadavkim moderniho
spotrebitele. K tomu se priddvd i rostouci
zdjem o ekologické a udrZitelné zplsoby
produkce, cozZ vede k vétsimu vyuzivdni bio
surovin a eliminaci zbyte¢nych chemickych
prisad,” doplriuje Bohumil Hlavaty.

Zdroj: SOCRCR



RETAIL V ROCE2025: §
CESTi SPOTREBITELE HLED

JJJN‘&VACE

| KVAL

KRIZE SKONCILA A ZAKAZNICI SE
VRACI KE KVALITE, | KDYZ SI STALE
DAVAJIi POZOR NA CENY, ZEJMENA
U KOMODIT. RYCHLE ROSTE PODIL
PRIVATNICH ZNACEK, NAOPAK
PODIL SLEVOVYCH AKCi MINULY
ROK STAGNOVAL. LETOSNi ROK
BUDE V OBCHODE ROKEM INOVACI,
NEJVETSIMIRIZIKY JSOU SNAHA
DODAVATELU O ZDRAZOVANI

A NEDOSTATEK ZAMESTNANCU. TOTO
JSOU HLAVNI ZAVERY SPOLECNE
VYROCNI TISKOVE KONFERENCE
SVAZU OBCHODU A CESTOVNIHO
RUCHU CR (SOCR) A VYZKUMNE
AGENTURY NIELSENIQ (NIQ).

,Spotrebitelskd divera v Cesku pomalu roste,
ve druhé poloviné minulého roku kone¢né po
dvou letech znovu mirné prevdzil pozitivni
postoj ke spottebé. Presto ale Cesi ztistdvaji
opatrni a na budoucnost se divaji spise s oba-
vami,” tika Karel Tyra, Managing Director
NielsenlQ pro Ceskou republiku, Slovensko
a Madarsko. Cesi maji nejvétsi obavy z glo-
balniho konfliktu ¢i eskalace krize, z rostou-
cich cen potravin a zvysujicich se nakladud
na energie. Zménu klimatu fadi Cesti
spotrebitele mezi ty nejméné vyznamné
hrozby, zatimco v globéalnim méfitku je tato
hrozba na ¢tvrtém misté.

Spotiebitelskou davéru posiluje i to, ze kup-
ni sila je v Cesku stale vy3si nez v Polsku,

na Slovensku ¢i v Madarsku. ,Analyza NIQ
ale potvrzuje vyznamné regiondlni rozdily

v Cesku, cemuz se musi pfizplisobovat i nabid-
ka v jednotlivych oblastech Ceska," ptipomi-
na prezident Svazu obchodu a cestovniho
ruchu CR Tomas Prouza.

Zajimavy pohled na uplynuly rok nabizi
analyza trzeb v jednotlivych obchodnich
forméatech. ,Naprostym vitézem je
e-commerce, kde trzby vzrostly o 25 %, pre-
devsim kvali ndristu objemu prodeji o 21 %.
Rostly také trzby drogistickych retézct a stred-
nich obchodnich formdtd, tedy supermarkett

a diskontd. Naopak hypermarkety vykdzaly
pokles objem( prodejii o 2 % a nejhdre se loni
darilo malym prodejndm tradicniho trhu,

kdy objem prodejti klesl 0 4 %,” shrnuje Karel
Tyra.

,Na tyto zmény zdkaznickych preferenci
rychle reaguji i obchody. Loni jsme vidéli start
nékolika novych e-commerce projektt pro
prodej potravin, pokracuje i snizovdni pro-
dejni plochy u hypermarkett a automatizace
malych prodejen ve snaze snizit provozni nd-
klady a udrzet je oteviené i pres stdle klesajici
poptdvku. Zdroveri ddl pokracuji vyznamné
investice do rozvoje a modernizace obchodni
sité, kdy jen nejvétsi obchodni sité loni v Cesku
investovaly pres 17 mld. korun,” dodéva To-
mas Prouza.

KVALITA PREVAZUJE NAD SLEVAMI

V minulém roce rychle pokracoval rlist
vyznamu privatnich znacek. Az do roku
2021 byl podil privatnich znacek na prode-
jich stabilni okolo 21 %, ale loni uz Ce3i za
privatni znacky utratili pInych 27 % svych
vydaju. ,Jesté vyznamnéjsi je podil privdtnich
znacek z pohledu poctu prodanych kusd, tam
uz loni privdtni znacky tvofrily 37 % prodané-
ho zbozi,” fika Karel Tyra.

»~Boom privdtnich znacek nastartovala in-
flacni krize, kdy se zdkaznici snazili o udrZeni
kvality potravin v ndkupnim kosiku, ale
zdroverni se snaZili usetfit. Privdtni znacky jsou
prirozenym fesenim tohoto poZadavku, nebot
velmi rychle roste nabidka privdtnich znacek
v prémiovych segmentech a zdrover jsou
privdtni znacky v priméru o 23 % levnéjsi nez
srovnatelné znackové produkty,” vysvétlu-

je Tomas Prouza.

P¥i srovnani situace na jednotlivych evrop-
skych trzich obvykle plati, Ze ¢im vétsi je
na trhu podil privatnich znacek, tim nizsi
je podil slevovych akci. , Tento trend zacind
ztejmé platit i v Cesku, protoZe i kdyZ jsme
pordd evropskym promocnim Sampiénem,
loni poprvé vétsinu roku podil promoci mirné
klesal a k rastu se vrdtil aZ v obdobi Vdnoc,”

vysvétluje Karel Tyra. ,Ocekdvdme, Ze podil
privdtnich znacek v Cesku ddl poroste i v dobé,
kdy se inflace vrdtila do normdlu,” dodava To-
mas Prouza.

INVESTICE DO TECHNOLOGII
A UDRZITELNOSTI

Velkym tématem letosniho roku budou
investice. ,Ddl bude pokracovat rozvoj
obchodni sité a jeji modernizace, véetné

vétsi automatizace a digitalizace. Na dalSich
prodejndch se zacnou objevovat digitdIni
cenovky, poroste pocet samoobsluznych
pokladen a budou se vylepsovat vérnostni ap-
likace. Vyznamnd cdst investic bude smérovat
do oblasti udrZitelnosti, at uz ptjde o sniZo-
vdni spotieby energii a vystavbu obnovitel-
nych zdroju nebo o investice do reformulaci
privdtnich znacek a lepsi recyklovatelnost
obald,” shrnuje Tomas Prouza.

Optimismus okolo dostatku zdroja pro
potiebné investice potvrzuje i cerstvy SOCR
Retail Indexu. Celkovou naladu obchodnik
naopak zhorsuji zvySovani cen ze strany
dodavateld a nedostatek kvalifikovanych
pracovnikd.

TECHNOLOGIE A INOVACE MENI
ZAKAZNICKY ZAZITEK

Digitalizace a automatizace se stavaji kli-
¢ovymi faktory pro efektivitu retailu. Mezi
nejvyznamnéjsi technologické trendy patfi:

B Digitalni cenovky — umoznuji okamzi-
tou aktualizaci cen a zjednodusuji préci
zaméstnancd.

B Samoobsluzné pokladny - stale oblibe-
né;jsi u ceskych spotiebitell, pomahaji
zrychlit odbaveni a snizit fronty.

B Vérnostni aplikace — umoznuji lépe
vyhledavat slevy podle priorit kazdého

zdkaznika a slevy také vice cilit podle na-
kupnich priorit jednotlivych zakaznikd.

Zdroj: SOCRCR
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ZMENY ZIVOTNIHO STYLU FORMUJI
POPTAVKU. CO ZNAMENA TATO
SKUTECNOST PRO VYROBCE

1 OBCHODNIKY A DO JAKE MIRY SE
MENi CHOVANIi SPOTREBITELU?

Cesi se zacinaji vic zajimat o slozeni po-
travin, jejich ptvod i zpUsob zpracovani,
vénuiji vice pozornosti jejich vzhledu, chuti
i kvalité pouzitych surovin, sleduji obsah
tukd, cukrq, soli i pridatnych latek.

Tuzemsky trh s potravinami pro zdra-

vou a alternativni vyZzivu zaznamenava
pomérné dynamicky vyvoj. Se zménami
stravovacich navykd roste poptavka po
vegetarianskych, veganskych, raw, nizkosa-
charidovych, bezlepkovych a bezlaktézo-
vych potravinach, ¢i potravinach obohace-
nych proteiny, zajem spotiebitel( o lokalni
produkty a informace o vlivu stravy na
zdravi a Zivotni prostredi. To vse vede k di-
verzifikaci trhu a nuti vyrobce k inovativni-
mu pfistupu. ,Nasi zékaznici jsou ¢im dal
informovanéjsi a hledaji specifické detaily
o zdravych potravinach. Odpovidame na
stale sofistikovanéjsi a odbornéjsi dotazy
tykajici se slozeni, zdravotnich omezeni
nebo benefitl produktl. Novy rok samo-
ziejmé prinesl velkou vinu zajmu o vyrobky,
kterym fikdme fit, a o programy zdravého
stravovani. V rdmci osvéty jsme umoznili

zakaznikdim ptat se na vyZzivové otazky
odbornik{ z Institutu moderni vyZivy a ve
spolupraci s nimi jsme pfipravili i specialni
produkty pro podporu hubnuti, sport nebo

pro zdravé snidané,” fikd Martin Walter,
spoluzakladatel spole¢nosti Mixit.cz

RH S ROSTLINNYMI PRODUKTY ROSTE

Cesky trh s rostlinnymi produkty roste ve
viech kategoriich, jak ukazuji nejnovéjsi
data od Euromonitor International. Cesi
stale castéji sahaji po rostlinnych alternati-
vach masa a mofskych plod(, kde béhem
tfi let (mezi 2021 a 2024) doslo az k 87%
narUstu prodejl. Boom zazivaji i rostlinné
syry, jejichz popularita se odrazi na Sirsi
nabidce. Nejvétsi trzni hodnoty dosah-

la kategorie alternativ masa a ryb, jejiz
maloobchodni trzby meziro¢né vzrostly

0 13 % na 2,1 mld. K¢. Podle odhadt do
roku 2029 vzrostou trzby az na 3,91 mld. K.
Na vzestupu jsou i alternativy syrt (39,9 %)
a alternativy jogurt (21,5 %). Kli¢ovou roli
sehrava zména stravovacich navyku, kterou
podle prizkumu FMCG Gurus (realizovan ve
13 evropskych zemich v listopadu 2024) za-
znamenalo v poslednich dvou letech 53,5 %
Cechi. Lidé se nejéasté&ji rozhodli omezit
konzumaci masa a dalSich Zivocisnych
produktl nebo priimyslové zpracovanych
potravin a mnozi se priklanéji k vegetarian-
ské ¢i veganské stravé, coz vyrazné podpo-
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ruje poptavku po rostlinnych alternativach.
Vzhledem k rostouci inflaci a Zivotnim
nakladaim se Cesi stale vice zaméfuji na
cenovou dostupnost. Pravé proto vidime

v datech FMCG Gurus nar(st v poptéavce po
vyrobcich od privatnich znacek, které nabi-
zeji dobry pomér ceny a kvality. Nakupujici
si tak mohou vybirat kvalitni produkty za
rozumnou cenu, coz podpofi pokracujici
rist jejich popularity,” komentuje prdzkum
Martin Ranninger, spolufeditel spole¢nosti
ProVeg Cesko.

DULEZITA JE ,ZNAMA” CHUT

Cesi maji maso radi, &im dal vic z nich je ale
ochotnych vyzkouset také jeho rostlinné al-
ternativy, vyplynulo z prizkumu spole¢nos-
ti Albert (prdzkum probéhl v ¢ervenci 2024
na vzorku 518 respondenttl), podle kterého
vice nez pétina spotiebitel potraviny
tohoto druhu jiz pravidelné konzumuje.
Alespon jednou za mésic si podle vysledki
prizkumu dopreje tofu, seitan nebo veggie
burger 22 % Cechfl, zatimco viibec nekon-
zumuje rostlinné alternativy masa zhruba
tietina populace, presnéji 36 %. Mezi
dlvody, pro¢ se néktefi lidé zdrahaji tyto
potraviny vyzkouset, patii i to, ze pro 54 %
dotéazanych je dulezité, aby jim jidlo ,bylo
dobfe znamé.” 24 % dotdzanych dokonce
deklaruje, ze neradi zkousi nova jidla. Jedna
se predevsim o starsi generace. Ve skupiné



18 az 20 let si rostlinné alternativy masa ale-
spon jednou tydné dopfava 79 % respon-
dentd. ,Vysledky prizkumu jasné ukazuiji,
jak dilezité jsou rostlinné alternativy, které
chutnaji podobné a nazyvaji se podobné
jako jejich Zivocisné protéjsky, jelikoz pro
urcitou ¢ast spotiebiteld mize byt pravé
neznamost a neznalost toho, jak alternativu
pouzit, bariérou pfi nakupu,” uvadi komuni-
ka¢ni manazerka spole&nosti ProVeg Cesko
Eva Hemmerova. ,Prizkum ukdzal, ze se
mladi a vysokoskolsky vzdélani lidé aktivné
zajimaji o to, co ji, a pravidelné tak zafazuji
rostlinné potraviny do svého jidelnicku.
Mezi zdkazniky fetézce Albert dlouhodobé
pretrvava nejvétsi zajem o tofu, velké obli-
bé se tési také seitan nebo tempeh,” fikd Jifi
Marecek, feditel komunikace a udrzitelnosti
obchod Albert.

ROSTLINNA MLEKA | SYRY
NA VZESTUPU

Rust zaznamenal podle vyse zminéného
prizkumu FMCG Gurus z listopadu 2024
také segment alternativ mlécnych vyrobk
(rostlinné mléko, jogurt, syr), kdy maloob-
chodni trzby vzrostly meziro¢né o 13 %

na 1,3 mld. K¢. Nejvétsi prodeje dosahly
alternativy mléka, s trzni hodnotou 883 mil.
K¢. Popularni jsou u nakupujicich séjové,
mandlové a kokosové varianty. Evropskému
trhu dominuje znac¢ka Danone, ktera loni

v Cesku predstavila alternativu mandlové-
ho mléka z fady Alpro Barista. ,Dynamicky
vyvoj v Cesku zaziva kategorie rostlinnych
syrQ, kterd mezi roky 2021 a 2024 zazname-
nala narlst az 224 %. Tento rist je pod-
pofen ilepsi dostupnosti v retailu,” uvadi
Martin Ranninger. Rostlinné vyrobky si
kupuji nejen vegetaridnsky nebo vegansky
se stravujici, ale i Siroka vefejnost, kterd

je vyhledava z riznych davodyd, at jiz pro
podporu zdravi, jako zpestieni jidelnicku ¢i
snizeni ekologické zatéze.

POTRAVINY S FUNKCNIiMI SLOZKAMI

+Klesa poptévka po jednostranné zamé-
fenych, ryze funk¢nich potravinach typu
samostatna vlaknina nebo proteinové
prasky. Zakaznici vice hledaji vyvazené
produkty, ve kterych je dostate¢né mnoz-
stvi funk¢nich slozek, zaroven je to ale
opravdové jidlo, které mohou jist s chuti
kazdy den, zapojit ho do kazdodenni
rutiny. Z toho usuzuji, ze se odklanéji od
docasnych diet a vice sazeji na dlouhodoby
zdravy Zivotni styl. Rozhodné vidime rlst
zajmu o potraviny bez béznych alergen(

i u nealergikll - ofiskd, laktézy, lepku. Tento
trend je ale dlouhodoby a podil téchto
produktl na prodejich roste uz mnoho let,”
uvadi Martin Walter, spolumajitel spole¢-
nosti Mixit.cz. Z oblasti zdravych potravin
je u Mixitu hitem napftiklad Bio Kombucha -

fermentovany ¢ajovy napoj, ktery posiluje
imunitu a traveni. ,Aktudlné pfipravujeme
kompletni novou velikono¢ni kolekci, chys-
tame fadu ovesnych napojli a détskou fadu
prikrm, kapsic¢ek a presnidavek,” dodava
Martin Walter.

STRAVU BEZ LEPKU CI LAKTOZY
VYZADUJI | ZDRAVI LIDE

»Sledujeme aktuadlni trendy v tuzemsku

i v zahranici, kam exportujeme. Navic tren-
dy ze zahranidi se se zpozdénim pochopi-
telné dostavaji na ¢esky trh. V zahranici je
stale vétsi tlak na vyrobky v bio kvalité, kte-
ré u nds ale stale vykazuji pomérné nizkou
poptavku. Roste zajem o funk¢ni potraviny
aingredience, zaméfené na podporu
zdravi, krdsu nebo posileni imunity Vidime,
Ze se v nasi populaci zvysuje intolerance
na lepek ¢i laktézu, oviem i lidé bez téchto
intoleranci stéle ¢astéji zafazuji bezlepkové
a bezlaktézové produkty do své stravy. Na
tento trend samoziejmé reagujeme a roz-
situjeme portfolio téchto produktd,” uvadi
Barbora Bortlova, marketingova reditelka
spole¢nosti Semix Pluso. ,Koncem roku
jsme uvedli na trh sypkou smés na bez-
lepkovy pernik a bezlepkovy chléb, ktery
jsme vyvijeli témérf rok. V letodnim roce
chystdme novinky v segmentu chlazenych
vyrobku a inovace kasi,” dodava.

Simona Prochazkova
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_ OCHUTNAVKY JAKO PRODEJNI NASTRO)

Kazdoro¢ni vyzkum Ces3i a reklama pfinasi
uz léta prakticky stejné vysledky. Vétsina
z nas si mysli, Ze reklamy je moc. A to i té,
se kterou se setkdvdme v prodejnéch.

S jednou vyjimkou. Chtéli bychom vic
ochutnavek.

Ochutnévky viak z prodejen vymizely.
Obcas se s nimi setkdvam na kongresech

a vystavach, ale na prodejni plose ne. Je

to $koda. Nejen proto, Ze zakaznici tento
druh propagace neodmitaji, ale vyzaduje
minimum investic a namahy. Zvlast pokud

z ochutnéavky udélate soucdst prodeje, jak si
za chvili ukdzeme.

Pfedné je potieba fict, Ze stanky na rliznych
akcich nejsou dobrym pfikladem. Jednak
proto, ze je obsluhuje nekvalifikovany per-
sonal, obvykle hostesky najaté od agentury.
Dnes dévaji ochutnat jogurt, zitra nabi-

zeji vyzkouseni parfému. Jedna mi takto
nabizela kotlikové brambdrky. ,A pro¢ jsou
kotlikové?” ptal jsem se. ,No prece proto, ze
se délaji v kotliku.” Zajimal jsem se tedy, jak
se vyrabi ty obycejné. Pokrcila rameny.

Problém je, ze obsluha téchto stank( ma za
ukol pouze déavat ochutnat. Nic jiného. Je
to podobné jako zdbavna reklama, ze které
lidé nepoznaiji, na co vlastné je.

Na jiné akci staly kousek od sebe tfi stanky
s ochutnavkami. V prvnim se sle¢na bavila
s néjakym kamaradem a nic¢eho si nevsima-
la. Ve druhém cekala, az nékdo sam prijde.
Ve tretim pani sice aktivné ,lovila” kolem-

o

jdouci, ale pak se ani nezeptala, jestli jim to
chutnalo.

Na téchto negativnich pfikladech si mlize-
me ukazat zakladni principy ochutndvek.

Za prvé musi byt aktivni. Nelze cekat, ze
zékaznici sami projevi zdjem. Mnoho lidi
ma zabrany, nebo se jim jednoduse nechce.
Aktivnich neni ani 10 procent.

Za druhé je potieba védét, ze Ucelem
ochutndvky neni dat ochutnat. Ma za
ukol povzbudit zakaznika k akci. Vétsinou
k nédkupu.

Za tieti musite mit na paméti, Ze nutnou
soucasti ochutnavky je dialog. O chutovém
zazitku je potieba se zdkaznikem hovofit

a vhodnym zplsobem ho vyuzit, viz pred-
chozi bod. Je tedy potieba, aby obsluha
byla dostate¢né kvalifikovana.

Ve vétsiné prodejen ovsem neni pro
samostatné ochutnavky na stanku misto.
Neuchylujte se ale k ndhrazkach, jako jsou
nakrdjena kolecka klobasy nebo kousky
ovoce na tacku, polozeném na pulté ¢i vit-
riné. Popira totiz vSechny tii pravé popsané
principy. Aktivné nevybizi, vylucuje dialog
a nesméfuje k ndkupu.

Nejlepsim zplsobem, jak vyuzit ochut-
navku, je udélat z ni pfirozenou soucast
prodeje. Nékdy se k tomu i naskytne
prilezitost. Tfeba kdyz se mlada pani ptala
prodavacky, jestli détska Sunka neni moc
slana. Ta misto aby vzala platek a dala ji
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ochutnat, se na ni osopila: ,Myslite si, Ze to
tady ochutnavam?”

Takové pfipady nejsou zddnou vzacnosti.
A bohuzel ani reakce prodavacek. Vyplyva
z toho jedno dulezité pouceni. Prodejni
persondl se sam od sebe neza¢ne chovat ji-
nak. Je na majitelich a vedoucich prodejen,
aby je naucili ochutnavky pouzivat.

Zlstanu u uzenin a podélim se s vami jesté
o jednu piithodu. Zdkaznik prede mnou se
ptal prodavacky: ,Jaka je ta klobasa?” Od-
povédéla promptné, Ze dobra. ,A ta vedle,”
zajimal se dal nakupuijici. ,Ta je taky dobra.
Vsechny mame dobré.” Asi byla prekvape-
nd, ze zakaznik nekoupil nic.

A jesté jednou uzeniny. Dobrym pfikladem,
jak to naopak délat dobie, mize byt uzenar,
u kterého jsem nakupoval na néjakém
jarmarku. Nabidl mi kole¢ko klobasy, o které
prohlasil, Ze by mé mohla zajimat. Kdyz jsem
ho snédl, zeptal se, jak mi chutnalo. Neni ta
klobasa pfilis ostrd? Ne? No, muzi maji radi
ostrejsi. ,Tak co fikate, ddme tieba pul kila?”
zaznélo na zavér. Koupil jsem si kilo.

Jaka pravidla z toho pro ochutnavky coby
soucasti prodeje vyplyvaji?

Predevsim budte pfipraveni. Uz jsem se
zminil o tom, Ze iniciativa musi pfijit shora.
Tedy od majitell prodejen ¢i vedoucich.

A nejen iniciativa. Je potfeba prodavace
instruovat a naucit je postupy. Jisté, nékdo
ma obchodni talent vrozeny, ale vétsina
potrebuje vedeni.



Vyplati se takto investovat ¢as a ndmahu?

V jedné prodejné v Ostravé dosahli po mém
proskoleni prodavacek v aktivnim prodeji
véetné ochutnavek zvyseni prodeje u pultu
masa a uzenin o 100 procent.

Skolenim to oviem nekonéi. Ve zminéné
prodejné se asi po mésici vratily trzby na
plvodni Uroven. Pro¢? Protoze vedouci se
o aktivitu prodavacek nezajimala a radéji
vyseddvala v kanceldfi. V instruktaznim vi-
deu, které jsem nato¢il pro fetézec NOVAK
maso — uzeniny, v ivodu vychazim z kance-
laFe a zaviram za sebou dvefe. Vedouci ma
byt totiz tam, kde se rozhoduje o trzbéch.
Na prodejni plose, mezi prodavaci.

Je tedy potieba navyk aktivné prodavat
rozvijet a upeviovat. Chvalit, kdyz proda-
vacka jednd spravné, poopravit, kdyz udéla
chybu. Je prokdzano, ze uz samotny zajem
a zpétna vazba ze strany nadfizeného
zaméstnance silné motivuje.

Prodavaciim a prodavackam je vhodné
vstipit jednu zasadu: ,Nikdy nenechte
zékaznika odejit bez toho, abyste mu jesté
néco nabidli.” To neznamen4, Ze ho budou
zdrzovat a obtézovat. Ale Ze s pomoci
ochutnavky zkusi prodat jesté néco, o co by
nakupujici mohl mit zajem.

Pfi aktivnich ochutnavkéach dobfe funguje
pravidlo reciprocity. Zdkaznik néco dostal,
aikdyz jde o mali¢kost, pocituje potiebu to
oplatit. Tak jsme my lidé nastaveni. A nej-
lepsim zplsobem, jak to udélat, je koupit.

Dal$im ndastrojem (nejen) pii ochutnavani,
je plisobeni na potfebu uznani. Jedna se
o vlibec nejsilnéjsi nastroj na ovlivihovani
nakupniho rozhodovani. Silnéjsi nez nizka
cena, pokud ho umite dobfe pouzivat.
Tak napfiklad zminény uzenaf mé Sikovné
zafadil mezi ,sprdvné muze”, co maji radi
ostré klobasy. A jeSté dodal, jak je vidét, ze
se vtom vyzndm. Nevyznélo to pfehnané
a zapUsobilo dobfte. Proto jsem koupil.

A nesmime zapomenout na jednu véc,
ktera ucinek ochutnavky zesiluje. Tou je pU-
sobeni na ¢ich. Jde o nas nejrychlejsi smysl,
ktery ¢asto rozhodne dfiv, nez se mozek
vzpamatuje. Pokud pfijdete do fastfoodu

a nadechnete se viné smazenych hranolkd,
neni to tim, ze by méli Spatné vétranou ku-
chyni. Podle odbornika Martina Lindstroma
jde o umélou viini, vhanénou do klima-
tizace. Povzbudi u zékazniku chut a ti si
objednaji vic, nez ptivodné chtéli. V prodej-
nach je takovym povzbuzujicim faktorem
vané peciva. Zvysuje prodej vsech potravin,
zvlasté cerstvych.

V jedné prodejné na Vysociné jsem pod-
nikatelce doporucil dat na vafic kastrolek

a ohfivat v ném parky. | kdyby se neprodaly,
je to vydaj na propagaci, a mnohem u¢in-
né&jsi, nez letaky nebo reklama na prodejni
plose. Stejny ucinek ma dopékani peciva
nebo viné kavy.

Nezanedbejte ani technické zabezpeceni.
Strkat zdkaznikovi sousto do pusy, nebo mu
ho podat do ruky, je nehygienické. A nema

S

to tu spravnou urovern. Dobré je tedy mit
pfipravené vidli¢ky, ubrousky, pfipadné
talitky. Nic laciného. Protoze levné vybaveni
pocitové snizuje hodnotu vaseho zbozi.

Aby to nevypadalo, ze ochutndvat se daji
jen uzeniny, zminim se i o jinych potra-
vinach. Majitelka jedné prodejny se mé
ptala, jak ma propagovat novy druh mouky.
Myslela si, Ze to bude hit, ale narazila na
nezajem. Doporucil jsem ji, at z té mouky
néco upece a dava zakaznikm ochutnat.

A protoze pani uméla péct dobre, za chvili
$la mouka na dracku.

Je vyhodné zasadit ochutnavky do ramce
celého aktivniho prodeje. Ten vyuziva pu-
sobeni na véechny smysly (zde jsem zminil
jen chut a cich) a také vSechny moderni
poznatky o tom, jak zékaznici mysli a jak
se rozhoduji. Ty jsou zaloZeny na zjisté-
nich behavioralnich védc(, ale v podstaté
jde vétsinou o to, co uz zndme a co dobfi
obchodnici intuitivné vyuzivaji. Treba
zminéné pusobeni na potfebu uznani, tedy
nendpadné lichoceni, méli pfed valkou
prodavacdi v krvi. Pak se vytratilo a dnes ho
objevujeme jako novinku.

Rika se ,Dejte a bude vam dano”. Kdyz date
néco navic, umoznite zakaznikim ochut-
nat, projevite zdjem o jich zjisténi a zazitek,
pozvednete jejich sebevédomi, pak vase
trzby porostou. Vyzaduje to oviem aktivitu,
proto také mluvim o aktivnim prodeji. Ale
vyplati se.

Zdroj: Intuitivni marketing
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ZAKONY PRO PODNIKATELE PREHLEDNE
A NA JEDNOM MISTE. MPO SPUSTILO
DATABAZI INFORMACNICH POVINNOSTI

MINISTERSTVO PRUMYSLU

A OBCHODU (MPO) SPUSTILO
ON-LINE DATABAZI INFORMACNICH
POVINNOSTI, KDE PODNIKATELE
NAJDOU PREHLED LEGISLATIVNICH
POVINNOSTi NA JEDNOM MISTE.
VESKERE INFORMACE JSOU

K DISPOZICI JAKO OTEVRENA DATA
S MOZNOSTI EXPORTU ZDARMA,

U KAZDE POVINNOSTI JE ZAROVEN
JEDNODUCHY POPIS, VCETNE
INFORMACIi O TOM, JAK A JAKOU
FORMOU JI LZE SPLNIT. JEDNOTLIVE
POVINNOSTI DOPLNUJi A AKTUALIZUJI
PRISLUSNA MINISTERSTVA, KTERA
MAJi ZAKONY V GESCI.

Databaze, kterd je dostupna na
https://dip.gov.cz, je soucasti opatieni na
snizovani byrokracie v rdmci Podnikatel-
ského balicku MPO.

,Databdze poskytuje prehled informacnich
povinnosti pro podnikatele na jednom misté.
Soucdsti je také srozumitelny popis a konkrét-
ni zakotveni'v pfislusném prdvnim predpisu.
Diky tomu podnikatelé nemusi své povin-
nosti sloZité hledat v zdkonech,” fika ministr
primyslu a obchodu Lukas Vicek s tim, ze
databdze, kterou resort vytvofil ve spolu-
praci s podnikateli a podnikatelskymi svazy,
spousti pro letosni rok v pilotnim rezimu.

Databaze informacnich povinnosti centra-
lizuje povinnosti do jednoho pfehledného
rozhrani a poskytuje podrobnosti o kazdé
z nich. Kromé popisu u kazdého pravniho
predpisu obsahuje také informace o tom,
jak a jakou formou Ize povinnost splnit.
Pokud je mozné splnit ji elektronicky, data-
baze nabizi ID datové schranky, odkazy na
formulare ¢i pfislusné informacni systémy
urada.

Dalsi uzite¢né informace zahrnuji frekvenci
pInéni povinnosti, Casovou naro¢nost, veli-
kostni kategorie podnikd, jaka hrozi sankce
za nesplnéni povinnosti a ktery organ
kontroluje jeji plnéni. Uzivatelé mohou také
filtrovat povinnosti dle rliznych parametrt
jako je oblast podnikani ¢i dle klicového slo-
va.V zalozZce ,Aktuality” najdou podnikate-
Ié informace o zménach v povinnostech za
zvolené obdobi nebo v rdmci jednotnych
dat G¢innosti k 1. lednu a 1. ¢ervenci. Je
mozné prihlasit se k odbéru novinek a byt
tak prabézné informovan o zménach tykaji-
cich se podnikéni.

,Databdze zahrnuje povinnosti z riznych ob-
lasti, jako jsou dané, Zivnostenské podnikdni,
obchodni prdvo, pracovné-prdvni vztahy,
ekologie a dalsi. Nasimi prioritami jsou jed-
noduchost, rychly export dat a provdzanost
informaci. Podnikatelé ¢i zdjemci o podnikdni
mohou kromé informacniho servisu poZddat
o0 Zivnostenské oprdvnéni i zaridit si on-line
zdpis s.r.o. do Obchodniho rejstfiku,” Fika fe-
ditel odboru podnikatelského prostredi

a obchodniho podnikéni Pavel Vinkler a do-
dava: ,Vsechny informace jsou dostupné

v Ceském jazyce, ale také v anglictiné, ném-
¢iné, ukrajinstiné a vietnamstiné. Zdroven
jsme databdzi optimalizovali i pro zdravotné
postiZené obcany, a zde bych chtél podékovat
Sjednocené organizaci nevidomych a slabo-
zrakych za spoluprdci. Tato opatreni zajistuji
pristupnost pro Siroké spektrum uZivateld. Dé-
kuji také vsem podnikatelskym svazim, které
se na pripravé podileli. Véfim, Ze se databdze
stane uZitecnym pomocnikem predevsim pro
nejmensi podnikatele.”

Databaze je soucasti digitalnich projektd,
které resort realizuje v rdmci Narodniho
planu obnovy. Do budoucna se pocita
napfiklad s propojenim s Portalem pod-
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nikatele, zapojeni umélé inteligence i
prohlubovaniindividualizace poskytnutych
informaci.

Poprvé v historii mdme podrobny prehled
administrativnich povinnosti, diky kterému si
mduZe kazdy podnikatel jednoduse dohledat,
co vSechno musi plnit. A je to také uZite¢ny nd-
stroj pro ruseni zbytecné byrokracie, protoZe
pujde jednoduse méit, kolik casu a penéz nds
vSechny byrokracie stoji a kam md smysl fiz-
nout nejdrive,” tika prezident Svazu obcho-
du a cestovniho ruchu CR a viceprezident
Hospodéafské komory CR Tomas Prouza.

~Databdzi informacnich povinnosti vnimdm
jako naprosto zdsadni pomoc pro podnika-
tele v Ceské republice pfi jejich podnikdni.
Predevsim malé a stredni podniky nemaji
odbornou a ¢asovou kapacitu pro orientaci

v legislativé a povinnostech dleZitych pro
jednotlivé obory podnikdni a tato databdze
jim velmi jednoduchou formou pom{iZe nejen
se zorientovat, ale soucasné jim dd ndvod, jak
podnikat fddné, bez rizika riznych sankci,”
fika predseda Asociace ¢eského tradi¢niho
obchodu Pavel Biezina.

JVitdme iniciativu MPO a vytvoreni této data-
bdze jako uzitecného ndstroje, ktery podnika-
teldim poskytne prehled o jejich informacnich
povinnostech na jednom misté. Zvyseni
transparentnosti a moznost snazsi orientace
v prdvnich predpisech jsou kli¢ové pro sniZo-
vdni administrativni zdtéZe, se kterou se malé
a stfedni podniky i Zivnostnici kaZdodenné
potykaji. Podnikatelé zdrover ocekdvaji, Ze
pokud tento ndstroj umozZni tyto povinnosti
odhalit, prislusné resorty je také rychle odstra-
ni. Véfime, Ze se tento krok stane impulsem
pro dalsi ziednodusovdni podnikatelského
prostredi,”fika predseda predstavenstva
Asociace malych a stfednich podnik( a ziv-
nostnik{ CR Josef Jaros.



+Databdze informacnich povinnosti je
vyznamnym krokem ke sniZovdni admini-
strativni zdtéZe podnikatelti a zvysSovdni
transparentnosti prdvniho prostredi. Tento
ndstroj umozni firmdm lépe se orientovat

v legislativnich poZadavcich a zdkonoddrcim
efektivné identifikovat a odstranit nadbytec¢né
povinnosti. Véfime, Ze tento projekt pfispéje

k lepsim podminkdm pro podnikdni v Ceské
republice,”ika prezident Konfederace za-
méstnavatelskych a podnikatelskych svazli
CR Jifi Horecky.

LAsociace soukromého zemédeélstvi CR velmi
vitd spusténi Databdze informacnich povin-
nosti jako dulezitého pomocnika hlavné men-
$im podnikatelim, pro které je nemyslitelné
platit si néjaké legislativni a prdvni programy
a kteri prosté nemaji kapacity se detailné
probirat hromadou legislativni novinek. Méli
jsme jako selskd nevlddni organizace mozZnost
navrhovat podnéty k Gpraveé databdze, aby

to bylo opravdu praktické. Cenim si toho, Ze

v rdmci expertni komise na MPO byly peclivé
zapracovdvdny podnéty, které sly od celé rady

zdstupct podnikatelské verejnosti. Jednalo
se o prikladnou spoluprdci s MPO i v dalsich
oblastech, které se tykaly obecného snizovdni
byrokratické zdtéze. Predpokldddm tedy, Ze
databdze bude skutecné vyuZivany ndstroj,
ktery dokdze poslouzit kazdému, kdo trochu
umi's pocitacem. Informace dostupné a hlav-
né vzdjemné propojené na jednom misté,

to je dnes jiz skutecné nutnost. Prijemnym
bonusem pro nds je i to, Ze ackoli mdme

jako zemédélci vlastni resortni ministerstvo,
presto MPO nevdhalo vioZit do své databdze
samostatnou kategorii o zemédélstvi,” fika
pfedseda Asociace soukromého zemédél-
stvi CR Jaroslav Sebek.

L~Databdze informacnich povinnosti pripra-
vend MPO ve spoluprdci s podnikatelskymi

a zaméstnavatelskymi svazy mize pomoci fir-
mdm, zejména malym a stfednim, orientovat
se lépe v predpisech upravujicich podnikatel-
ské prostredi a z nich vyplyvajicich povin-
nosti. Praxi pomUze, Ze u kaZdé povinnosti je
uvedeno konkrétni zakotveni v prislusném
prdvnim predpisu, jakou formou a jakym zpu-

sobem Ize povinnost spinit a frekvence plnéni
povinnosti,” tika poradkyné generalniho
Feditele Svazu primyslu a dopravy CR Jitka
Hlavackova.

Ve Sjednocené organizaci nevidomych

a slabozrakych (SONS) poskytujeme sluzby
nevidomym a téZce zrakové postiZzenym obca-
num. Mezi nase ¢innosti patfi i odstrafiovdni
jedné z nejvétsich bariér v jejich Zivoté, a to
bariéry informaéni. Systematicky se zabyvd-
me problematikou pristupnosti webd, mobil-
nich aplikaci a obecné riiznych elektronickych
sluZeb. Nasi vyhodou je detailni znalost
potreb zrakové postiZenych uZivatel(i a jejich
asistivnich technologii v kombinaci se znalosti
metodik a standardu pristupnosti. Vdzime si
instituci, které zpfistupriuji své stranky nejen
na zdkladeé povinnosti, kterou jim uklddd
zdkon, ale i s ohledem na zdravotné posti-
Zené obcany, ktefi by jinak méli s pristupem

k webovému obsahu problém,” tika prezi-
dent SONS Lubos Zajic.

Zdroj: MPO

PODPORA VENKOVSKYCH PRODEJEN POKRACUJE:
STARTUJE CTVRTA VYZVA PROGRAMU OBCHUDEK 2021+

MINISTERSTVO PRUMYSLU

A OBCHODU VYHLASUJE CTVRTOU
VYZVU DOTACNIHO PROGRAMU
OBCHUDEK 2021+, KTERY POMAHA

S FINANCOVANIM PROVOZNICH
VYDAJU PRODEJEN S POTRAVINAMI

A SMISENYM ZBOZiM V OBCiCH DO
1000 OBYVATEL, POPRIPADE V OBCiCH
DO 3000 OBYVATEL. PRIJEM ZADOSTI
ZACiNA 3. BREZNA 2025.

,Obchtdek 2021+ je duleZitym a oblibe-

nym programem, diky kterému letos opét
prispéjeme k zachovdni zdkladni obsluznosti
v malych obcich na venkové,” fika ministr
primyslu a obchodu Lukas Vicek a dodava:
~Mezi podporované vydaje patfi i vydaje na
sluzby souvisejici s bezobsluznym provozem
prodejny. Automatizované ¢i hybridni pro-
dejny, které se zacinaji &im ddl vice rozsifovat,
plné podporujeme a ukazuji se jako vybornd
alternativa ke klasickym obchodim.”

Zadost o dotaci podavaji kraje, které
nasledné vyhlasuji své krajské dotacni pro-
gramy pro provozovatele obchodl na svém
Uzemi. Ministerstvo primyslu a obchodu

zajistilo na ¢tvrtou vyzvu 49,4 miliont
korun. Kraj tak muze ziskat aZ 3,8 milionu
korun a prodejna, ktera je pouze jedina
v obci, mGze ziskat az 130 tisic korun.

Mezi podporované provozni vydaje
prodejen patfi stejné jako v predchozi
vyzvé vydaje na zaméstnance, na ndjem,
vytapéni, osvétleni, na pfipojeni k interne-
tu, telekomunikacni sluzby, vydaje spojené
s obsluhou bezhotovostnich plateb, vydaje
na potizeni drobného neinvesti¢niho ma-
jetku a dalsi.

Ministerstvo prlimyslu a obchodu podpo-
ruje rozvoj automatizovanych a hybridnich
prodejen prostiednictvim vyzvy Techno-
logie pro MAS. Ziskat je mozné od 125 tisic
korun do 1,07 milionu korun. Podnikatelé
mohou finance vyuzit na digitalni feseni
ainovace, které zvysuji konkurenceschop-
nost a usnaduji podnikani. Zadat Ize do
31.fijna letosniho roku.

~Provozovatelé malych prodejen na venkové
program velmi oceriuji a potvrzuji, Ze bez

této podpory by nékteri z nich jen obtizné
mohli sviij obchod ddle provozovat,” fika
feditel odboru podnikatelského prostredi
a obchodniho podnikani Pavel Vinkler
adodava: ,Jen v rdmciposlednivyzvy jsme
podporili 614 obchodu a prispéli tak k zacho-
vdni obsluznosti ve venkovskych oblastech
pro vice nez 262 tisic obyvatel. Od zacdtku
programu jsme poskytli 1614 dotaci za vice
nez 125 miliond korun.”

Kraje mohou své zadosti podavat od

3. bfezna do 15. dubna 2025 prostred-
nictvim informacniho systému AIS MPO.
Znéni dotac¢niho programu a ¢tvrté vyzvy
naleznete v pfiloze.

Podporené prodejny mohou navic ziskat
ocenéni za zdkaznickou zkusenost v rdmci
projektu Visa Czech Top Shop v kategorii
Obchudek 2021+. Historicky prvni vitéz

za rok 2024 bude slavnostné vyhlasen

6. bfezna 2025 v obchodnim centru Arkady
Pankrac.

Zdroj: MPO
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CESKA REPUBLIKA PATRI MEZI
EVROPSKE LIDRY NEJEN V OBLASTI
E-COMMERCE, ALE 1V MODERNIZACI
A DIGITALIZACI KAMENNYCH
OBCHODU. MINISTERSTVO PRUMYSLU
A OBCHODU, SVAZ OBCHODU

A CESTOVNIHO RUCHU CR A ASOCIACE
CESKEHO TRADICNIHO OBCHODU
DNES PODEPSALY MEMORANDUM,
KTERE PODPORI JESTE RYCHLEJSI
MODERNIZACI CESKEHO OBCHODU.

Podepsané memorandum se soustiedi na
Upravu a modernizaci legislativy, podpo-

ru zavadéni modernich technologii do
obchodU a udrzeni obchodni obsluznosti
venkova. ,Udéldme vsechno pro to, abychom
zjednodusovali Zivot zdkaznikdm i podnikate-
Iim. Moderni technologie umoZhiuji zlepSovat
informovanost zdkazniki a jejich komfort,
zjednodusuji fungovdni obchodt a snizuji
provozni ndklady, a proto bychom méli vyuzit
jejich potencidl na nejvyssi moZnou miru,”
shrnuje spolec¢ny cil signatart ministr pri-
myslu a obchodu Lukas Vicek.

Cesko je evropskym lidrem v oblasti
e-commerce a jsme také jednou z prvnich
evropskych zemi, kde ve vétsi mife funguji
automatizované prodejny bez obsluhy.
,Vidime rostouci oblibu téchto formdtu
arostouci trzby v nich, coZ potvrzuje, Ze Cesi
maji moderni technologie rddi bez ohledu na
vék. Na vesnicich a malych méstech se tento
typ prodejen bude stdvat standardem, ¢im

ddl tim Castéji se s nim budeme setkdvat i ve
velkych méstech jako se zpisobem udrzeni
otevrené prodejny ve vecernich a nocnich
hodindch,” vysvétluje pfedseda predstaven-
stva Asociace ¢eského tradi¢niho obchodu
Pavel Bfezina. ,Ne vZdy je ale ¢eskd legislativa
pripravena na fungovdni'v digitdInim svété

a proto je nasim spole¢nym cilem ji revidovat
a odstranit vsechny prekdzky fungovdni'v di-
gitdInim svété,” dodava Lukas Vicek.

Dalsi vyznamnou oblasti spoluprace mezi
statem a obchodniky je oblast digitalnich
plateb a uctenek. Ve vétsich obchodech se
podil digitdlInich plateb blizi 80 %, u mensich
obchodii lidé digitdlné plati zhruba polovinu
transakci. Budeme proto spole¢né hledat ces-
ty, jak systém digitdlnich plateb zmodernizo-
vat, zjednodusit a snizit jeho ndklady zejména
pro nejmensi obchodniky. Stejné pFistoupi-
me také k u¢tenkdm, protoZe zhruba 95 %
papirovych uétenek konciv kosich hned za
pokladnou. Rada obchodl(i iz dnes umozriuje
uctenky presmérovat do vérnostnich aplikaci
a této moznosti vyuzivd ¢im ddl vice zdkaz-
nikd, stejné jako moznosti placeni ndkupt
prostrednictvim vérnostnich aplikaci,” shrnu-
je prezident Svazu obchodu a cestovniho
ruchu CR Tomas Prouza. ,Zdkaznikim ale
musi vZdy ziistat volba mezi placenim fyzicky
nebo digitdIné a mezi vyuZitim papirové nebo
elektronické uctenky,” zd(razriuje Lukds
Vicek.

Velkym tématem v oblasti e-commerce je
nefér podnikani ¢inskych e-shopl a online
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trzist, které dlouhodobé ignoruji pravi-
dla podnikani v Evropé. ,ZboZi'v ceskych
e-shopech je o tetinu draZsi uZ jen proto, Ze
na rozdil od ¢inské konkurence dodrZzujeme
platnou legislativu a platime vSechny dané
a poplatky. Pokud k tomu priddme jesté

to, Ze cinské e-shopy casto uméle rozdeéluji
objedndvky tak, aby se vyhnuly placeni cla
a DPH, dostdvdme ceské e-shopy do témér
neresitelné situace,” varuje Tomas Prouza.
»Pravidla musi platit pro kaZzdého a ocekd-
vdm, Ze zejména Ceskd obchodni inspekce
bude mozné ohrozeni ceskych spotrebitelti
zdravotné zdvadnymi a rizikovymi vyrobky
dlrazné resit,” dodava Lukas Vicek.

,Tym ministerstva primyslu a obchodu

bude spolu s odborniky z praxe pracovat
nejen na modernizaci legislativy a snizeni
administrativni zdtéZe, ale také na vyuZiti
modernich technologii pro udrzeni a rozvoj
obchodni obsluZnosti na venkové. Pro hnuti
STAN je klicové, aby byla nabidka sluzeb ve
méstech i na venkové co nejpodobnéjsi, at' uz
jde o vzdéldvani, zdravotnictvi nebo pravé
obchody,” shrnuje Lukas Vicek s tim, Ze mini-
sterstvo primyslu a obchodu ma zajem dal
pokracovat v programu Obchldek 2021+
na podporu udrzeni a rozvoje malych
obchodui na venkové. ,Diky dotaénimu titulu
Obchudek 2021+ MPO podporilo za dobu fun-
govdni jiz 1641 venkovskych prodejen, z toho
v minulém roce slo o podporu 614 prodejen,”
doplniuje Pavel Bfezina.

Zdroj: MPO



PRED PETILETY PRIJALA VLADA PRVNI
COVIDOVA OPATRENI V OBLASTI
OBCHODU. KRIZOVA OPATRENi TEHDY
NASTARTOVALA ZASADNIi ZMENY

VE FUNGOVANi OBCHODU | V CHOVANI

ZAKAZNIKUO. A ZEJMENA PRVNi TYDNY
UKAZALY, ZE S| OBCHODY PORADI
S JAKYMKOLIV PROBLEMEM.

Prvni dny v bfeznu 2020 byly ve znameni
hektickych ptiprav na krizi, jejiz rozsah jsme
si ale tehdy jesté nedokdzali predstavit. Sle-
dovali jsme zpravy ze zahranici, opakované
jsme celili panice zakaznikd, ktefi si zacinali
délat zasoby potravin, museli jsme vyrazné
zvysit frekvenci zasobovani obchodU a na
maximum naplnit sklady. ,UZ od prvni chvile
velmi dobre fungovala koordinace v ramci
krizového stdbu, velmi rychle jsme navdzali
komunikaci s ministry primyslu a obchodu,
zdravotnictvi, vnitra a zemédélstvi, abychom
udrzeli systém zdsobovdni Ceska v chodu.
Zaddni pro prvni dny epidemie bylo jedno-
znacné: omezit riziko nezndmé ndkazy a zd-
roven zajistit, Ze lidé nebudou mit panikarit
kvdli tomu, Ze by v obchodech nebyl dostatek
potravin a dalsiho zdkladniho zboZzi. Kdyz se
dnes ohlizim na tu hektickou situaci pred péti
lety, musim z celého srdce podékovat viem
pracovnikim v obchodu a logistice i mnoha
lidem ve stdtni spravé, ktefi délali viechno
pro to, aby byl dopad na Cesko co nejmensi.
Ministfi viady osobné koordinovali klicovd
rozhodnuti a snaZili se vse predem konzulto-
vat, obrovsky vykon poddvala fada trednikd,
ktefi se snaZili zajistit co nejhladsi fungovdni
Ceska,” tikéa prezident svazu obchodu a ces-
tovniho ruchu Tomas Prouza.

Dnes uz se mizeme na dobu pred péti lety
divat predevsim jako na okamzik, ktery na-
startoval zasadni zmény v ¢eském obcho-
dé. Ty hlavni se daji shrnout nasledujicim
zpUsobem:

Digitalizace komunikace se zakazniky:
dnes jsou propracované webové stranky,
ucty na socidlnich sitich a mobilni aplika-
ce béZznym standardem. Obchody také
usilovné integruji rdzné zplsoby prodeje
v kamennych pobockéch s online svétem
tak, aby byl ndkup pro kazdého zékaznika
co nejjednodussi. Covid tyto digitaliza¢ni

procesy vyrazné urychlil a obchody vyrazné
navysily investice do digitalni komunika¢ni
i transak¢nich technologii.

Automatizace v prodejnach: covidova
opatreni a karantény znamenaly, ze ze dne
na den vypadla ¢ast pracovni sily, coz byl
darazny impuls k tomu, aby obchody rychle
hledaly cesty, jak sv{jj provoz na prodejnach
i vzdzemi co nejvice automatizovat.

Posilovani logistiky: rychly nardst online
prodejli znamenal, Ze eshopy musely velmi
rychle navysovat kapacitu svych skladt

a prepravni spole¢nosti musely masivné
navysit své prepravni kapacity. Pro fadu lidi
se rozvoz zbozi stal vitanym zdrojem pfivy-
délku a tehdy se nastartoval rlist fady dnes
velmi oblibenych digitalnich platforem.
Rada obchod( se také zménila na vydejni
mista eshop, takze je dnes standardem,
ze lidé chodi zejména do mensich obchod
vedle ndkupt také vyzvedavat zasilky, coz
obchodiim pfinasi zajimavy zdroj pfijm0.
Boom e-commerce a potieba dorucovat
zbozi s minimem kontaktu také nastartova-
ly rychlou expanzi vydejnich boxu po celé
republice.

Zména slozeni spotiebitelského kose:
uzaviené skoly a prace zdomova zname-
naly, Ze mnoho lidi za¢alo doma vafit, coz
zvysilo objemy nakupovanych potravin

k dalsimu zpracovani v domacnosti. Doda-
vatelé tak museli velmi rychle navySovat
objem doddavanych potravin v retailovém
baleni misto baleni pro restaurace ¢i hotely.
U spotiebniho zbozi velmi rychle klesly
prodeje obleceni a obuvi, zejména pro
dospélé, coz se dodnes nepodafilo Uplné
zvratit. Naopak v prvnich tydnech a mé-
sicich rychle rostly prodeje sportovniho
vybaveni a vybaveni pro pobyt v pfirodé,
lidé ¢asto vyuzivali ¢as, ktery museli travit
doma, také k opravdm a modernizaci svych
domacnosti a zahrad a k ndkupdm lepsiho
vybaveni domdcnosti.

Vynucené Uspory: zékaz cestovani a dlou-
hé uzavreni fady prodejen a restauraci
znamenaly, Ze lidé byli donuceni odkladat
fadu svych vydajud a vytvareli si tak nadpru-
mérné uspory. Jejich ndsledné opatrné roz-

pousténi po konci pandemie znamenalo, ze
se objem nakupt v nékterych segmentech
do normalu vracel velmi pozvolna. Platilo
to zejména o obleceni a obuvi ¢i elektro-
nice, kterou lidé nakupovali spise béhem
covidu. Obecné se v nakupnim kosi po
konci pandemie snizil podil zbozi a vzrostl
podil sluzeb, nebot lidé méli vétsi zajem

o zazitky.

Nizsi loajalita zakaznik: dostatek ¢asu
na planovani nakup i jistd nuda béhem
covidovych uzavér znamenaly, ze lidé méli
vétsi zajem zkouset nové znacky. Pokles
loajality ke znackam pretrvava dodnes

a zhruba polovina zakaznik( v prabéhu
roku vyzkousi i jiné znacky, nez které naku-
povalo v minulosti. Pro mladsi generaci je
loajalita ke znackam témér nezndmy postoj,
naopak vice sleduji vlastnosti nakupova-
nych vyrobku a zohlednuji i udrzitelnost
produkce. KvUli poklesu loajality k znacko-
vym vyrobklm i kvili snaze omezit zbytec-
né vydaje vyrazné roste podil privatnich
znacek u potravin i nepotravinaiského zbo-
Zi, nebot zdkaznici pfestavaji byt ochotni
pfiplacet si vice nez ¢tvrtinu ceny vyrobku
jen kvulizndmému logu na jeho obalu.

Bezkontaktni platby i dorucovani:
zékaznici i obchodnici zacali podporovat
bezkontaktni placeni a velmi rychle narostl
objem digitélnich plateb a pocet platebnich
terminal{, objevila se moznost placeni pres
QR kddy. Stejné tak se béhem par tydn(
stalo standardem bezkontaktni dorucovani
baliku a jidla, coz pomohlo jesté zrychlit
rlst e-commerce, protoze v minulosti byla
pro fadu lidi velkou pfekazkou nutnost
pfebirat baliky osobné.

~Covidovd krize prinesla Ceskému obchodu
fadu zmén, ale zdroveri urychlila procesy,
které by jinak trvaly roky. Dnesni obchodni
prostredi je digitalizovanéjsi, efektivnéjsi a fle-
xibilnéjsi nez kdy drive, coZz umoZriuje rychlejsi
reakce na nové trendy i potieby zdkaznikd.
Pandemie tak byla nejen zkouskou odolnosti,
ale také impulsem k inovacim, které dnes
formuji budoucnost obchodu i e-commerce,”
uzavira prezident svazu obchodu a cestov-
niho ruchu Tomas Prouza.

Zdroj: SOCR CR
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K EVROPSKE PETICI

.ﬁ

Ukrajinské kufe s oznacenim Polska nebo
tfe$né v lednu pochézejici podle etike-

ty ze Slovenska. Takovému klamani ma
zabranit evropskad petice Stop falsovanym
potravinam, podle které maji evropsti
zékaznici pravo na informace, podle nichz
se mohou rozhodnout o nakupu potravin.
Po dosazeni milionu podpist se petici bude
muset zabyvat Evropska komise, nyni je
ve Ctvrtiné pozadovaného poctu. K pod-
pore vyzyvaji i nejvétsi ceské zemédélské
nevladni organizace.

Nyni plati, Ze na vyrobku musi byt uve-
deno misto takzvané posledni operace,
coz ale mUze byt i pouhé prebaleni zbozi

a se skutecnou zemi plivodu to nema nic
spole¢ného. Svédectvi o tomto zavadé-
jicim informovani zakaznik{ se objevuji
napfi¢ evropskym trhem a o jednotlivych
piipadech informovala i ceska média.

O zménu pravidel proto usiluje evrop-

sk petice neboli podle terminologie EU
evropska obc¢anska iniciativa nazvana Stop
falsovanym potravinam: idaje o ptvodu
na etiketé. Stoji za ni italskd zemédélska
nevladni organizace Coldiretti a na jejim
vzniku se podilely téz organizace Visegrad-
ské skupiny véetné Agrarni komory Ceské
republiky. Podporuji ji i Zemédélsky svaz
Ceské republiky a Iniciativa zemédélskych
a potravinaiskych podnikd.

Autoli petice chtéji zajistit lepsi pfistup
spotrebitelll k informacim o zemédélskych
komoditach a potravinach tim, Ze na etiketé
bude uveden plivod kazdého produktu
vstupujiciho na spole¢ny evropsky trh.
Jediné tak mohou byt naplnéna o¢ekavani
zakaznikl o kvalité, udrzitelnosti téchto

produktl nebo podminkach pfi jejich vzni-
ku, a predevsim zdravotnich normach.

JEvropsti spotrebitelé vcetné ceskych maji
podle nds prdvo zndt plivod vsech produkti
na spole¢ném evropském trhu. V Evropé
mdme velmi prisné normy, diky kterym jsme
ale schopni garantovat vysokou kvalitu

a zdravotni nezdvadnost potravin. Zatajenim
skutecné zemé plivodu tak vlastné dochdzi ke
klamdni spotrebitele. Kdyz bude mit zdkaznik
vsechny informace o potravindch v nabidce
obchodu, je to uZ jeho rozhodnuti, cemu dd
prindkupu prednost,” fikéa prezident Agrarni
komory CR Jan Dolezal.

Upfesnéni pravidel je potieba i proto, ze se
v poslednich letech evropsky trh stéle vice
otevird dovoz{im potravin ze tietich zemi,
kde nemusi dodrZovat tak pfisné standardy
jako v Evropé. To snizuje produkéni néklady,
¢imz je levnéjsi i konec¢ny vyrobek. Evropsti
zemédélci a potravinafi to povazuji za
nespravedlivou konkurenci na evropském
trhu a znehodnocovani vlastniho usili
produkovat kvalitni a bezpecné potraviny
pro spotrebitele. Po vypuknuti valky na
Ukrajiné zacaly na evropsky trh proudit
dodavky levnych obilovin a olejnin. Uvol-
néni pravidel pro dovoz cukru, driibeziho
nebo hovéziho masa z Jizni Ameriky se zase
ocekava v souvislosti s obchodni dohodou
mezi Evropskou unii a uskupenim Mercosur,
proti které zemédélci chystaji protestni
akce napfi¢ Evropou véetné Ceska.

»Levné dovozy ze zemi mimo EU, jako je
Ukrajina nebo stdty Jizni Ameriky v pfipadé
dohody Mercosur, vytvdreji stdle vétsi tlak na
evropské zemédélce. Pokud maji lidé védét, co
skute¢né kupuji, musi byt oznacovdni pivodu
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potravin jasné a férové. Neni normdini, aby
evropstivyrobci dodrZovali prisnd pravidla

a zdroveri na trhu Celili konkurenci produk-
td, které zddné takové standardy splfiovat
nemusi. Spotrebitelé maji dnes obrovskou
silu — pokud budou chtit kvalitni evropské po-
traviny, poctivé oznacené a vyrobené udrzi-
telné, bude se tomu muset prizptsobit i trh,”
dodava piedseda Zemédélského svazu CR
Martin Pycha.

~PovaZuji za nezbytné, aby doslo k upresnéni
pravidel pro uvddéni plvodu potravin a zd-
kaznik mél jasno, co vlastné kupuje. Evropské
pozadavky na produkci potravin jsou oproti
mnohym jinym zemim nadstandardni a roz-
dily mezi domdcimi vyrobky a témi z dovozu
existuji, i kdyz nemusi byt ziejmé na prvni
pohled, a promitaji se do vysledné kvality

a bezpecnosti potravin,” sdéluje predseda
Iniciativy zemédélskych a potravinaiskych
podnikd Martin Sebestyan.

Aby se Evropska komise petici zabyvala

a pristoupila ke zméndm v evropské legisla-
tivé, musi ji podepsat milion lidi v alespon
sedmi ¢lenskych zemich. Podpofit ji mlze
kazdy obcan ¢lenského statu Evropské unie,
kterému bylo 18 let. Evropska obcanska
iniciativa zabranujici falSovani potravin do-
sahla za¢atkem unora témér ¢tvrt milionu
podpist, coz je ¢tvrtina pozadovaného
poctu. Lhiita bézi do 21. zafi 2025.

Evropskou obcanskou iniciativu STOP
FALSOVANYM POTRAVINAM: UDAJE

0 PUVODU NA ETIKETE je mozné podepsat
zde: https://eci.ec.europa.eu/049/
public/#/screen/home

Zdroj: Agrarni komora



KONTROLY OLIVOVYCH OLEJU: TEMER
POLOVINA VZORKU NEVYHOVELA

Vysledky kontrolni akce Statni zemédélské
a potravinarské inspekce (SZPI) zamérené
na kvalitu olivovych olejd v trzni siti CR
ukazaly, Ze 44,4 % hodnocenych vzorkd
nesplnilo pozadavky pravnich predpisg.
olivové oleje, které pfi hodnoceni neodpo-
vidaly oznaceni ,extra panenské” a ve sku-
te¢nosti se jednalo o oleje nizsi kategorie.

Analyzy, které SZPI uskutec¢nila mj. v akre-
ditované laboratoti Laboratory of Olive

Oil Tasting ve Slovinsku a v tuzemské
akreditované laboratofi SZPI, potvrdily,

Ze z 18 hodnocenych vzorkd je celkem

8 vzork(l nevyhovujicich. U 7 vzorka neslo
o ,extra panenské” oleje, jak vyrobci uvedli
na obalu, ale o nizsi tfidu kvality oleju.
Tuzemsti spotiebitelé tak byli klamani
nepravdivou informaci na etiketé. U celkem
2 vzorkd inspektofi konstatovali nedostatky
v oznaceni olejli (u 1 vzorku inspektofi zjis-
tili neodpovidajici kategorii i nevyhovujici
znaceni).

Detailni prehled viech nevyhovujicich

i vyhovujicich vzorkd véetné ndzvu, mista
prodeje i fotodokumentace SZPI zvefejnila
na webu Potraviny na pranyfi v sekci Tema-
tické kontroly.

Pravidelné kontroly olivovych oleji ukazuji,
e se do CR dovazeji vyrobky, které svymi
charakteristickymi vlastnostmi ¢asto neod-
povidaji deklarované kategorii a indikuji, ze
dovozci podceniuji schopnost dozorovych
organ( v CR hodnotit jakost olivovych
olejd. Prestoze CR neni produkéni zemi
tohoto typu potraviny, irover kontroly oli-
vovych olejl v tuzemsku se uskutec¢nuje dle
standardl kladenych evropskymi pravnimi
predpisy, a to za vyuziti akreditovanych
laboratofi v tuzemsku i zahraniéi.

Cilem akce bylo provéfit, zda extra pa-
nenské a panenské olivové oleje rdznych
zemi plvodu splnuji fyzikalni, chemické

a senzorické parametry a pozadavky na
znaceni stanovené nafizenimi Komise (EU)
2022/2104 a 2022/2105 a dalsich predpist.

V roce 2023 nevyhovélo pfi kontrolni akci
celkem 67 % z hodnocenych vzorkd.

Potravinaiska inspekce bude v kontrole
jakosti a bezpecnosti olivovych oleji pokra-
Covat v obdobné intenzité i v pfistim roce.
O zjisténych nevyhovuijicich vzorcich SZPI
informuje dozorové organy v pfislusnych
statech.

SZPI nafidila prodejctim stahnout nevyho-
vujici Sarze z trhu a s kontrolovanymi oso-
bami zahaji spravni fizeni o ulozeni pokuty.

VLONI INSPEKTORI SZPI USKUTECNILI
296 KONTROL BURCAKU, DVE SARZE
NEVYHOVELY

Vysledky kontrol bur¢dku a ¢astecné
zkvadeného hroznového mostu (CZHM)

v prodejni sezéné 2024 ukazaly pozitivni
trend, kdy pozadavkdm pravnich predpist
pfi hodnoceni v laboratofi nevyhovély jen
dva vzorky.

V loriské sezéné inspektofi Statni zemédél-
ské a potravinarské inspekce (SZPI) provedli
celkem 296 kontrol buré¢aku a CZHM, v ram-
ci kterych provéfili celkem 246 prodejnich
mist a v 44 pfipadech pfistoupili k odbéru
vzorku pro analyzu v laboratofi.

Komplexni laboratorni analyza v akredito-
vané laboratofi SZPI prokazala nevyhovujici
parametry u 2 vzorkd. V obou pfipadech se
jednalo o CZHM s neodpovidajicim mnoz-
stvim alkoholu. Obsah skute¢ného alkoholu
je pravnim predpisem stanoven na vice nez
1 % objemové a nizsi a nizi nez tfi pétiny
celkového obsahu alkoholu v procentech
objemovych.

Prehled viech vyhovujicich i nevyhovuiji-
cich sarzi hodnocenych v ramci kontrolni
akce viz web Potraviny na pranyfi v sekci

Tematické kontroly.

Dale inspektofi pfi kontrolach zjistili poru-
Seni tykajici se mj. chybéjicich nebo neplat-
nych pravodnich dokladd, neodpovidajici-
ho vedeni eviden¢nich knih, nedostate¢né
hygieny prodeje, nebo propagaci komodity
jako ,burcdk”, pficemz se jednalo o ndpoj
nepochazejici z CR.

Inspektofi uskutecnili kontroly u prodejcli

i uvyrobcl, a to zejména u téch, jejichz
sarze v minulosti nevyhovély pozadavkim
pravnich predpist a u novych dosud nepro-
vérenych prodejcl, kde prevlada stankova
forma prodeje. Tyto odbéry se ve zvysené
mire uskutecnuji i na zakladé podnétl
spotrebiteld.

V pfedchozi sezéné 2023 inspektofi
odebrali k laboratornimu rozboru 47 vzor-
kd a nevyhovélo 6 z nich, v sezéné 2022
inspektofi odebrali k laboratornimu
rozboru 52 vzorkl a nevyhovély 4 z nich,
v r.2021 bylo laboratorné hodnoceno také
52 vzorkd, ze kterych nevyhovél 1 vzorek
avr.2020 bylo laboratorné hodnoceno

59 vzorkd, z nichz nevyhovélo 5 vzorkd.

P¥i kontrole bur¢aku a CZHM se SZPI mj.
zaméfuje na tzv. senzorické pozadavky -
inspektor na misté hodnoti chut, viini a bar-
vu ndpoje, fddné oznaceni zbozi pro spotie-
bitele, odpovidajici privodni dokumentaci
dokladajici plivod zbozi a hygienu prodeje.
Pfi odbéru vzorku laboratof SZPI v Brné
prostfednictvim hodnot izotopovych
pomér( stabilnich izotopl vodiku mére-
nych na nukledrni magnetické rezonanci
aizotopovych pomérd stabilnich izotopu
kysliku a uhliku méfenych na hmotnostnim
spektrometru provéfuje geograficky pivod
hroznd, ze kterych byl buré¢ak vyroben. Dale
je sledovana napf. pfitomnost syntetickych
barviv, etanolu z pfidaného cukru, mnoz-
stvi pfidané vody, obsah alkoholu, obsah
oxidu sificitého aj.

Burcak je narodni a evropskou legislativou
chranény tradi¢ni vyraz, jehoz pouziti je
vyhrazeno pro ¢aste¢né zkvaseny hroznovy
most vyrobeny z hroznt révy vinné skli-
zenych a zpracovanych v Ceské republice

v daném roce a prodejni sezéna je ohrani-
¢ena obdobim od 1. 8. do 30. 11. Vyrobek
totoznych parametr(i, oviem vyrobeny

z hrozn( sklizenych mimo CR, je mozné
prodavat pod ndzvem ,¢astecné zkvaseny
hroznovy most”, nikoliv ,burcak”. Pfipad-
né zneuziti tradi¢niho vyrazu - burcak je
povazovano za klamani spotrebitele a SZPI
v takovych ptipadech pristupuje k zahajeni
spravniho fizenfi a uloZeni pokuty.
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POTRAVINY NA PRANYRI
NEBEZPECNE POTRAVINY

GREEN APOTHEKE FAZOLE CERVENA
LEDVINA

Nevyhovujici parametr: V potraviné byl
Ctyfnasobné piekrocen maximalni limit
rezidui pesticidu haloxyfop.

Sarze: VPG000854

Datum minimaIni trvanlivosti: 04.2026

Obal: PP folie + samolepky s potiskem
MnoZstvivyrobkuvbaleni: 5004

Zemé pivodu: Argentina

Datum odbéru vzorku: 23.07.2024

Referencni cislo: 24-000624-SZPI-(Z

VAMKO KORENI KAYENSKY PEPR
Nevyhovujici parametr: V potraviné byl
prekro¢en maximalni limit pro obsah konta-
minujici latky — aflatoxinu B1.

Sarze: 24.12.2025

Datum minimaIni trvanlivosti: 24.12.2025

Obal: svafovany plastovy sdcek
aprelepkou

Mnozstvivyrobkuvbaleni: ~ 509

Vyrobce: uvedeny na prelepce na obalu:
Vladimira Samkovd, VAMKO KO-
RENI, Rasosky 61,552 21 Rasosky

Zemé piivodu: Brazilie

Datum odbéru vzorku: 04.11.2024

Referencni Cislo: 25-000020-SZPI-(Z

CHA TRA MUE - THAJSKY ZELENY CAJ
SMES

Nevyhovujici parametr: Vyrobek ob-
sahoval synteticka barviva zlut SY (E110),
tartrazin (E102) a brilantni modr FCF (E133),
kterd nejsou pro ¢aj povolena.

Datum minimélni trvanlivosti: EXP 15012026

Obal: neprihledny, svarem uzavieny
s barevnym potiskem a dolepu-
jici etiketou

MnoZstvivyrobkuvbaleni: ~ 200g

Zemé pivodu: Thajsko

Datum odbéru vzorku: 03.07.2024

Referenchi islo: 24-000614-SZPI-(Z

CHE NHAI JASMINE TEA 100 g
Nevyhovujici parametr: V potraviné byl
Sestinasobné prekrocen maximalni limit
rezidui pesticidu tolfenpyrad.

Sarze: NSX:02/09/23
Obal: Plastovad sécek
Mnozstvivyrobkuvbaleni: 100 g

Zemé plivodu: Vietnam
20.09.2024
24-000645-5ZPI-(Z

Datum odbéru vzorku:

Referencni Cislo:

BELBAKE SULTANA RAISINS, ROZINKY
SULTANKY, BEZSEMENNE

Nevyhovujici parametr: Chut a viiné vy-
robku byly nepfijemné, netypické, cizi, Stip-
lavé a po Zluknuti. Potravina se nepovazuje
za bezpecnou, pokud jevi zndmky kazeni.

Datum minimalni trvanlivosti: 31.07.2025

Obal: PP sacek
Mnozstvivyrobkuvbaleni: 250 ¢
Datum odbéru vzorku: 16.10.2024

Referencni Cislo: 24-000632-SZPI-(Z

MAGIC MUSHROOMS

Nevyhovujici parametr: Ve vyrobku byla
zjisténa pfitomnost psychoaktivni latky
muscimol. Muscimol zptsobuje poruchy
védomi, vyvolava halucinace a ma i dalsi

ucinky na centrdini nervovy systém.

Obal: zipovy sacek
Mnozstvivyrobkuvbaleni: 10 ks

Distributor: NORTH BROTHERS s..0., 5. kvét-
na 159/15, Liberec
Datum odbéru vzorku: 10.07.2024

Referencni Cislo: 24-000677-SZPI-(Z

RYZLINK VLASSKY M, moravské zemské
vino bilé, sladké 2021, alk. 13,0 % obj.,
vino z Ceské republiky.

Nevyhovujici parametr: Ve viné byl
prekrocen maximalni povoleny obsah
konzervantu - oxidu sific¢itého.

Sare: 21-34

Obal: sklenéna lahev, etiketa,
termokpasle, zatka

Mnozstvivyrobkuvbaleni: 0,751

Vyrobce: PInéno v: Méfinska s.r.0.,
Rakvice, Ceska republika

Zemé piivodu: Cesko

Datum odbéru vzorku: 23.09.2024

Referencni Cislo: 25-000043-SZPI-(Z

SAUVIGNON, moravské zemské vino,
polosuché, alk. 11,5 % obj., vino z Ceské
republiky

Nevyhovujici parametr: Ve viné byl pre-
kroc¢en maximalni povoleny limit pro obsah
konzervantu - oxidu sifi¢itého.

Sarze: 12/23 A
Obal: pouch-up o objemu 3 litry
MnoZstvivyrobkuvbaleni: 31

Vyrobce: Baleno/vyrobce: PPS AGRO a.s.,
Strachotin, CR

Zemé piivodu: Cesko

Datum odbéru vzorku: 30.08.2024

Referencni ¢islo: 25-000015-SZPI-CZ

SOLARIS, vino s privlastkem pozdni
sbér, polosladké, 2020

Nevyhovujici parametr: Ve viné byl pre-
krocen maximalni limit pro obsah konzer-
vantu - oxidu sifi¢itého.

Sarze: 28-20
Obal: lahev, etiketa, uzavér
MnoZstvivyrobkuvbaleni: 0,751

Vyrobce: pinéno v: PATRIA Kobyli, a.s.,
Kobyli

Zemé piivodu: Cesko

Datum odbéru vzorku: 15.10.2024

Referencni ¢islo: 25-000041-SZPI-(Z

FRANKOVKA SUCHE, Alkohol: 12,5%
Objem, Vino zemské s Ceské Republiky,
Moravské vino vino z Moravy
Nevyhovujici parametr: Ve viné byl pre-
krocen maximalni povoleny limit pro obsah
konzervantu - kyseliny sorbové.

V chuti a vini vina byla patrna oxidaza.
Oxidaza vina je vadou, kdy vino ma vét-
inou velmi vysokou az nahnédlou barvu

a chut a vani po jablkach. Oxidaza vznika
nekontrolovatelnym stykem vina se vzdus-
nym kyslikem.

Sarze: 12/2020
Obal: baginboxd201
Mnozstvivyrobkuvbaleni: 201

Vyrobce: Vinafstvi Herzan Igor, Zahradni
804 Velké Bilovice

Zemé piivodu: Cesko

Datum odbéru vzorku: 15.10.2024

Referencni ¢islo: 25-000031-SZPI-(Z
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PALAVA POLOSUCHE, Alkohol: 12%
Objem, Vino zemské s Ceské Republiky,

Moravské vino vino z Moravy
Nevyhovujici parametr: Ve viné byl pfe-
krocen maximalni povoleny limit pro obsah
konzervantu - kyseliny sorbové.

Sarze: 8/2020
Obal: baginboxa201
MnoZstvivyrobkuvbaleni: 201

Vyrobce: Vinafstvi Herzan Igor, Zahradni
804 Velké Bilovice

Zemé plvodu: Cesko

Datum odbéru vzorku: 15.10.2024

Referencni cislo: 25-000030-SZPI-CZ

HOMBRES ORIGINAL RUM 41 % Vol. 70 i
Nevyhovujici parametr: Ve vyrobku byl
prekrocen povoleny limit pro obsah pfidat-
né latky 1,2-propandiol v ndpojich.

Obal: tmavd sklenénd lahev, sklenény
uzavér
MnoZstvivyrobkuvbaleni: 0,71

Vyrobce: HOMBRES Distillery s.r.o.,
Hostour

Dovozce: 1423 ApS, Kielbersvej 7, 5750,
Ringe

Zemé pivodu: Dominikénska republika

Datum odbéru vzorku: 15.03.2024

Referencni ¢islo: 25-000094-SZPI-(Z

ARASIDY V CUKRU

Nevyhovujici parametr: Chut a viiné
vyrobku byly netypické, cizi, zluklé a nepfi-
jemné. Potravina se nepovazuje za bezpe¢-
nou, pokud jevi znamky kazeni.

Sarze: DMT: 12/12/2025

Datum minimalni trvanlivosti: 12/12/2025

Obal: prihledny zataveny plastovy
sacek

MnoZstvivyrobkuvbaleni:  1kg

Nizozemsko
27.12.2024
25-000044-SZPI-(Z

Zemé pivodu:
Datum odbéru vzorku:
Referencni ¢islo:

HUSA HLUBOCE ZMRAZENA S DROBY
Nevyhovujici parametr: Ve vyrobku byla
zjisténa patogenni bakterie Salmonella
Senftenberg, kterd mlize zpUsobit onemoc-
néni salmonelézu.

Sarze: 241450

Datum minimdlni trvanlivosti: 30.09.2026

Obal: plasts alu sponou a pap
polepkou

Mnozstvivyrobkuvbaleni: 3400 g

Vyrobce: TRANZIT-FOOD KFT., H-4362
NYIRGELSE, DEBRECENI UT 1.

Zemé plivodu: Madarsko

Datum odbéru vzorku: 05.11. 2024

Referencni Cislo: 25-000097-SZPI-(Z

RIMSKY KMIiN CELY, 60 g
Nevyhovujici parametr: V potraviné
byl prekroc¢en legislativni limit pro obsah
kontaminujicich latek - pyrolizidinovych
alkaloid(.

Sarze: minimalni trvanlivost do:
30-10-25

Datum minimédlni trvanlivosti: 30-10-25

Obal: PP sacek

Mnozstvivyrobkuvbaleni:  60g

Vyrobce: The Pelikans, Jaroslava Pelikano-
v4, Travni 1513, Chotébor 58301

Zemé plivodu: Indonésie

Datum odbéru vzorku: 28.11.2024

Referencni Cislo: 25-000099-SZPI-(Z

OISHIPILLOWS SUSENKY PLNENE TARO
UBE38g

Nevyhovujici parametr: Potravina obsa-
hovala pfidatnou latku — barvivo erythrosin
(E127), kterd neni pro tento typ vyrobku
povolena.

Sarze: DMT: 20/11/2025
Datum minimalni trvanlivosti: 20/11/2025
Obal: PP obal, PAP etiketa

Mnozstvivyrobkuvbaleni: ~ 38¢

Vyrobce: LUWAYWAY MARKETING CORP,
Anuba I, City of Imus, Provience
of Cavite

Dovozce: EU Importer: BEAGLEY COPPER-
MAN BV, Steenwycklaan 2, 1424
NL, DE Kwakel

Zemé plivodu: Filipiny

Datum odbéru vzorku: 22.05.2024

Referencni Cislo: 25-000125-SZPI-(Z

SPACE MUSHIES

Nevyhovujici parametr: Ve vyrobku byla
zjisténa pfitomnost psychoaktivni latky
muscimol. Muscimol zpGsobuje poruchy

védomi, vyvolava halucinace a ma i dalsi

Ucinky na centralni nervovy systém.

Obal:
MnoZstvi vyrobku v baleni:
Datum odbéru vzorku:

Referenchi islo:

zataveny sécek
10ks

15.07.2024
24-000630-SZPI-CZ

SUSENE FIKY

Nevyhovujici parametr: V potraviné byl
prekroc¢en maximalni povoleny limit pro
obsah kontaminujicich latek — aflatoxind.

Sarze:

Datum minimaIni trvanlivosti:
Obal:

MnoZstvi vyrobku v baleni:

Vyrobce:

Zemé plvodu:
Datum odbéru vzorku:

Referenchi cislo:

LOT: 090060612/1-11-087
09.09.2025

PEfolie

200¢

prodévajici: Hortim-
-International, spol. sr.o.,
Ksirova 242,619 00 Brno

Turecko
03.12. 2024
25-000127-SZP1-(Z

NEJAKOSTNI POTRAVINY

CRAZY JAM Blueberry 22 g Karamela
Nevyhovujici parametr: Potravina obsa-
hovala syntetické barvivo azorubin (E122),
jehoz pfitomnost nebyla vyznacena na

obalu.

Datum pouZitelnosti:
Obal:
MnoZstvi vyrobku v baleni:

Dovozce:

Datum odbéru vzorku:
Referencni Cislo:

09/06/2025

tuba + vicko

229

UAB “PROFISA”, Saltupiag. 5,
LT-02300 Vilnius, Litva.
20.09.2024

24-000631-SZPI-(Z

GRIZLY Mix ovoce a zeleniny 150 g
Nevyhovujici parametr: Vyrobek obsaho-
val podstatné vice tuku, nez bylo uvedeno

na obalu.

Sare: L101290SR-040324

Datum minimaIni trvanlivosti: 30.09. 2025

Obal: plast. sacek se zipem a etiketou
Mnozstvivyrobkuvbaleni: 150 ¢

Zemé pivodu: Vietnam

Datum odbéru vzorku: 28.03.2024

Referencni ¢islo:

24-000636-SZPI-CZ

Zdroj: SZPI (upraveno, krdceno)
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téma ¢cisla

Velikonoce jsou jednim z nejvyznamnéjsich
kiestanskych svatk(, ale jejich kofeny sahaji
az do pohanskych dob, kdy lidé slavili pfi-
chod jara a znovuzrozeni pfirody. S témito
svatky jsou spojeny mnohé zvyky a jejich
oslavy se promitly i do kuchyné a zejména
do tradi¢niho peciva, které se pece na
pamatku Posledni vecefe, kdy Kristus sdilel
chléb se svymi u¢edniky. Pojdme se v tom-
to ¢lanku podivat na to, jaké je oblibené
pecivo u nas i ve svété, a i na to, jak veliko-
noc¢nim pecivem obohatit svij obchod.

HISTORIE VELIKONOCNIHO PECIVA
V CESKYCH ZEMiCH

V Ceskych zemich se velikono¢ni pecivo
zacalo vyraznéji rozvijet béhem stredo-
véku, kdy se kiestanské tradice spojily

s plivodnimi slovanskymi zvyky. Béhem
postni doby pred Velikonocemi se lidé
zfikali masa a tézkych jidel, o to slavnost-
néjsi pak bylo velikono¢ni hodovéni. Pecivo
se peklo nejen pro rodinu, ale i jako dar
napfiklad kolednikdim nebo jako vysluzka
pfi pomlazce.

Nékteré druhy peciva jako tfeba mazanec,
maji dolozenou historii uz z 15. stoleti. Dalsi
oblibené velikono¢ni dobroty, jako jidase
nebo beranek, se objevuji od novovéku

a jejich vyznam se postupné ustalil tak, jak
jezname dnes.

TRADICNI PECIVO A JEHO VYZNAM

MAZANEC
Jedna se o kulaty bochnik z kynutého tésta,
obvykle s rozinkami a mandlemi. Pekl se

jiz v anglosaskych zemich, kde tyto sladké
bochanky oslavovaly bohyni jara. Po pfijeti
krestanstvi tento zvyk pretrval a mazance
rozddvali mnisi o Velikonocich chudym
lidem. Zvykem je pfed pecenim udélat do
chleba kfiz, ktery pfipomind, Ze jde o Bozi
dar. Md oviem i prakticky divod, béhem
peceni z ngj unika prebyte¢nd para, a maza-
nec by tak nemél prasknout. Hospodyriky
ho pekly na Bilou sobotu a v nedéli jej braly
s sebou do kostela, aby jej posvétil knéz -
dal mu svaté pomazani. Odtud vznikl vyraz
mazanec.

JIDASE

Jidase jsou sladké kynuté pecivo, obvykle
tvarované do spiral, uzl{i nebo esovitych
kfivek. Maji svym tvarem ptipominat pro-
vaz, na némz se obésil apostol Jidas poté,
tak jeho zatceni. Podavaji se na Zeleny ¢tvr-
tek rano, ktery je dnem odpusténi, nejlépe
jesté pfed vychodem slunce, a potiraji se
medem. Maji pfinést plodnost, hojnost

a pevné zdravi. Véfilo se také, ze chrani pred
ustknutim hada nebo vosim bodnutim.

VELIKONOCNI BERANEK

To je zfejmé nejtypictéjsi pokrm z nadycha-
ného piskotového tésta. Sladky beranek
navazuje na zidovsky zvyk obéti a konzu-
mace beradnka o svatku Pesach. Je také pro
svou nevinnost a mirnost symbolem Jezise
Krista, ktery byl obétovany za spdsu svéta

a ktery nas vysvobozuje z otroctvi hfichu.
Je symbolem nevinnosti a nasi zachrany.
Uvadi se také, Ze Jezis$ pii posledni vecefi
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s apostoly jedl pravé beranka. Proto tradi¢ni
beranek k Velikonoclim patii. A kdybychom
méli beranka upéct? Podle tradice by se
mél beranek péct na Bilou sobotu, stejné
jako se pe¢e mazanec.

DALSI KRAJOVE VARIANTY

Mimo hlavni tfi peciva mizeme v rdznych
krajich potkat méné znamé velikono¢ni
recepty — naptiklad moravské Caletky, coz
jsou kynuté Skvarkové placky s makem.

V jiznich Cechéch jsou zas tradi¢ni Bozi
milosti, coz je velikono¢ni i masopustni
smazené cukrovi z hladkého tésta.

VAJICKOVE KOLACE A PERNICKY
Zajimavosti je i tradice peceni pernikovych
vajicek, kuratek a zajickd - ty se zdobily
polevou a davaly kolednikdim, nékdy se na
né psalaijména.V nékterych oblastech se
pekly i vajickové kolace s naplni z varenych
vajec, syra nebo zelenych bylinek — ty mély
zajistit zdravi a plodnost.

VELIKONOCNI PECIVO VE SVETE

Velikonoce se slavi po celém svété - ale
pokazdé trochu jinak. Pecivo, které se
béhem téchto svatkd objevuje na stolech,
odrédzi mistni kulturu, ndbozenské zvyklosti
i chutové preference. Nékteré recepty se
dédi stovky let, jiné vznikly teprve nedavno
jako spojeni tradice s moderni gastronomii.
Pfinasime vybér téch nejzajimavéjsich.

® V Anglii je tradi¢ni pecivo Hot Cross
Buns. Tyto sladké Zemli¢ky s rozinkami
a kiizem z polevy jsou symbolem Velkého



patku. Na povrchu jsou oznaceny k¥izem,
ktery se pred pecenim vytvoii z mouky

a vody a znazornuje ukfizovani Krista,
zatimco kofeni v tésté pfipomina balzamo-
vani. Krdlovna Alzbéta . vydala za své vlady
zakon, ktery pekafm povoloval péct tyto
mini mazance pouze o Velikonocich a Vano-
cich - v jiné dny byl prodej zakdzan, aby
neztracely svou duchovni véznost. Dnes se
proddvaji od Unora az do dubna a objevuji
se v desitkdch variaci - s ¢okoladou, kara-
melem i brusinkami. Rika se, ze pokud se

s nékym podélite o hot cross bun, budete

s nim nasledujici rok pratelé.

® V Italii pecou holubici miru. Colom-
ba di Pasqua je kynuté pecivo ve tvaru
holubice - symbolu miru a Ducha svatého.
Je pfibuzné vanoc¢ni pannettone, ale pece
se pouze na Velikonoce. Jeho povrch zdobi
kifupava mandlova krusta, perlovy cukr

a casto i citrusova kdra, kandované ovoce
nebo ¢okoldda. V mnoha italskych rodindch
se colomba déva jako darek — zabalena

v barevném papiru, se stuhou a osobnim
vzkazem.

® V Recku pecou pedivo s viini stromu.
Recké Tsoureki je aromaticky velikono¢-

ni copanek ochuceny mahlepi (prasek

z tfesnovych pecek) a mastichou (pfirodni
pryskyfice ze stromu pistacie). Symbolizu-
je zivot, viru a rodinné pouto. Do stfedu
tésta se casto vklada ¢ervené obarvené
vejce - pfipominajici krev Kristovu i zrozeni.
Tsoureki se ¢asto dava jako darek blizkym
nebo duchovnimu otci rodiny.

® V Mexiku kombinuji pecivo se slanym
syrem. V nékterych ¢astech Mexika se pece
specialni pan de Pascua - velikono¢ni
chléb s anyzem a citronovou karou, ktery
se tradi¢né podava s ¢erstvym syrem queso
fresco. Sladko-slana kombinace symbolizu-
je kontrast mezi obéti a radosti ze vzkFiseni.
V nékterych oblastech se do peciva zapéka-
ji susené ovoce nebo dokonce fazole.

Ceské velikonoéni petivo je vic nez jen
sladkost - je to nositel tradice, symbold

a vzpominek. V modernim svété se mize
lehce ztracet v zaplavé zbozi, ale dobre
komunikovand symbolika a regionalni
zvlastnosti mohou byt silnym lakadlem -
nejen pro zdkazniky hledajici kvalitu, ale
i pro ty, ktefi chtéji prozit svatky poctivé
a s lctou k tradici.

Pro maloobchodniky jsou Velikonoce
idedlni prilezitosti, jak pFivést do prodejen
jarni atmosféru, oslovit zdkazniky novin-
kami a podpofit prodeje sezénniho zbozi.
Tradi¢ni ¢eské pecivo stale drzi pevné misto
v nabidce, ale dopInéni sortimentu o vybra-
né zahrani¢ni speciality mize pfinést svézi
vitr — a nové zakazniky.

JAK NA VELIKONOCNi SORTIMENT?

® Vsad'te na emoci a pfibéh

Pecivo se prodava nejen chuti, ale i piibé-
hem. Vysvétlete zakaznik(m, odkud tra-
dice pochazi - u regalu, na obalu nebo na
socialnich sitich. | bézné pecivo maze byt
Nyjimecné”, kdyz se spravné odprezentuje.

® Sezonniobal prodava

Vyuzijte jarni motivy, pastelové barvy,
motivy vajicek, kuratek nebo kvétin. Zvlast
u darkovych baleni se vyplati investovat do
vzhledu.

® Ochutnavky a limitované edice
Nabidnéte ochutnavku zahranicni specia-
lity - tfeba ,Hot Cross Bun tyden” nebo
JVelikonoce po italsku”. Kratkodobd nabid-

ka vytvari dojem vyjimecnosti a motivuje
k nakupu.

® Spoluprace s pekafi a lokalnimi
znackami

Spojte se s mistnimi vyrobci a nabidnéte
exkluzivni velikono¢ni edice. Zékaznici
oceni autenticitu a podpofi regiondini
produkty.

® Nezapomeiite na bezlepkové

a veganské varianty

Stale vice zakaznik( ma specifické potie-
by — i pro né mlzete mit velikono¢ni na-
bidku. Staci par dobie zvolenych produktt
ainformovany personal.

At uz se rozhodnete pro peceni ¢i ndkup
klasického peciva, nebo néjaké netradi¢ni
varianty, pfejeme Vém, at si svatky jara
uzijete v klidu, zdravi a hlavné se svymi
nejblizsimi.

Krasné a vonavé Velikonoce!

Zdroj: redakce
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danovy kalendar

NiZE UVEDENE INFORMACE JSOU ORIENTACNI, AKTUALNI STAV SI OVERTE U FU

Zdroj: Finanéni sprava CR | redakce neruéiza spravnost uvedenych tdaji | zkontrolujte si aktualni dariové povinnosti online na www.mfcr.cza www.financnisprava.cz

TERMIN POVINNOST POZADOVANA AKCE ZA OBDOBI

z 03.03.2025 dan z pfijmu podani vyuctovani dané z prijmu ze zavislé ¢innosti 2024

m 12.03.2025  spotiebni dan splatnost darie (mimo spottebni dari z lihu) 01/25

N | 17032025  dafzpiijma ¢trtletni zaloha na dan —

(1T 18.03.2025 Intrastat podani hlaseni do Intrastatu - elektronicka forma —

>= 20.03.2025  dan z piijmu mésicni odvod Uhrnu srazenych zaloh na dan z pfijma fyzickych osob ze zavislé ¢innosti 02/25

m 20.03.2025  dan z pfijmu elektronické podani vyuctovani dané z pfijmu ze zavislé ¢innosti 2024
25.03.2025 DHP danové pfiznani a dan 02/25
25.03.2025 DHP kontrolni hldseni 02/25
25.03.2025 DHP souhrnné hlaseni 02/25
25.03.2025  energetické dané danové pfiznani a splatnost dané z plynu, pevnych paliv a elekttiny 02/25
25.03.2025  spotrebnidan danové pfiznani 02/25
25.03.2025  spotfebni daft Zziﬁ\r::écﬁ;icz:)é£;I;;s!ﬁa;c;izlgé\;;l\(iiIn:é\:(r)ijen|’ spotrebni dané z topnych olejd a ostatnich 02/25
27.03.2025  spotiebni dan splatnost dané (pouze spotrebni dar z lihu) 01/25
TERMIN POVINNOST POZADOVANA AKCE ZA OBDOBI

Z dan z neocekavanych  podani pfiznani k dani z neocekavanych ziskl a thrada dané,

T OLORL S (daitové pfiznani podano v zékladni Ihiité podie § 136 odst. 1 danového Fadu) 2024

m 01.04.2025 dan z pfijmU podani vyuctovani dané vybirané srazkou podle zvlastni sazby 2024

D | dnaping PG donoveho

Q 09.04.2025 spotiebnidan splatnost dare (mimo spotrebni dan z lihu) 02/25
22.04.2025 dan z piijm0 meésicni odvod Uhrnu srazenych zaloh na dan z pfijmU fyzickych osob ze zavislé ¢innosti 03/25
22.04.2025 dan z pfijmi splatnost pausalni zalohy —
24.04.2025 spotiebnidan splatnost dané (pouze spotiebni dan z lihu) 02/25
25.04.2025 danzhazardnichher  dariové pfiznani a splatnost dané 1Q/2025
25.04.2025 DPH danové ptiznani a dan 03/25 a 1Q/2025
25.04.2025 DPH kontrolni hlaseni 03/25 a 1Q/2025
25.04.2025 energetické dané danové pfiznani a splatnost dané z plynu, pevnych paliv a elekttiny 03/25
25.04.2025 spotiebnidan danové pfiznani 03/25
30.04.2025 DPH danové ptiznani a splatnost dané k OSS - rezim mimo EU,rezim EU, dovozni rezim —
30.04.2025 DPH oznameni o vysi obratli za kalendarni ¢tvrtleti v preshrani¢nim rezimu DPH pro malé podniky (SME  1Q/2025
30.04.2025 DPH podani Ozndmeni CESOP (Centralni elektronicky systém platebnich informaci 1Q/2025
30.04.2025 dan z pfijmu odvod dané vybirané srazkou podle zvlastni sazby dané 03/25
TERMIN POVINNOST POZADOVANA AKCE ZA OBDOBI

z 02.05. 2025 dan z neocekavanych  podani priznani k dani z neocekavanych ziskl a uhrada dané, 2024

m zisk (danové pfiznani podano v zékladni Ihté podle § 136 odst. 1 dariového radu)

e odani pfiznani k dani z ptijmd a Ghrada dané,
,E AUt el Z:Iaﬁovéppfiznéni poda’n(? vaskadnilhéte podle § 136 odst. 1 dafiového Fadu) 2024

> 12.05.2025 spotiebnidan splatnost darie (mimo spotiebni dan z lihu) 03/25
20.05.2025 dan z piijmu mésic¢ni odvod Uhrnu srazenych zaloh na dan z piijm{ fyzickych osob ze zavislé ¢innosti 04/25

g 20.05.2025 dan z piijmu splatnost pausalni zalohy —
26.05.2025 DPH danové ptiznani a dan 04/25
26.05.2025 DPH kontrolni hlaseni 04/25
26.05.2025 DPH souhrnné hlaseni 04/25
26.05.2025 energetické dané danové priznéni a splatnost dané z plynu, pevnych paliv a elekttiny 04/25
26.05.2025 spotiebnidan danové pfiznani 04/25
27.05.2025 spotiebnidan splatnost dané (pouze spottebni dan z lihu) 03/25
31.05.2025 DPH danové ptiznani a splatnost dané k OSS - dovozni rezim —
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TERMIN POVINNOST POZADOVANA AKCE ZA OBDOBI
02.06.2025 dan znemovitych véci splatnost celé dané (poplatnici s vysi dané do 5000 K¢ véetné) —

02.06,2025  daii z nemovitych veci splatnos't, 11. splatk)i d?ne (pop’latnlu s dani vyssinez 5000 K¢ s vyjimkou poplatnikd _
provozujicich zemédélskou vyrobu a chov ryb)

CERVEN

02.06.2025 dan z piijmu odvod dané vybirané srazkou podle zvlastni sazby dané 04/25
09.06.2025 spotrebnidan splatnost dare (mimo spottebni dari z lihu) 04/25
) 16.06. 2025 SIaSEUZ U Sz Ctvrtletni nebo pololetni zaloha na darn —
16.06.2025 dan z pfijm0 Ctvrtletni nebo pololetni zaloha na dan —
20.06.2025 dan z piijmu splatnost pausalni zdlohy —
20.06.2025 dan z pfijmu mési¢ni odvod Uhrnu srazenych zaloh na dan z piijm fyzickych osob ze zavislé ¢innosti 05/25
24.06.2025 spotrebnidan splatnost dané (pouze spotrebni dar z lihu) 05/25
25.06.2025 DPH danové pfiznéni a dan 05/25
25.06.2025 DPH kontrolni hlaseni 05/25
25.06.2025 DPH souhrnné hlaseni 05/25
25.06.2025 energetické dané danové pfiznani a splatnost dané z plynu, pevnych paliv a elektfiny 05/25
25.06.2025 spotiebnidan danové priznani 05/25
30.06.2025 DPH danové priznéni a splatnost dané k OSS - dovozni rezim —
30.06.2025 dan z pfijmu odvod dané vybirané srazkou podle zvlastni sazby dané 05/25
30.06.2025 Oznameni CRS (GATCA) podani oznameni dle § 13k zakona ¢. 164/2013 Sb., ve znéni pozdé;jsich predpist —
30.06.2025 Ozndmeni FATCA podani oznameni dle § 13k zakona ¢. 164/2013 Sb., ve znéni pozdéjsich predpist —

dariové pfiznani k uplatnéni naroku na vraceni spotiebni dané podle § 56 zakona

30.06.2025 spotiebni dan ospotfebnichdanfchivyrobatepla) 1Q/2025

30.06.2025 spotiebni daft danov? prlz’nam kfjplatnem r:narokul na vraceni spotiebni dané podle § 56 zékona 10/2025
o spotiebnich danich (ostatni benziny)

30.06.2025 spotiebni daft dariové pfiznani k uplatnéni naroku na vraceni spotiebni dané podle § 57 zakona 10/2025

o spotiebnich danich (hospodareni v lese nebo rybnikafstvi)

Kup 4 produkty Budvaru d

VYHRAJ CESTU

KOLEM SVETA PRO DVA

16 )
¢ dalsich 100 skvélych cen

Navi

OWMED BY THE
CZECH REPUBLIC

SoutéZ trvé od 16. 4. 2025 do 31. 5. 2025 a je platné na viechny produkty znacky
Budgjoyicky Budvar. Uplna pravidla soutéZe najdete na www.budvarsoutez.cz




JiZz od roku 1999

- Vyzvednuti a doruceni zasilek
v Praze a okoli, véetné atypickych
- Dopravni prostfedek - batoh,
osobni auto, pick-up, van
- Rezim standard, expres
- MozZnost prepravy chlazeného zbozi

Z Prahy kamkoli po CR
Cena prepravy bez ohledu na vzdalenost
Kusové zasilky do 30 kg
Baleni vyhovujici hromadnému
zpracovani zasilek

Y
KONOM
=L OVENSKO

24[7

Z Prahy kamkoli na Slovensko
a zpét ze Slovenska do Prahy
Cena prepravy bez ohledu na vzdalenost
Baleni vyhovujici hromadnému
zpracovani zasilek




- Z Prahy kamkoli v EU Expresni preprava po CR a EVROPE Z Prahy kamkoli po svété

- Kusové zasilky dle dispozic zakaznika véetné Kusové zasilky
- Baleni vyhovujici hromadnému atypickych zasilek Baleni vyhovujici hromadnému
zpracovani zasilek Garantovany ¢as doruceni zpracovani zasilek

- Negarantovany ¢as doruceni Cas dorugeni dle cilové destinace _




Novy ¢esky nezavisly vyrobce

pravého toustového chleba

o NV © ~

s nejsirsi nabidkou na trhu

{ CESKY
TOUST

Toustovy chléb et ¥ Toustovy chléb

SVETLY

pSenicny
250g a 500g

TMAVY..

pSenicnoZitny
250g a 500g

vicezrnny
250g a 500g

Super

f . A " . -
i roustovy chléb é

" VITAMI:

vicezrnny svétly / pSeniény tmavy / pSeni¢noZitny
350g 375ga750g 375ga750g

www.ceskytoust.cz

info@ceskytoust.cz
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"¢ l(RUSOVlCE

OCHUTNEJTE

NOVINKU
S VYVAZENOU
HORKOSTI

ZE ZATECKEHO c’
CHMELE 4%

ZE ZATECKEHO
CHMELE

HORKOST 37 IBU
Alk.: 4,7 % obj.

BOHEMSKY LEZAK

Z PREMIOVEHO ZATECKEHO CHMELE
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