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PROHLASENI O GDPR
Vézeni ¢tendfi,

dnem 25. 5. 2018 vstoupilo v Gcinnost
Nafizeni EU 2016/679 (GDPR), o zpra-
covani osobnich udajt fyzickych osob.
Abychom vyhovéli jeho pozadavkim,
musime Vas informovat o Vasich pra-
vech z hlediska ochrany osobnich udaju
aotom, jak a v jakém rozsahu naklada-
me s osobnimi Udaji, pro jaké ucely je
vyuzivdme a jakd mate prava v souvis-
losti se svymi osobnimi Gdaji. Ve Vasem
pfipadé jde o postovni adresu, na kterou
je zasilan tento c¢asopis a ktera mezi
osobni Udaje taktéz patfi.

Vasi postovni adresu pouzivame pouze
k zasilani tohoto ¢asopisu. Kromé smluv-
ni distribuc¢ni spolec¢nosti ji nepredava-
me zadné treti strané a ctime zadsady
zpracovavani osobnich udaja. Pokud
naddle souhlasite se zasilanim tohoto
casopisu, nemusite na tuto informaci
nijak reagovat.

V pfipadé svého nesouhlasu, tedy pokud
uz ¢asopis Obchodniklv radce nechcete
dale postou dostavat, mizete se kdyko-
liv z rozesilani odhlasit. Sta¢i ndm napsat
e-mail na adresu

gdpr@lampyris-publishing.cz a my
ukonc¢ime zasilani na postovni adresu,
kterou u Vas registrujeme. Soucasné
vymazeme veskera Vase osobni data
s timto souvisejici.
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Milé ¢tendrky a mili ¢tenafi,

dostavate do rukou letni dvojcislo
¢asopisu Obchodniklv radce. Ma to dva
dlvody, proc¢ jsme dvé letni cisla sloucili
do jednoho. Tim prvnim je ne¢ekany

a obrovsky rist nakladi na vydavani

a distribuci ¢asopisu. Tim druhym ne-
pfiznivym dlvodem je souvisejici mensi
schopnost nasich inzerent( zadavat si

u nds inzerci, protoze i oni se potykaji

s rGstem svych naklad(i v mite, kterou
asi necekali.

Dalezité a uzite¢né informace Vam
chceme pfinasetiv budoucnu, ale
musime byt schopni pokryt naklady
spojené s vydavanim magazinu. Co se
tyka kvality obsahu, ten se neméni

a budeme se snazit, abyste i nadale byli
s nami spokojeni. Omlouvame se tém,
ktefi se tésili na cisla dvé a doufame, ze
letni sloucené ¢islo nabité informacemi
Vam to vynahradi.

Muzete se tésit na rozhovor s vrchnim
sladkem pivovaru Starobrno, ktery
letos slavi 150 let od svého vzniku. Vite,
ktery produkt se prodava nejvice a ¢im
je Starobrno specialni? V dal$im ¢lanku
pokracujeme v tématu pivovarnictvi
anovych trendech v ném, taktéz treti
prispévek je vénovan pivu, tentokrat

z pohledu statistického, kolik se jakého

piva prodalo, které jde nejlépe na odbyt.

Doctete se i 0 soutézi Zlaty pohar
PIVEX - PIVO 2022.

V rubrice Obchod a legislativa najdete
mix aktualit. Doctete se naptiklad, jakou
pomoc piipravilo Ministerstvo primy-
slu a obchodu proti dopadlim narGstu
cen energii, jaké ohrozeni predstavuje
zastaveni dodavek plynu pro vyrobu
potravin, co se déje na trhu s biopotravi-

vodni slovo

nami a ze MPO vyhlasilo druhou vyzvu
programu Obchuddek 2021+

Léto je v pIném proudu. Tropické
teploty stfidaji studené dny s teplotami
a destém jako v listopadu a pak zase
udefi vedra, Ze by se za né nemuseli
stydét v exotickém zahranici. Nebudu

se vénovat analyze, ¢im by to tak mohlo
byt zplsobeno, a zlistanu u holého kon-
statovani, Ze to je velmi pestré a nékdy
dost prekvapivé. Kazdy takovy vykyv

se samoziejmé projevuje i v nakupnim
chovani spotiebitell. Urcité se vyplati
védét, jaké jsou zmrzlinové trendy a co
tzv. nejvic fréi, shrnuti vysledkd roku
2021 o tom hodné napovi. Také se dozvi-
te, jak snadno zvladnout l1éto a mizete
vyzkouset nékteré nase tipy na jeho
zpfijemnéni ©.

V marketingovém ¢lanku se doctete

o optimalizaci prodejny pro nakupovani.
Je to hodné uZite¢né ¢teni a je mozné

z néj vytahnout tzv. hodné muziky

za malo penéz.

Pravidelnou, ale bohuzel méné veselou
rubrikou, jsou informace ze Statni zemé-
délské a potravinaiské inspekce. V daro-
vém kalendafi si mGzete zkontrolovat
svoje povinnosti v danych obdobich.

Na zévér na Vas ¢ekd nabidka nasich
vérnych inzerent a také médme jednoho
zajimavého novacka, urcité neprehléd-
néte jejich nabidky, at vite, co by nemélo
chybét na Vasich pultech nebo mezi
Vasimi sluzbami zékaznikdm.

Prejeme Vam krasné [éto a budeme se
tésit na setkdni s Vami opét na podzim.

Za redakci Vids zdravi
Ing. Mgr. Daniela Repovd



JAKDLOUHO PRACUJETE V PIVOVARU
STAROBRNO A JAKA BYLA VASE
KARIERNI CESTA?

Do pivovaru Starobrno jsem nastoupil pred
22 lety, pfimo po studiu na VSCHT v Praze.
V priibéhu téch 22 let jsem prosel vsemi
stfedisky od varny az po stacirny, dale
pokracoval jako technolog vyroby, poté
manazer kvality a ve finale jsem se dostal
na soucasnou pozici OpCo Quality Leader,
kde zastfesuji kvalitu a vyvoj inovaci na
véech tiech pivovarech, které v CR nase
spole¢nost vlastni.

CO VAS DO PIVOVARNICTVIi PRIVEDLO?

O vyrobu piva jsem poprvé zavadil pfi
studiu na stfedni Skole, kde jsme méli moz-
nost navstivit pfilehly pivovar. Exkurze mé
natolik zaujala, Ze jsem se ihned rozhodl
pokracovat ve studiu na Vysoké skole
chemicko-technologické v Praze, kterd
tehdy jako jedina nabizela studijni obor
Pivovarstvi a sladafstvi. Po skonceni vysoké
skoly jsem mél uz jasno, chtél jsem jit
pracovat do pivovaru a vyrabét skvélé pivo.
Diky pani profesorce Basafové jsem dostal
doporuceni a prilezitost si tento sen splnit
v pivovaru Starobrno, ktery byl znamy
svymi inovacemi, mezi nimi pivy Cerveny
Drak, Black Drak ¢i pozdéji slavnym Zele-
nym pivem.

CiM JE PIVO STAROBRNO SPECIALNI?
JAK SE PODLE VAS LISi OD DALSICH
PIVOVARU V SiTI HEINEKEN?

Starobrno pouziva pfi vyrobé piva tradi¢ni
dvourmutovy dekokéni zplsob vareni z tra-
di¢nich surovin, jako je je¢ny slad vyrobeny
zde na Moravé, kvalitni voda z Bfezové nad
Svitavou a samoziejmé nesmi chybét ani
svétové znamy Zatecky polorany cervenak.

Starobrno se ale asi nejvice od ostatnich
Heineken pivovar( odlisuje skutec¢nosti,

ze nade lahvova a sudova piva od roku
2012 nepasterizujeme, a to diky moderni
technologii, kterd umoznuje pivo stocit za
studena se stejnou garanci trvanlivosti jako
pasterizovana piva.

KTERY PRODUKT ZNACKY STAROBRNO
SE PRODAVA NEJVICE A KTERY MATE
VY OSOBNE NEJRADEJI?

Bezesporu nejvice prodavanou znackou je
Starobrno Medium. J& osobné mam v tuto
chvili nejradéji Starobrno Bitr nefiltrovany,
piipadné filtrovany, ktery je pro mé jed-
noznacné nejlepsi pivo, jaké jsme v historii
lezakl tady ve Starobrnu vyrobili.

CESTIi PIVARI RADI EXPERIMENTULJI,

A TAK SE TED NA TRHU OBJEVUJE
SPOUSTA PIVNICH SPECIALU. JAKY JE
VAS NAZOR NA NE? JDE PODOBNOU
CESTOU TAKE STAROBRNO, NEBO JSTE
VERNI KLASICE?

J& osobné velmi rad objevuji nova piva

a hledam tak inspiraci pro pfisti receptury.
Kazdopadné z pohledu prodanych objemu
je klasicky lezak stale jednozna¢nym
lidrem. Co se tyka novych ¢i modernich piv-
nich styld, jejich mnozstvi se sice kazdym
rokem zvysuje, ale zdaleka nejde o objemy
vyznamné. Obecné femeslnd piva se nikde
na svété nevyrabéji ve velkych objemech.
Starobrno jako znacka je postavena na
klasickém lezaku, ale zaroven jsme v mi-
nulosti uz nékolikrat pfinesli na trh velmi
dobré a oblibené pivni specialy, naptiklad
Cerveny drak, Zelené pivo, Baron Trenck,
Starobrno APA, IPL. | letos pro vanoc¢ni trh
pfipravujeme sudovy pivni special. Takze
jsme a budeme vérni klasice, ale zaroven
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také radi experimentujeme a snazime se
pravidelné nasim zakaznikdm dodat néco
nového.

MATE TED NEJAKOU PIVNi NOVINKU
V NABIDCE?

Aktudlné pfipravujeme sudovou novinku —
limitovanou edici na vanoc¢ni trh.

JAK VELKA CAST VASICH PRODEJU JDE
DO SEGMENTU GASTRO A KOLIKDO
MALOOBCHODU?

V tomto ohledu se prodeje zasadné zméni-
ly, napfiklad v roce 2010 to bylo za malo-
obchod 53 % vs. gastro 47 %. Posledni dva
roky byly ovlivnény lockdownem, to byl
pomér az 82/18. Pro leto3ni rok to vidime na
asi 70/30 ve prospéch maloobchodu. Tento
pomér byl po revoluci naprosto odlisny

a po ptichodu fetézctl do CR se pomalu ota-
cel. Takovy trend bohuzel pivovary nerady
vidi, jelikoZ je na prodejich do maloobcho-
du podstatné nizsi profit.

JSME CASOPIS ZEJMENA PRO
VLASTNIKY A PROVOZOVATELE
MALOOBCHODNICH PRODEJEN. JAK
PODPORUJETE MALOOBCHODNI
PRODEJCE?

Podpora maloobchodnim prodejcim

se u nas odehrava v nékolika urovnich,
pticemz jednou z téch zasadnich je servis
obchodniho zastupce, ktery umi spravné
navrhnout sifi portfolia a vysvétlit jeho
benefity. Mlize také pomoci se spravnym
vystavenim vyrobkda, aby se koncovy
spotrebitel Iépe orientoval pfi koupi. Mezi
dalsi formy podpory pak pocitame cenové
promoce (letdky) a v neposledni fadé také
marketingovou podporu, at formou televiz-
ni, nebo tfeba on-line kampané.



JAK REAGUJI CESTI SPOTREBITELE
NA REKLAMNi KAMPANE? JE ZNAT
PRODEJNI EFEKT PO NASAZENI
REKLAMY V TELEVIZI?

Reklamni kamparn jako celek spojenim nad-
linkové a podlinkové komunikace v misté
prodeje zvysuje ,mentdlni dostupnost”
znacky v rdmci daného spotfebitelského
repertoaru znacek. Proto je efekt vyssi

u znacek, které se ocitaji za TOP 3 znackami,
ale také u téch, které o dany spotiebitelsky
repertoar bojuji. Televize ma stale zasadni
vliv z pohledu zésahu a kredibility znacky.
Ale bez vyuziti synergického efektu by

byl jeji uc¢inek mensi, proto je vzdy zcela
zésadni podpofit impulzivni ndkup v misté
prodeje, kde televizni kampan funguje jako
vzpominka na danou kampan ¢i znacku

a pomuze s konverzi k nakupu.

VYVAZi SE STAROBRNO TAKE DO
ZAHRANICi? V KTERE ZEMI MIMO CR
JDE NEJVICE NA ODBYT?

Starobrno exportujeme do mnoha zemi,
mezi nejvétsi trhy patfi Svédsko, Rakousko
a pochopitelné Slovensko.

CO SE UDALO ZA POSLEDNI DVA ROKY
U VAS V PIVOVARU?

Z pohledu vybaveni pivovaru se podafilo
finalizovat modernizaci chlazeni kvasnych
tankd prechodem od chlazeni ¢pavkem na
bezpecnéjsi zpusob ekologicky nezavad-
nym glycerinem. Z pohledu nasich vyrobka
jsme ve spolupraci s nasimi spotiebiteli
uspésné uvedli na trh nejvice horky lezak

v historii pivovaru Starobrno Bitr.

EKOLOGIE A TRVALE UDRZITELNY
ROZVO0J JSOU VELKA TEMATA. DEJi SE

NEJAKE ZMENY V TETO OBLASTI TAKE
PRI VYROBE STAROBRNA?

Ano, samoziejmé, i pro nas pivovar jsou
tato témata velmi dalezitd a aktudlni. Jak
jsem jiz zminil, neddvno jsme v pivovaru
presli na ekologictéjsi zpusob chlazeni
kvasnych tankd. Jako dalsi pfiklad uvedu
Uplné piezbrojeni vysokozdviznych vozik(
v nasich skladech z LPG na ¢isté elektricky
pohon.

LETOS SLAVi STAROBRNO JIZ 150 LET.
JAKE PLANUJETE OSLAVY?

Ano, tento vyznamny milnik pofadné
oslavime spole¢né se vsemi nasimi pfi-
znivci na Dni otevienych dvefi za¢atkem
zafi. Do brnénského pivovaru na Mendlo-
vé namésti prislo pred 10 lety na Den
otevienych dvefi a zaroven oslavu 140 let
pivovaru Starobrno asi 14 tisic lidi. Pfestoze

podivanou na vystoupeni znamych kapel
kazil dést, milovnici piva se od Ucasti na
tradi¢ni akci nenechali odradit. Dohroma-
dy se vytocilo 500 sud! Pivo teklo ze 150
kohoutkl v¢etné sesti rychlovycepu, které
umoznily natocit pivo pfimo z cisterny za
pét sekund.

MATE NEJAKE ZIVOTNi MOTTO,
KTERYM SE RIDITE?

Kde se pivo vafi, tam se dobfe dafi!

CO BYSTE RAD VZKAZAL NASIM
CTENARUM?

At rozhodné nevahaji a ochutnaji nas
Starobrno Bitr, pokud ho neznaji. Na
vybranych provozovnéch jej dostanou také
v nefiltrované verzi.

DEKUJEME ZA ROZHOVOR
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O tradi¢ni vyrobé piva a jeho zakladnich
charakteristikach jste se mohli do¢ist v loni-
ském prvni Cisle Obchodnikova rddce. Letos
se podivame na méné klasické postupy, za-
jimavosti a novinky ze svéta pivovarnictvi.

Zatimco dfive konzumenti vyhledavali
levnéjsi klasické pivo, novym trendem je
zamérovat se spise na chut a kvalitu nez

na vypité mnozstvi. | tak v konzumaci

stale drzime predni pfi¢ku a konkurovat
nam mudzou nanejvys Némci ¢i Rakusané.
V poslednich letech jsou velmi oblibené
restaurace s vycepy od malych ¢eskych
pivovarQ, které nabizeji bohatou nabidku
pivnich speciall. Netradi¢ni pivo je u nas

v podstaté kazdé, které neni lezak plzen-
ského typu. Lidé si pivni specidly oblibili
natolik, ze si je radi vychutnaji i doma, takze
prodej netradi¢nich piv roste. Minipivovary
dokonce Uspéiné piezily pandemii korona-
viru a jejich pocet se stale zvétiuje. V CR je
jich momentalné v provozu témér pét set!
Diky mensim véarkam piva mohou expe-
rimentovat vice nez velké pivovary, a to

jak s typy kvasnic, tak s ovocnymi i dal3imi
slozkami.

LETAJICI PIVOVARY

Zajimavou novinkou mezi malymi pivovary
jsou tzv. létajici pivovary, anglicky gypsy

brewery. Jde o spole¢nosti, sdruzeni nebo
podnikatele, ktefi nedisponuji pivovar-
skou technologii, na které by mohli vafit.
Pivo si tedy nechavaji vafit v pronajatych
provozech fungujicich pivovard, kde na to
maji volnou kapacitu. Jejich ro¢ni vyto¢

je velmi mald, oviem vysledné pivo byva

o to zajimavéjsi a pestiejsi. Vyuzivaji Casto
netradi¢ni suroviny, vyrabéji nakufovana
piva a podobné lahtdky. Je to ptilezitost,
jak vyzkouset, které styly a chuté se u spo-
tiebiteld uchyti, ale neriskuji se velké ztraty.
A zakaznik ma navic pocit, Ze se mu dostava
néceho specidlniho a limitovaného, co si

v béZném hypermarketu nekoupi. Tento
pfistup ma ur¢ité budoucnost — a kdyby
nebyl limitovan vyrobni kapacitou zave-
denych provoz{, urcité by pocet létajicich
pivovar(l raketové stoupal.

SNIZOVANI ALKOHOLU

Nealkoholicka piva nebo piva se snizenym
obsahem alkoholu zacinaji byt stale obli-
benéjsi, zvlasté v letnich mésicich. Podle
dat Ceského svazu pivovar( a sladoven
vyrobily ¢eské pivovary o témér 21% vice
nealkoholického piva nez v lonském roce.
Podle evropské normy se za nealkoholické
pivo povazuje sladovy napoj s obsahem
alkoholu niz8im nez 0,5 %. Tento trend
muzeme pozorovat v celosvétovém mérit-
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ku, kdy si stéle vice uvédomujeme potize,
které pfinasi nezodpovédna konzumace
alkoholu. Na to se pivovary snazi reagovat
poskytnutim piva s nizkym, nebo dokon-
ce zadnym obsahem alkoholu, které je
chutoveé stejné kvalitni jako lezaky. Kromé
horkych piv sladkim vyroba nealkoholic-
kého piva déva zaroven moznost vytvaret
rlizné nové a zajimavé chuti. Na trhu jsou
piva ovocna, citrusova, zazvorova, bylinna,
dokonce i s pfichuti gelato. Rozhodné je
na pivnim trhu co objevovat — a zaroven

si u toho zvlddneme udrzet ¢istou hlavu

a zdravy Zivotni styl!

BEZLEPKOVA PIVA

Pivovary reaguji také na potieby spotiebi-
teld s bezlepkovou dietou. Dfive bylo bez-
lepkové pivo dovazeno ze zahranici, avsak
uspokojujici nebyla ani jeho chut, ani cena.
A tak se do vyroby pustily pivovary v Ce-
chach. Prvni pokus byl uc¢inén v roce 2008
v minipivovaru v Ostravé-Zabiehu a bylo to
pivo pohankové nefiltrované 9%. Technolo-
gicky postup byl viak pfili$ ndro¢ny, proto
pfislo na fadu pivo kukufti¢né, jedendc-
tistupriovy lezak obohaceny o karamel

a ibisek. Stale ale mélo do pIné pivni chuti
daleko. V roce 2010 vyvinuli pfevratnou
recepturu pracovnici Vyzkumného uUstavu
pivovarského a sladarského, a.s., v Praze.



Povedlo se jim odstranit lepek z jecmene
a nahradit ¢ast je¢ného sladu pohankou

a specidlnimi druhy prosa. Vytvorili tak
pivo, které si zachovava vsechny vlastnosti
klasického lezaku diky obsahu je¢mene

a zéroven je vhodné pro celiaky. Vyrabét
pivo Celia zac¢al timto zplisobem Zatecky
pivovar, ktery ma dokonce i tmavou verzi,
a poté také pivovar Bernard se svym bez-
lepkovym lezakem.

PIVO EKOLOGICKY

Ve viech odvétvich vyroby se v sou¢asnosti
fesi téma udrzitelnosti a ekologie a nejinak
je tomu také v pivovarnictvi. Produkce piva
je dosti naro¢na na zdroje, hlavné na vodu:
celosvétovy priimér se pohybuje kolem
4-5 hlvody na 1 hl piva, nejlepsi tuzemské
pivovary dokadZou tuto spotfebu stahnout
azna 3 hl. Do této celkové spotieby se
pocita nejen voda pfimo obsazena v pivu,
ale také voda na myti lahvi a sudd a viibec
voda potfebna v celém provozu pivova-
ru. Proto je na kazdém zaméstnanci, aby
zodpovédné udrzoval vodohospodariské
principy. Dulezité je také umét vodu recyk-
lovat a opakované ji vyuzit.

Mozn4 jste si v poslednich dnech vsimli
potulujicich se velbloud v Praze, Ostra-
vé a Beskydech. Slo o kampan pivovaru

Radegast, ktery patii mezi svétovou $picku,
co se spotreby vody tyka, u prilezitosti
Mezinadrodniho dne boje proti suchu

a rozsifovani pousti (17. ¢ervna). ,Velbloudi,
ktefi jsou symbolem sucha a pousti, spolu
s ndmi upozornovali na to, Ze zadrzovani
vody v krajiné a péce o vodni zdroje jsou
nesmirné dllezité aktivity. Pokud se do
toho vsichni pofddné nepustime, budeme
se s velbloudy mozna setkdvat nejen v prd-
vodech,” vysvétluje Josef Jalivka, manazer
znacky Radegast. Firma ma nékolik feseni
v boji proti suchu, at uz to jsou zavlazovaci
vaky pro stromy, které spofi vodu bé-

hem zalévani, nebo systém propojenych
rybnicka, které prirodnim zptsobem ¢isti
destovou vodu odtékajici z pivovaru.

DalSim problémem pfi vyrobé piva je vznik
oxidu uhli¢itého, ktery se podili na vzniku
sklenikového efektu. Emise CO, vznikaji
jednak pfi vyrobé tepla a elektfiny, které
se v pivovaru spotiebovavaji, ale také

pfi kvaseni jako vedlejsi produkt vyroby.
Nezbyva tedy nez neustale vymyslet, jak
maximalné zefektivnit spotiebu energii pfi
vyrobé i pfi dopravé, a snazit se energii zis-
kavat z obnovitelnych zdrojl. Samoziejmé
se stale vymysleji nové zplsoby, jak emise
zredukovat. Se zajimavym fesenim pfisel
napfiiklad australsky minipivovar Young

Henrys, ktery k redukci emisi pouziva fasy,
jez v bioreaktoru Uuspésné spotiebovavaji
skodlivy sklenikovy plyn.

KULTURNI DEDICTVI

Ceska pivni kultura patfi mezi nase narodni
poklady a pravem ji ndlezi uznani. Pfesto
zatim neni na seznamu svétového dédictvi
UNESCO. Cesky svaz pivovarG a sladoven
proto podal ndvrh na zapséani ,Pivni kultury
jako fenoménu ceské lidové kultury” do
Seznamu nematerilnich statkd tradi¢ni
lidové kultury Plzefiského kraje.

Ceské pivovarnictvi ma nejen bohatou
tradici, ale také soucasnost. Je inovativni
aje s nim navic spojen ¢ily spolecensky
Zivot. Ve svété je zndma jak unikatni tradice
vyroby ¢eského lezaku, tak pouzivani ¢es-
kého sladu a Zateckého chmele. Povéstny
je rovnéz um nasich sladku i pivovarské
profese jako takové. To vie spolu s ¢eskou
hospodou definuje nasi pivni kulturu. Svaz
v pfihlasce popsal ceskou pivni kulturu také
jako turisticky cil. K zapisu oviem ceské pivo
Cekd jesté dlouhd cesta, kterd mlze trvat
nékolik let — my ale véfime, Ze se jednou na
seznam UNESCO dostane!

Zdroje: pivniweb.cz, Cesky svaz pivovard a sladoven
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NEJZADANEJSI
ZUSTAVA
LAHVOVE PIVO,
 ROSTE PODIL
PLECHOVEK ‘

AC PIVOVARY ZAZNAMENALY CELKOVY
POKLES VYSTAVU O 2,8 %, DOKAZALY
SE PRIZPUSOBIT NOVYM PODMINKAM
NA TRHU A INTENZIVNE PODPOROVAT
SVE ODBERATELE

Nejoblibené;jsim druhem piva zlstava
lezék, tedy spodné kvasené pivo se stup-
novitosti 11-12. Jeho podil dosahl 55 %.
Podil vy¢epniho piva byl téméf 41 %. Na
predpandemickou Uroven se vratila katego-
rie ostatnich piv s podilem 4 %. Dlivodem
je zajem o pivni specidly.

Pivo si pro domaci spotiebu v roce 2021
zakoupilo 9z 10 ¢eskych domécnosti,

v ndkupnim koSiku téchto domdcnosti se
objevilo primérné Ctyricetkrat za rok. Mezi
nejoblibenéjsi druhy piva patfi lezaky, lehka
vycepni piva a radlery. Lezdk si alespon je-
denkrat za rok zakoupilo 7 z 10 domacnosti.
V prameéru si lezdk dom@ domacnosti nosily
21krat za rok. Za jeden ndkup domacnost

v priméru utratila vice nez 100 K¢ a celkové
za cely rok pres 2300 K¢. Jak uvedla Monika
Pikhartovd, konzultantka GfK Consumer
Panel & Services, vycepni pivo si v pribéhu
roku 2021 koupilo Sest z deseti ¢eskych
domacnosti. Za jeden ndkup domiac-

nost utratila v prdméru 86 K¢, za rok pak
néco pres 1600 K¢. Radler si v minulém
roce zakoupilo 3est z deseti domacnosti.

V prliméru si ho z ndkupu domu pfinesly asi
jedenkrat za mésic. Na domaci spotfebu za
tento druh piva ¢eské domacnosti utratily
pfiblizné 60 K¢ za jeden ndkup a 700 K¢ za
cely rok. Na ¢eském trhu maji své misto také
nealkoholickd piva. Minimalné jedno si za

minuly rok domu z nékupu pfinesla vice nez
tietina domdacnosti. Nealkoholické pivo si
domadcnosti kupuji pfiblizné jednou za dva
mésice a utrati za néj pfi jednom ndkupu asi
57 K¢. Vydaje na domaci spotrebu nealko-
holického piva primérné ceské domacnosti
v roce 2021 ¢inily néco pres 400 K¢. Nejvétsi
objem piva domacnosti loni v obchodech
koupily ve sklenénych lahvich, a to vice nez
polovinu celého zakoupeného objemu.
Frekvence, s jakou domacnosti pivo ve
sklenénych lahvich kupovaly, byla také nej-
vy$3i. Domacnosti koupily néjaké pivo ve
skle v priméru vice nez dvakrat do mésice.
Vice nez ¢tvrtina celého zakoupeného ob-
jemu piva pak byla v plechu. Pivo v plasto-
vych lahvich si oproti roku 2020 pohorsilo,
koupilo si ho méné domacnosti a celkovy
zakoupeny objem také poklesl.

Priblizné dvé tfetiny vydajl domacnosti

na kategorii $ly na produkty v akci. Z toho
také vyplyva, ze z hlediska vydajl byly pro
domadci spotiebu hypermarkety a diskontni
prodejny nejdulezitéjsimi nakupnimi misty.

SPOTREBA PIVA SE PROPADLA

Ro¢ni spotfeba piva v Cesku se podle
Ceského svazu pivovar& a sladoven vV roce
uroven od roku 1950. Ta byla loni 129 litrd
na obyvatele. Export ¢eského piva naopak
dosahl druhého nejlepsiho vysledku v his-
torii. Soucasna situace a jeji dopady vsak
predstavuji pro vyrobce opét velkou vyzvu.
Celkovy vystav piva v Ceské republice

v meziro¢nim srovnani poklesl o 563 tisic na
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19,6 milionu hektolitrd. Z tohoto mnozstvi
se na doméci trh dodalo 14,8 milionu hl, coz
je méné o 762 tisic hl (-5 %). V hospodach
arestauracich se loni vypila ¢tvrtina z cel-
kového objemu prodaného piva ur¢eného
pro cesky trh. Nejprodavanéjsim zlstalo
pivo v lahvich, a to s podilem 45 % z celko-
vého vystavu. Pivo v sudech si zachovalo,
stejné jako v roce predchozim, ¢tvrtinovy
podil. Zdsadné viak vzrostl zdjem o pivo

v plechovkach, a to v meziro¢nim srovnani
o celych 33 %. Pivo v plechovkach tvofijiz
18% podil. Pivo v PET lahvich zaznamenalo
dalsi pokles, atoz 11 na 10 %. Do cisteren
se stocila 2 %. Rostouci obliba plechovek
ovliviiuje také zpUsob baleni multipackd.
Dosavadni plastové folie zacinaji pivovary
nahrazovat ekologickym papirovym 3esti-
packem TopClip. Patentovany obal TopClip
vyvinula spole¢nost Smurfit Kappa jako
nahradu spojovéni plechovek do skupi-
nového baleni pomoci smrstovaci folie

v roce 2019. Moderni obal se zcela obejde
bez plast(, je recyklovatelny a pro pfirodu
neskodny. Podle tidajl vyrobce méa o0 30 %
mensi uhlikovou stopu nez baleni do félie.
Na jare zacal TopClip vyuzivat Pivovar Svija-
ny. Vyhodou nového baleni je mimo jiné to,
Ze z Sestipacku Ize po vychlazeni jedno-
duse odebirat jednu nebo vice plechovek,
zatimco ostatni zUstavaji nadale zafixovany
v papirovém drzaku.

EXPORTU SE DARILO

V meziro¢nim srovnani byl export vy3si
0 236 tisic hl, coz predstavuje celkové
5,239 milionu hl piva. Podil exportu na



celkovém vystavu tak dosahl na témér

27 %. Nejvice se nase piva vyvazeji do zemi
Evropské unie, zejména pak do téch statd,
které s Ceskou republikou sousedi. Celkové
se tak do Polska, Némecka, Rakouska a na
Slovensko vyvezlo 2,7 milionu hl piva.

V SOUTEZI O ZLATY POHAR PIVEX -
PIVO 2022 SE DARILO MORAVSKYM
PIVOVARUM

Letosni jubilejni 30. ro¢nik odborné degus-
tacni soutéze o Zlaty pohar PIVEX - PIVO
2022 byl velmi uspésny pro Pivovary CZ
Group, které celkem ziskaly sedm ocenéni
vcetné pficky nejvyssi — absolutnim vité-
zem celé soutéze se stalo svétlé vycepni
pivo Zubr Gold. Navic byl pivovar Zubr,
ktery letos slavi 150. vyroci svého zalozeni,
vyhldsen nejuspésné;jsim pivovarem v této
prestizni soutézi za 30 let jejiho trvani a zis-
kal cenu Pivovar tficetileti. Stiibrnou pozici
v této mimoradné kategorii pak ziskal
pivovar Litovel. Uspé&snou G¢ast piv ze sku-
piny Pivovary CZ Group podtrhla stfibrna
medaile lezadku Zubr Gradus v soutéZi sudo-
vych piv Zlaty soudek. Do letosniho ro¢niku
soutéze se prihlasilo 45 pivnich znacek.
Pivovar Litovel letos slavi 40. vyroci. Pro
tuto prilezZitost pfipravil retro edici, ktera

se inspirovala plvodni etiketou. Patronem
receptury tohoto piva je dnes jiz emeritni
sladek pivovaru Miroslav Koutek. Retro
edice lahvového Moravana je od zac¢atku
dubna dostupna vsude tam, kde se bézné
proddva Moravan ve standardnim obalu.

Zdroj: Retail News

CELKOVY VYSTAV PIVA V LETECH 2009-2021 V TISiCICH HEKTOLITRU
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JAKE DRUHY PIVA PLJETE? JAKE STUPNE PIVA PLJETE?

pivo s prichuti 273 % 10stupriové pivo 55,7 %
pseni¢né pivo 12,5% 11stupriové pivo 574 %
fezané pivo 27,2 % 12stupnové pivo 57,8%
svétlé pivo 87,9 % nealkoholické pivo 34,5%
tmavé pivo 26,9 % vice nez 12stupnové pivo 15,1 %
jiné pivo 1,5% jiné pivo 0,3%

CS: CS Vsichni, projekce na jednotlivce, vazeno v %. (Odpovédi respondentd, ktefi pili pivo v poslednich 12 mésicich)

OBCHODNIKUV RADCE - pro tradi¢ni maloobchod | 03+04-2022 | 9



obchod a legislativa

VYSSi ZIVOTNi MINIMUM I POMOC FIRMAM

Na soucasnou situaci na trhu s energiemi
reaguje energeticky bali¢ek, ktery ptipravi-
lo Ministerstvo pramyslu a obchodu. Pfinasi
opatfeni na pomoc s vysokymi cenami
energii, ale fesi také stabilitu trhu, posileni
energetické bezpecnosti nebo ulehceni
povolovacich procest v rdmci rozvoje
obnovitelnych zdrojl. ,Pomizeme tém
nejzranitelnéjsim a zéroven podpofime to,
aby se kazdy o sebe dokéazal maximalné
postarat sam. Pomahame s energetickymi
Usporami i s podporou rozvoje obnovitel-
nych zdrojl. Ruska agrese proti Ukrajiné
také jasné ukdazala nutnost posilit ceskou
energetickou bezpecnost a snizit zavislost
na Rusku,” fikd ministr prdmyslu a obchodu
Jozef Sikela.

,Pro ty nejpotfebnéjsi navrhlo MPO mimo-
fadnou valorizaci zivotniho a existen¢niho
minima. To, ze vlada toto opatreni schvdlila,
zajisti navyseni davek pro vice nez 350 tisic
lidi,” Fika ministr Sikela a dodéva: ,0SVC
amalé a stfedni podniky nejvice zasazené
vysokymi cenami energii mohou vyuzit
novou zaruku, Zddosti je mozné podat

na pobockach Narodni rozvojové banky.”
Podrobnosti k programu ,Zaruka - Energie
najdete nize.

"

Na pomoc vétsim firmam s energeticky
naro¢nym provozem MPO spolu s Minis-
terstvem Zivotniho prostiedi pfipravuje
kompenzace nepfimych nakladd na emisni
povolenky. Pied tfemi tydny ziskala Ceska
republika notifikaci téchto programt od

Evropské komise a celkem by firmy v ramci
téchto kompenzaci od statu mohly inkaso-
vat az 800 miliond korun. MPO dale analy-
zuje moznosti podpory firem v rdmci tak
zvaného ,Docasného krizového ramce pro
opatfeni statni podpory na podporu hos-
podafstvi po agresi Ruska vici Ukrajiné.”

Pro pomoc domacnostem i firmam, které
spadly do rezimu Dodavatele posledni
instance (DPI), pfipravuje MPO také legis-
lativu, kterd zkréti rezim DPI na 3 mésice,
aby po této dobé ten, kdo fadné platil
faktury, mohl automaticky pfejit na ro¢ni
produkt u daného dodavatele. Zvysit by se
mély i kontrolni pravomoci Energetického
regulacniho tfadu.

V ramci balicku se MPO zaméfuje také na
to, jak s ohledem na soucasnou situaci jesté
vice podpofit rozvoj obnovitelnych zdroju.
Tato opatfeni jsou dulezita kvili posileni
energetické bezpecnosti a sobéstacnosti
Ceské republiky, ale také proto, Ze firmam

i jednotlivcim uleh¢i vyrobu elekttiny

z vlastnich zdroja a podpoii jejich snahy za

energie Setfit. MPO chce zrychlit povolovaci

procesy pro instalaci obnovitelnych zdroj(.
Planovana opatieni zahrnuji napfiklad
zvyseni hranice pro povinnost stavebniho
povoleni ze soucasnych 20 kWp na 30 kWp,
pro zjednodusené stavebni povoleni

z 30 kWp na 100 kWp a fadu dalsich zjed-
noduseni. MPO dale plédnuje vypséni vyzev,
které podpofi rozvoj obnovitelnych zdrojt
a energetické ucinnosti, pfipraveny jsou
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dotace v hodnoteé vyssich desitek miliard
korun. Na podporu ucinnosti budov a Uspo-
ry jsou pfipraveny nizsi desitky miliard. Jde
o prostiedky predevsim z Moderniza¢niho
fondu a Narodniho planu obnovy.

,Dalsi kroky MPO navrzené v energetickém
balicku se zamértuji na posileni stability trhu
s energiemi a prostfednictvim toho i ener-
getické bezpecnosti,” fika ministr Sikela.
Jednim takovym ptikladem je pfiprava
opatfeni pro posileni likvidity obchodnik

s energiemi ve vztahu k jistinam, které musi
skladat u OTE, a také pomoc se zarukami,
které musi skldadat podle burzovnich pravi-
del. ,MPO také pfipravuje plan, jak pomoci
obchodnikim pfi zajistovani napInénosti
plynovych zasobnik{ na 80 % celkové kapa-
city, kterd vychdzi z navrhu nafizeni EK,” fika
ministr Sikela a dodava: ,Kromé toho MPO
v ndvaznosti na tento balicek pfipravuje
analyzu trhu s energiemi tak, aby identi-
fikovalo energetické firmy strategického
vyznamu a nastavilo mechanismus, jak jim
pfipadné pomoci.”

Na posileni ¢eské bezpecnosti sméfuje také
iniciativa navysit kapacitu ropovodu TAL,
vedouciho z italského Terstu, az o 2,5 milio-
nu tun ropy ro¢né. Ministr Sikela o tom
diskutoval s némeckym ministrem hospo-
défstvi Robertem Habeckem, ktery pfislibil
pomoc v této véci.

Zdroj: MPO



POMOC PROTI DOPADUM NARUSTU CEN ENERGII

Ministerstvo primyslu a obchodu ve
spoluprdci s Narodni rozvojovou bankou
(NRB) pfipravilo pro malé a stfedni pod-
nikatele novou zaruku v rdmci stavajiciho
programu Expanze, ktery je financovan

z OP PIK. Bude snazsi pfistup k tvéram od
komercnich bank na pokryti zvySenych
provoznich nakladi kvuli prudkému rdstu
cen energii.

+.Chceme podnikatelim pomoci prekonat
toto tézké obdobi, kdy vyrazné zdrazily
energie a zaroven rostou Urokové sazby na
bankovnim trhu. Na vsech poboc¢kach NRB
mohou OSVC a malé a stfedni podniky, je-
jichz naklady za energie Cini vice nez 10 %

z celkovych provoznich nakladl, podavat
z4dosti o poskytnuti zaruky za provozni
komer¢&ni uvér poskytnuty soukromou
bankou,” fikéd ministr prdmyslu a obcho-
du Jozef Sikela. ,Zaruka je poskytovana
bezuplatné az do vyse 80 % zarucova-
ného uvéru poskytnutého podnikateli

v objemu jeden az deset milionC korun

a doba ru¢eni bude az 2 roky,” dodava.
,Se zarukou muiZe byt poskytnut financni
pfispévek k ihradé urokd ze zaruceného
uvéru, pricemz celkova vyse vyplaceného
pfispévku bude ¢init 4,5 % p. a. z primér-
ného zlstatku Gvéru,” fikd ndméstek
ministra primyslu a obchodu pro EU fondy
Marian Piecha a dodéva: ,Financni pfispé-

vek, jehoz vyse mUze Cinit az 800 tisic K¢,
bude vyplacen v terminech stanovenych
ve smlouvé o zéruce.”

Novou zaruku mohou vyuzit podnikatelé
plisobici na celém tzemi Ceské republiky
kromé hlavniho mésta Prahy. Program

je uréen pro obory podnikani, jako jsou
zpracovatelsky prdmysl, stavebnictvi, malo-
obchod a velkoobchod, doprava a sklado-
véni, ubytovani a pohostinstvi, informacni
a komunikacni ¢innosti a dalsi sluzby.

Vice informaci zde: https://www.nrb.cz/
produkt/expanze-zaruky/zaruka-energie.

Zdroj: MPO

ZASTAVENI DODAVEK RUSKEHO PLYNU
MUZE OHROZIT VYROBU POTRAVIN!

Vldda musi urychlené predstavit priority
pro zasobovani obyvatelstva potravinami.
Potravinarsky primysl musi byt zafazen do
prednostnich kategorii pro dodavky plynu
a elektfiny. Potravinafska komora Ceské
republiky (PK CR) se pfipojila k vyzvé Hos-
podarské komory a zadd4 vlddu premiéra
Fialy k odpovédnému feseni situace. ,Je
tfeba pfipravit jasny scénar, jak budeme
postupovat v pfipadé, ze dojde k omezeni
dodavek plynu”, uvedla Dana Vecerova,
prezidentka PK CR.

Evropa neni a nemuize byt v oblasti plynu
sobéstacna a je zavisla na externich zdro-
jich. Rusko dodéva plyn do 23 evropskych
zemi véetné Ceské republiky. Veera byly
zastaveny dodavky do Polska a Bulharska.
Davodem je, ze tyto zemé odmitly za plyn
platit v rublech. Ceska republika nekupuje
plyn pfimo z Ruska, ale vyuziva zprostied-
kovatel(, nejvice firem z Némecka. Nicmé-
né i tak je Cesko na ruském plynu zavislé ze
100 %. Pokud by doslo k vypadkim plynu

i na naSem lUzemi, vyroba potravin musi byt

na prvnim misté. Nedostatek plynu miize
nejvice postihnout vyrobu peciva, mléka,
masa a masnych vyrobka, konzervovani
potravin a mnoho dalsich. Kromé zvyseni
cen plynu a elektfiny potravinare trapi
prudké zdrazeni pohonnych hmot. Redenim
mohou byt kompenzace, které umozriuje
docasny krizovy rdmec Evropské komise.
Stat tak mlze podpofit hlavné malé a stied-
ni podniky, pro které je soucasna situace
velmi vycerpavajici.

Zdroj: Potravinai'ska komora CR
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TRH S BIOPOTRAVINAMI ROSTE

Trh s biopotravinami v Ceské republice
roste. Ve srovnani s rokem 2019 byl pred-
loni meziro¢ni rdst vyssi o 14 % a Ceské
domacnosti spotiebovaly biopotraviny
za 5,99 miliardy korun (v roce 2019 to bylo
5,26 miliardy). Vyplyva to ze Zpravy o trhu
s biopotravinami v CR v roce 2020, kterou
zvefejnilo Ministerstvo zemédélstvi.

Podil biopotravin na celkové spotiebé
potravin a napoju predloni dosahl 1,77 %.
Prdmérna ¢astka, kterou v roce 2020 vydal
kazdy obyvatel CR za biopotraviny, byla
562 korun. Vzrostlo také mnozstvi expor-
tovanych biopotravin, dosahlo objemu
priblizné 3,43 miliardy korun (v roce 2019 to
byly 3 miliardy).

Obrat ¢eskych spole¢nosti na trhu s bio-
potravinami Cinil v roce 2020 pfiblizné

9,41 miliardy korun (v roce 2019 pfiblizné
8,26 miliardy). Z celkové spotieby biopotra-
vin pfedstavoval napfiklad obrat v maloob-
chodé 4,1 miliardy, ve vefejném stravovani

194 milionG a 366 milionG tvofil obrat
pfimého prodeje, zejména z farem. Pfes
e-shopy, které vyuzivaji i faremni zpraco-
vatelé a dalsi vyrobci, se prodalo zbozi za
1,3 miliardy.

Nejvice biopotravin nakoupili ¢esti spotre-
bitelé v maloobchodnich fetézcich, tedy

v supermarketech a hypermarketech

(32 %, v hodnoté 1,9 miliardy), prostied-
nictvim e-shopd (22 %, za 1,3 miliardy),
prodejen zdravé vyzivy a biopotravin

(15 %, v hodnoté 893 miliond) a drogerii

(15 %, pfiblizné 888 milionl korun). Vyuziti
jednotlivych forem prodeje odrdzi situaci
souvisejici s pandemii COVID-19, kdy spo-
trebitelé castéji nakupovali pfes e-shopy.
Naopak klesl odbyt restauracim a dal$im
gastronomickym zafizenim (véetné skolni-
ho stravovani). Roste zdjem o pfimy prodej,
napfiklad na farmach (366 milion( v roce
2020, zatimco v roce 2019 to bylo 302 milio-
nG korun).

| PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Struktura hlavnich biopotravin je dlouho-
dobé stabilni. Nejvétsi zajem byl o ,Ostat-
ni zpracované potraviny”, které tvofily
cca 42% podil na maloobchodnim obratu
biopotravin, pficemz vice nez tfi ¢tvrtiny
této kategorie byly ostatni zpracované
biopotraviny, kava a ¢aj, hotové pokrmy
(vetné détské vyzivy) a doplriky stravy.
Druhou pfi¢ku obsadila kategorie ,Ovoce
a zelenina” (17 %) a ,Mléko a mlécné vyrob-
ky” (16 %).

Distributofi a maloobchodni fetézce do-
vezli a prodali na ¢eském trhu biopotraviny
odhadem za téméf 3 miliardy korun, coz
predstavuje 49% podil na maloobchodnim
obratu v CR. Do této &astky se nezapo-
¢itavaji biopotraviny a produkty urc¢ené

k dal$imu zpracovani.

Zdroj: Ministerstvo zemédélstvi

PRIJDE PEKARNA ZELENA LOUKA O DOTACI?

Ministerstvu pramyslu a obchodu se po-
dafilo od Evropské komise ziskat podklady,
na jejichz zakladé evropsti auditofi dospéli
k zavérdm o nedostatecné inovativnosti
projektu ,Inova¢ni linka na vyrobu toasto-
vého chleba PENAM a.s.” Resort o né zadal
Brusel opakované. ,Posudky, které jsou
klicové pro rozhodnuti o opravnénosti
dotace pro Pekérnu Zelend louka, poskytla
Komise v reakci na maj dopis. Podklady nas
presvédcily o tom, Ze je na misté pristoupit
k odnéti dotace pro tento projekt,” fika
ministr primyslu a obchodu Jozef Sikela.

Vyse dotace, kterou firma Pekarna Zelena
louka na inovacni linku plivodné dostala,

dosahuje vyse sto miliont korun. ,Nové
zaslané podklady obsahuji i odborné
hodnoceni projektu a Ize je povazovat za
validni a relevantni. Je vdak na misté uvést,
ze proces odnéti dotace bude dlouhy

a komplikovany a v jeho rdmci nelze vylou-
¢it ani soudni jednani,” doplnuje naméstek
ministra prdimyslu a obchodu pro fondy EU
Marian Piecha.

Projekt zadatele Pekarna Zelena louka,
ktery spada do skupiny Agrofert, byl
predmétem auditu Evropské komise (EK).
Ten shledal, Ze projekt nevyhovuje kritériim
programu INOVACE - Inova¢ni projekt OP
PIK. Evropsti auditofi konstatovali, ze se
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projekt zaméruje na produkt, jehoz vyroba
jiz v rdmci skupiny probiha. Evropska komi-
se se dlouhou dobu odvolavala na zavéry
auditu. Auditni zprava vsak obsahovala
jediny odstavec s konstatovanim, Ze by za-
stupci EK pfidélili projektu za inovativnost
méné bodU. Ministerstvu tak dosud chy-
bély podrobnéjsi informace o tom, v ¢em
audit shledal poruseni podminek. Existova-
la proto dGivodnd obava, Zze pokud by se pfi-
padné rozhodnuti o odnéti dotace opiralo
pouze o nazor auditor( EK, neobstalo by

u potencidlniho soudniho sporu pred ces-
kym soudem. Po obdrzeni dokumentu od
Evropské komise se viak situace zménila.

Zdroj: MPO
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DRUHA VYZVA PROGRAMU OBCHUDEK 2021+

Ministerstvo priimyslu a obchodu vyhlasilo
druhou vyzvu programu Obchldek 2021+,
ktery pomUze malym kolonialtim na venko-
vé. Provozovatelé prodejen s potravinami

a smisenym zbozim v obcich do 1000 oby-
vatel (resp. do 3000 obyvatel, kdy v jednot-
livych ¢astech obce nezije vic nez 1000 lidi)
v ném budou moci dostat finanéni podporu
na provoz az 130 tisic korun. Pfijem zadosti
zacind 1. zafi 2022. ,| v této obtizné dobé se
ndm podafilo navysit rozpocet na podporu
malych venkovskych prodejen. Vétim, ze

se kraje do programu zapoji a podpofi tak
zachovéni zdkladni obsluznosti v malych
obcich,” fika ministr primyslu a obchodu
Jozef Sikela.

Zadost o dotaci podavaji kraje, které vyhlasi
vlastni dota¢ni program pro prodejny na
svém Uzemi. Z dGvodu vysoké inflace,

cen energii a pohonnych hmot navysilo

Ministerstvo pramyslu a obchodu celkovou
dotaci programu z 39 na 52 milion0 korun,
coz umozni jednotlivym krajim (mimo
uzemi Hlavniho mésta Prahy) dosdhnout na
dotaci az 4 miliony korun. Prodejndm pak
maze kraj vyplatit podporu na provozni
financovani az do vyse 130 tisic korun. Plati,
ze v dané obci smi byt maximalné jedna
prodejna se smisenym zbozim.

Pomoc z programu bude slouzit na provoz-
ni naklady malych kolonial(, napfiklad z ni
bude mozné hradit mzdy zaméstnanc,
najem, vytapéni, osvétleni ¢i internet.

AV rdmci prvni vyzvy se podafilo podpofit
vice nez 400 prodejen ¢astkou presahujici
28 milionG korun,” fika feditel odboru
podnikatelského prostiedi a obchodniho
podnikani Ministerstva pramyslu a obcho-
du Pavel Vinkler.

»Provozovani obchodd v malych obcich je
Casto spise vefejnou sluzbou nez vynos-
nym podnikanim, a je proto dobre, Ze stat
pokracuje v jejich podpofe prostifednictvim
programu Obchddek 2021+. S ohledem

na ceny energii a dalsi rostouci naklady

je podpora nyni skutecné zivotné dilezi-
ta. Vyznam obchodl v malych obcich se
naplno ukazal treba béhem pandemie.
Program nastartoval také vétsi zajem Casti
krajli tyto obchody podporovat,” dodava
Pavel Brezina, predseda Asociace ¢eského
tradi¢niho obchodu, ktera sdruzuje tradi¢ni
ceské maloobchodni sité.

Podavat Zddosti bude mozné od 1. zafi do
15. fijna 2022. Informace jsou k dispozici
také na webovych strankdch www.obchu-
dek2021plus.cz.

Zdroj: MPO

AGRARNIi KOMORA CR KE SLEDOVANI MARZi POTRAVIN

Prezident Agrarni komory CR Jan Dolezal
okomentoval monitorovani marzi u vy-
branych potravin po jedndni se zéstupci
Ministerstva zemédélstvi, Potravinaiské
komory CR a Svazu obchodu a cestovniho
ruchu CR takto:

»S nekalymi praktikami odbératell se
¢lenové Agrarni komory CR setkavaji
pravidelné a je tfeba fesit tuto problemati-
ku v Sirsim kontextu, a to v novele zakona
o vyznamné trzni sile. K praktikdm, které
povazujeme za nespraved|livé, patii pfede-
vsim zneuzivani dominantniho postaveni
velkych obchodnich fetézcl a skute¢nost,
Ze dodavatelé z fad zemédélcl jsou nuceni
produkci prodat ted'a tady a ¢asto nemaji
ve vétsim mnozstvi jinou volbu nez pravé

obchodni fetézce. Z tohoto pohledu sice
vitdme novelu zdkona o vyznamné trzni
sile jako krok spravnym smérem, zaroven
vsak s ohledem na nékteré chronické potize
dodavatelsko-odbératelské vertikaly neni
dostate¢né ambicidzni.

Vitame taktéz zamér sledovéani marzi

u vybranych potravin, ktery povazujeme
soucasné za vstficné gesto ke spotiebite-
1Gm. Zvlasté v této dobé bychom méli délat
vsechno pro to, aby ceny potravin dale ne-
rostly nebo alespon nerostly tak zbésilym
tempem. Nicméné seznam sledovanych
potravin, ktery ¢ita jednotky polozek,
povazujeme za nedostatecny. Podle naseho
nazoru by mél byt monitorovén vyvoj
marzi nejméné u desitek potravin, a to jak

u potravin ve slevové akci, tak u potravin
prodavanych za cenu béznou.

Je také tieba fict, Ze zemédélci ceny na
pultech neurcuji. V soucasné dobé se
potykdme s extrémnim narlstem vstup-
nich nakladd, nizkymi vykupnimi cenami

a prehodnocenim dotacni politiky smérem
k vétsi podpore neprodukce, a to v kombi-
naci s aktualni situaci na Ukrajiné, coz mize
vést k dalSimu rdstu cen. Pokud nedojde

k prehodnoceni dotac¢ni politiky v Bruselu

i Ceské republice, dockame se s nejvétsi
pravdépodobnosti dalsiho snizovani potra-
vinové sobéstacnosti Ceska.”

Zdroj: Agrarni komora CR
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NEJVYSSi POPTAVKU ZAZNAMENAVAJI
VYROBCI A PRODEJCI PO VANILKOVE,
COKOLADOVE, ORISKOVE

A JAHODOVE, BODUJE TAKE
MALINOVA A BORUVKOVA.

V segmentu zmrzlin spoléhaji Cesi na pro-
vérené znacky a oblibené prichuté. PFilis
neexperimentuji a, pokud se pfece nechaji
zldkat, po vyzkouseni novych nebo netra-
di¢nich druht a chuti se opét radi navraceji
k osvédcené klasice.

Stale vice spotiebitel(l patra po slozeni
zmrzlin, které kupuji, zajimaji se o pouzité
suroviny, mnozstvi cukru nebo tuku. Pokud
jde o popularitu ptichuti, u Cech( stéle
vyhrévaji tradi¢ni vanilkova a ¢okoladova,
na oblibé ale ziskavaji také ovocné sorbety
a neobvyklé a exotické pfichuté. Po jejich
ochutnani se ale ¢esti spotiebitelé radi
vraceji k vyzkousené klasice. | kdyz pro-
deje zmrzliny podléhaji sezoné a pocasi,

v poslednich dvou letech, nepochybné
rovnéz pod vlivem pandemickych opatfeni
souvisejicich s covidem, vyrazné stoupla
poptavka po zmrzlinach v kelimku a rodin-
nych balenich ve vani¢kéach. V letnich
meésicich ale jasné vede tocena zmrzlina
pred kopeckovou, trvale dobfe se uplatnuji
rovnéz jednoporcové nanuky. Za zminku
urcité stoji rostouci zadjem o femesiné zmrz-
liny. V celém Cesku roste pocet vyrobct

a také prodejcl poctivé a farmarské
zmrzliny, ktefi sazi v prvni fadé na kvalitu.
A zakaznikd, ktefi si za ni radi priplati, je
¢im dal vice. Rostouci dliraz na kvalitu
surovin i samotnou chut zménil u nékte-

rych zdkaznikd pohled na zmrzlinu. Uzji
nevnimaji jen jako rychlé ochlazeni v hor-
kych dnech, ale jako prémiovy produkt,
na kterém si pochutnaji a nevahaji si za
néj pfiplatit. Na druhou stranu zvysujici se
ceny potravin spojené s vysokou inflaci se
projevuji také u zmrzlin. D4 se tak ocekévat,
Ze Cast spotrebitell bude hledat levnéjsi
alternativy svych oblibenych znacek a pfi-
chuti, ale do jaké miry se tak stane, ukaze
az hlavni letni sezona.

JAKKUPOVALY ZMRZLINU
DOMACNOSTI?

Chovani ¢eského spotiebitele se postupné
méni podle toho, z jakého sortimentu

si mGze vybirat. Nakup zmrzliny je cisté
impulzni volba, kde se nakupuijici pro
vybér zmrzliny ¢asto rozhoduje az na

misté. Za zmrzlinu utrati podle Spotiebitel-
ského panelu GfK kazda ¢eska doméacnost
kazdoro¢né vice nez 860 K¢. Za posledni
ro¢ni obdobi, od Unora 2021 do ledna 2022,
kategorii zmrzlin nakoupilo 88 % domac-
nosti. Na nakup se vydaly v priiméru 15krat.
Na trhu rozliSujeme velkd rodinna baleni
ve vanickach, kelimcich nebo multipacich

a mald impulzni baleni, jako jsou jednotlivé
kornouty, nanuky a podobné. Velkd rodinna
baleni v ndkupech zmrzliny pro domaci
spotfebu prevladaji. Na jejich ndkupy smé-
fovaly v poslednim ro¢nim obdobi pres tfi
pétiny z celkovych spotiebitelskych vydaj
na kategorii.
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NEJVYSSi UTRATA OD DUBNA
DO SRPNA

Trh zmrzliny podle o¢ekévani podléha
sezonnim vlivlim. Pokud bychom oznacili
meésice, kdy za kategorii utracime nadpri-
mérné, za hlavni sezonu kategorie, pak by
trvala od dubna do srpna. Za téchto pét
mésicl utratime podle Spotiebitelského
panelu GfK pres tfi pétiny z naseho ro¢niho
rozpoc¢tu na kategorii. Promo¢ni tlak je

v kategorii jen o malo vy33i nez na rychlo-
obratkovém trhu celkem. Pfi ndkupech
impulznich baleni utratime kazdych 47 K¢
ze 100 na nakupy v akci. Na akéni nakupy
rodinnych baleni zmrzlin sméfuje dokonce
56 % z celkovych vydaja. Nadpolovi¢ni
vétsinu trhu tvofi stale znackové produkty.
Segment privatnich znacek je ale v kate-
gorii mnohem rozvinutéjsi, nez je pramér
rychloobratkového trhu. 46 % z rozpoctu
na kategorii jde pravé na nakup vlastnich
znacek prodejcl. Privatni znacky casto
lakaji spotrebitele cenou. Za litr zmrzliny
pod privatni znackou jsme v poslednim
ro¢nim obdobi zaplatili primérné 64 K¢,
za znackové zmrzliny to bylo o 50 K¢ vice.
,Co se tykad prichuti, bezmdla pétinu roz-
poctu jsme utratili za vanilkovou zmrzlinu,
témér desetinu za ¢okolddovou a kakao-
vou zmrzlinu a 6 % za zmrzlinu jahodo-
vou. Pro nakupy kategorie je rozhodujici
moderni trh. 85 % z veskerych vydaju za
zmrzlinu pro spotfebu doma sméfovalo
pravé tam. Dvé pétiny naseho rozpoctu
na kategorii skoncily v diskontech, ¢tvr-
tina v hypermarketech a bezmala pétina



v supermarketech,” uvadi Hana Padérova,
konzultant GfK Czech Spotiebitelsky panel.

TVAROHOVE ZMRZLINY A MULTIPACKY
HRAJi PRIM

Podle zkuenosti spole¢nosti Prima
zmrzlina jsou tuzemsti zakaznici pomérné
konzervativni, oviem s jednou zvlastnosti.
Tou je obliba zmrzlin, které obsahuji tvaroh.
,Proto u nas na prednich pti¢kach prodeje
nenajdete zmrzliny globalnich znac¢ek
zalozené na rostlinnych tucich, ale jednou
z nejprodejnéjsich zmrzlin je jahodovy
Mroz v tmavé a bilé polevé. Ten je zalozen
na chuti pravych jahod, poctivého tvarohu
a smetany. Mezi aktudlni trendy lze zaradit
napfiklad i ¢im dal vétsi oblibu zmrzlin
typu sorbet a smoothie, coZ se zakazni-
kovi snazime nabidnout v fadé zmrzlin
Mroz,"” popisuje Prokop Volf, vedouci divize
zmrzlin spole¢nosti Bidfood, a dodava:
,Nasi prioritou je dodavat na trh zmrzliny,
které vyrabime u nas v Ceské republice,

a nabidnout vzdy vysokou kvalitu za stale
rozumnou cenu. Sortimentnim trendem

je stale narUstajici poptavka po balenich
zmrzliny typu multipack, kde jsme pod
znackami Mroz a Pegas Premium predstavili
hned nékolik variant. Zdkaznik se zde maze
spolehnout, Ze v multipacku najde vzdy
identickou zmrzlinu, kterou si mGze koupit
i jako samostatny kus. Coz u multipackd
jako takovych nebyva zvykem.”

NOVINKY NEJEN NA LETO

V fadé Pegas pfipravila spole¢nost Prima
zmrzlina letos novinku Pegas Premium

Chocolate. Jde o impulzni zmrzlinu, ktera
je zaloZena na pravé smetané, kvalitni
certifikované ¢okoladé a nizkém podilu
zaslehaného vzduchu. V rodinnych bale-
nich Pegas je pak dalsi novinkou piichut
Vanilla. ,Jde o nejpopularnéjsi pfichut
zmrzliny u nas, kterou zékaznik najde v té
nejvyssi mozné kvalité. U zmrzlin Mroz
doslo ke zméné v fadé Mroz Ovoce, kde
novinkou je Mroz Merunky. Cela fada
Mroz Ovoce je postavena na vysokém
podilu ovocné slozky. U rodinnych baleni
Mroz je novinkou Sorbet s prichuti Hruska
Williams. Zde jsme chtéli potésit ¢eského
zékaznika, jelikoz sladka odriida maslové
hrusky Williams je u nas nejpopuldrnégjsi.
Vznikl proto jedine¢ny sorbet, ve kterém
najdete kousky hrusek. Tak jako tomu je
napftiklad u oblibeného sorbetu Mroz
Mango,” vyjmenovava Prokop Volf. Tradi¢ni
Ceska znacka Polarka ptichazi kazdoro¢né
s atraktivnimi novinkami pro milovniky
zmrzliny. Lonskou hlavni novinkou byly
zmrzliny ze zakysané smetany Krajanka

v pravé ¢okoladé, a to ve dvou prichutich:
s vajecnym likérem a klasicka ¢okoladova.
Dale Polarka loni predstavila nové baleni
$tavnatych ovocnych zmrzlin Smoothie
mango a Smoothie malina nebo rodinné
baleni zmrzliny s feckym jogurtem Zorba.

ONLINE PRODEJE ZMRZLIN

NA VZESTUPU

»Mezi nejprodavanéjsi zmrzliny patfi
dlouhodobé velké a tradi¢ni znacky jako
Mroz, MiSa, Magnum ¢i Haagen Dazs. Mezi
nasimi zdkazniky oviem stoupd zdjem také

o produkty, za kterymi stoji konkrétni lidé,
at uz jde o lokaIni dodavatele, ¢i rodinnou
vyrobu. Zaroveri se do tohoto segmentu,
stejné jako do ostatnich, promita zajem

o zdravy Zivotni styl a udrzitelnost. Proto
velkd ¢ast z nich vyhledava produkty, které
nesou oznaceni bio, jsou bez pfidanych
cukrq, pripadné bez laktdzy ¢i piimo
veganské. Dlraz je také kladen na pdvod
surovin. | proto jsme se rozhodli nabizet
zmrzliny pod nasi privatni znackou Authen-
tic. Z prvotfidnich surovin od vybranych
dodavatelll a farmar je pro nas vyrabi
Ludmila Abrham z Puro Gelato,” uvadi Iveta
Motolova, specialistka mrazenych potravin
online supermarketu Kosik.cz. Co se tyka
prichuti, mezi zdkazniky online supermar-
ketu Kosik jsou nejzadanéjsi jak ty klasické,
jako je ¢okolada nebo vanilka, tak i méné
tradi¢ni — v poslednich letech se stal velmi
oblibenym slany karamel, ale i mango nebo
pistacie. Nejpoptavanéjsimi balenimi jsou
pak zmrzliny v kelimku (460 az 500 ml),
které témér nepodléhaji sezonnosti a je

o né zajem i pfes zimu. ,Béhem léta diky
vysokym teplotdm nakupuji lidé impul-
zivnéji. Prodéava se tak mensi zbozi jako
kornouty, jednoporcové zmrzliny nebo
nanuky, které pii nakupu vice kust nabid-
nou vétsi variabilitu pfichuti na jednu porci,
nez je tomu u vétsich baleni,” pfiblizuje
Iveta Motolova.

Zdroj: Retail News
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obchod a marketing

o
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Obchodnik prodava, zakaznik nakupuje.
Mohlo by se zdat, ze jde o dvé podoby téze
¢innosti nahlizené z jedné nebo z druhé
strany. Bohuzel to tak casto neni a stava se
dokonce, Ze zajmy obchodniki a zakaznik
jdou proti sobé. Nesoulad Vas pak pfipravu-
je o ¢ast trzeb a maze vyvolat i rozhodnuti
nakupujicich odejit ke konkurenci.

Na prvnim misté stoji organizace prodejny.
Ta je totiz ¢asto usporadana tak, aby vyho-
vovala provoznim potfebam obchodnikd,
nikoli vSak predstavam zakaznikd. Prodejni
plocha se organizuje podle zasady, aby se
vie veslo a persondl mél co nejméné prace.
Podobéd se spise skladu, kde je viechno
prehledné a logicky uspofadano, aby zbozi
bylo mozné snadno nalézt. Jde tedy o opti-
malizaci pouze z pohledu prodeje.

Bohuzel, a v tom je kdmen urazu, lidé se

pfi nakupovani nefidi logikou. Alespori ne
tou provozni. Nekupuji zbozi, ale vysledek.
Ne tedy hovézi maso, mrkev, celer a petrzel,
ale svickovou, kterou z nich doma uvafi.

Ne holici potieby, ale vzhled. Kdyz v droge-
rii sjednotili do jednoho regalu holici stroj-
ky, pénu na holeni, vody po holeni i panské
deodoranty, jejich prodej se zvysil.

Zéakaznici také vétsinou nenakupuiji jen to,
co si doma pfipravili a zapsali na papirek.
Vyzkumy uvadéji, ze 70 az 80 % rozhodnuti
vznikne teprve v prodejné. Je tedy treba,
aby prostredi bylo inspirativni, a to v¢éetné

umisténi zbozi. To také odporuje zavedené
logice, podle niz je dulezitéjsi, aby vsech-
no bylo Uhledné, urovnané a ,logicky”
setfidéné.

Majitelka prodejny méla napftiklad uhli pro
grilovani umisténé az vzadu v kouté pro-
dejny. Kdyz ji odbornik doporucil, aby ho
vystavila vedle grilovaciho kofeni, kroutila
nad tim hlavou. ,To bude prece vypadat
divné,” namitala. JenZe na otazku, zda jde
uhli na odbyt, kdyz je pravé sezona, musela
pfiznat, Ze ne.

Je tedy nutné podivat se na prodejnu
ocima zakaznika, i kdyz to mozna narusi
Vasi logiku prodeje. Tedy optimalizovat
prodejnu z hlediska nakupujicich. Nejde
jen o to, Zze zékazniklim vyjdete vstfic, ale
kazda takova uprava se projevi na trzbach.
Psychologii ndkupniho rozhodovani neni
radno podceriovat. A jde ¢asto o detaily.
Typickym pfikladem je vystaveni ovoce

a zeleniny. Rada obchodnikd si usnadnuje

praci tim, Ze je nechaji v plastové prepravce.

Neziidka odiené a Spinavé. Jenze Cerstva
zelenina a ovoce se umistuji na zacatek
prodejny proto, ze maji za ukol pozitivné
naladit zakazniky. Jak je asi naladi nehezké
plastové bedny? Pfitom existuji jak dfevéné
bednicky pro vystaveni, tak tfeba jejich imi-
tace z plastu. Mald investice a trocha prace
navic, které se ale vyplati.
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Dalsim projevem nepochopeni postoje

a chovani zakazniku je v posledni dobé ob-
libené prelepovani ¢i zaslepovani vyloh —
vétsinou proto, aby se k nim dal pfistrit
dalsi regal a zadkazniklim se tak nabidl vétsi
vybér. Ale stoji o néj?

Americti védci Lyenraova a Leppler zkou-
mali, jak se nakupuijici chovaji v pfipadé
rozsiteni vybéru. Pokud bylo v regalu
prodejny umisténo 24 druhi zavarenin,
zastavilo se u nich 60 % zakaznikd, ale

jen 3 % koupila. Kdyz pocet omezili na

6 druh, zastavilo se sice jen 40 % lidi, ale
30 % z nich koupilo. S mensim vybérem se
prodalo podstatné vic.

| z malé prodejny bojujici s nedostatkem
mista se tedy dd vytvofit vysoce ziskovy
obchod. Jen je nutné zjistovat potieby
zakaznikud a premyslet o nich. Neprodavat
zbozi, o které je maly zéjem, jen proto, Zze
se to ,tak dél3”. Nenabizet zbyte¢né velky
vybér, prestoze ma obchodnik pocit, Ze to
pUsobi lepsim dojmem. V tomto pfipadé je
lepsi nedat na pocity a fidit se fakty a cisly.

Silnéjsim faktorem nez vybér je pohyb.
Lidé jsou instinktivné naladéni na to, aby
si ho viimali pfednostné. Kdysi to rozho-
dovalo o preziti, dnes pohyb zédkaznikim
naznacuje, Ze se déje néco zajimavého.

A to pfitahuje. Staci se podivat na oblibu
levnych diskontd, které rychle obménuji
zbozi. Kazdy mésic u nés vyroste nejméné



jedna takova prodejna. Ale ani tam, kde
zdkaznici ocekavaji, ze vzdycky najdou své
oblibené pecivo nebo rajcata, neni potieba
na obménu rezignovat. Obohatte stavajici
sortiment sezonnim zbozim, zhruba v po-
méru 2 : 1. Tretinu tedy obménujte podle
obdobi. Jde to vzdy. Musite tieba proda-
vat opalovaci krémy v zimé a posypovou
sal v [été? Obchodnici nékdy namitaji, ze
takové zbozi tteba nékdo bude chtiti mimo
sezonu. Ale da se vyhovét viéem? Kdybyste
o to usilovali, museli byste mit prodejnu

o rozloze fotbalového hfisté - a jesté by
nestacila.

Prodejny jsou z provozniho hlediska
optimalizovény tak, aby se zbozi doplrfio-
valo v co nejdelsich intervalech, nejlépe
jednou denné nebo i méné ¢asto. To oviem
vyZzaduje vice prostoru a ten je pak ziskavan
tfeba na ukor vykladnich skfini, jak jsme jiz
zminili. Obchodnici také zavrhuji druhotné
vystaveni, které jsme si ukazali na ptikladu
grilovaciho uhli, protoZe vyzaduje, aby
zbozi bylo na dvou ¢i vice mistech.

Argumentem pro castéjsi dopliovani jsou
opét vysledky vyzkumu. Pohyb pfitahuje
pozornost, a tak bylo zjisténo, ze pravé
doplnované zbozi zakaznici zase rychle
rozebrali. Dopliiovani za provozu je tedy
mozné pouzivat nejen pro Usporu mista,
ale také jako prodejni nastroj, prostiedek
zvysovani trzeb. Je jisté o néco naro¢né;si

z pohledu organizace préce, ale ne natolik,
aby slo o vaznou prekazku.

Rozmisténi sortimentu v prodejné také
nemuze byt libovolné. Zakaznici maji svoji
logiku ndkupu, kterd, jak uz jsme si fekli, se
od té provozni lisi. Napfiklad v malé prodej-
né, kde obcas nakupuji, je na zacatku umis-
téno pivo a pecivo. Nakupuijici, ktefi si hned
zkraje zaplni kosik [dhvemi nebo vezmou
do rukou celou bednu, uz pravdépodobné
nic dal3iho nekoupi a bez rozhlizeni jdou

k pokladné. Pecivo se také vétsinou kupuje
az podle toho, k ¢emu bude pfilohou - a to
zékaznici, ktefi se z vétsi ¢asti rozhoduji
azv prodejné, po vstupu jesté nemohou
védét.

Regeni nerespektujici zptisob premysleni
nakupujicich obvykle zplsobuje také pro-
vozni komplikace. Nakupujici se v prodejné
vraceji, postupuji proti sméru nakupu, vra-
zeji do ostatnich. Dalsim efektem pak je, Ze
vyrusovani a podrazdéni zékaznici nemaji
Cas ani chut nechat se inspirovat k dalsim
nakuplm. To se projevi na vysi trzeb.

Podivejme se jesté na pultovy prodej. Ten
je Casto zorganizovan tak, aby zakaznici
Cekajici ve fronté co nejméné prekazeli.

Z hlediska podpory prodeje je ale lepsi,
kdyZz postupuji podél pultu ¢i vitriny a mo-
hou vybirat o¢ima. Cekat na obslouzeni je
nudné a nakupuijici proto vdé¢né pfijimaji
podnéty, které jim poskytnete. To plati také

pro sténu za prodavaci. V fadé pfipadd,
zejména pokud jde o maso a uzeniny, na ni
neni vlibec nic, jindy jen oznameni o aki,
na¢marand na kusu papiru a ptilepena sa-
molepkami. Da se ale udélat vice, a to nejen
z estetického hlediska. Napftiklad pfipo-
menout zakazniklim, na co maso, které je
pravé zlevnéné, mohou v kuchyni vyuzit.

Do téchto prostor také ¢asto byva umis-
tovano radio. Neni to vhodné, protoze
reklamy ve vysilani odvadéji pozornost
zakaznikd. Nékde dokonce instaluji za pult
obrazovky, které zobrazuji reklamy jinych
podnikatel. Obchodnik z nich sice ma
maly pfijem, ale pfichdzi o trzby, protoze
pottebuje, aby nakupujici vénovali pozor-
nost jeho zbozi, ne cizimu.

Kde zacit? Nechcete-li vydavat penize

za odbornou expertizu, pozorujte, jak se
zakaznici ve Vasi prodejné chovaji, kudy
chodi, kde se zastavuji. Predevsim se ale
naladte na vinu nakupujiciho. Neni to tak
obtizné, jak se na prvni pohled zda. Vsichni
jsme prece také zékaznici.

Pro charakteristiku prodejny optimalizo-
vané pro nakupovani si mizeme vypUjcit
pojem z oblasti pocitac: je uzivatelsky
privétiva. Ano, vyzaduje to praci navic. Ale
odménou pro obchodnika je vétsi spoko-
jenost nakupujicich a také vyssi trzby. Stoji
proto za to se ji zabyvat.

Milos Toman
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Léto vétsina z nas miluje. Je pIné slunce,
tepla, energie a rGznych aktivit. Ne vzdy
jsou ndm oviem vysoké letni teploty
piijemné, a tak hledame zpusoby, jak télo
ochladit. V tomto ¢lanku se zaméfime na
vhodné potraviny, které si mdzeme dopfat,
aniz bychom dévali organismu tzv. zabrat.

Ac by se to na prvni pohled mohlo zdat
jako nejjednodussi feseni, ledové napoje

a zmrzlina nejsou v tropickych teplotach
zrovna nejzdravé;jsi pomocnici. Oslabuji
nase traveni a pfedevsim chladna energie
plsobi adstringentné, tj. stahuje télo, coz
muze vyvolat zadrzovani tekutin (potu

a horka) uvnitf téla. Samoziejmé doprat si
trochu kvalitni zmrzliny ndm urcité neublizi,
jen pozor na zkonzumované mnozstvi.

Dle ¢inské mediciny, kterd nas uci, ze ele-
mentem léta je ohen, jsou témi spravnymi
potravinami, které podpofi nase télo v [été,
hlavné potraviny hotké chuti. Snizi ndm
napéti v organismu, podporuji nase traveni
a dokazou pomoci také pfi hubnuti. Zkuste
si jidlo zpestfit tfeba tmavymi listy salatu,
divokymi bylinkami a nakli¢enymi seminky
(feficha, vojtéska). Vybornym dopliikem
témér ke kazdému jidlu i do salatd jsou
naklicené fazolky mungo.

JAKYCH DALSICH ZASAD JE DOBRE SE
V LETE DRZET?

1.POZOR NA VYSOUSENI

Rikate si, ze v [été neni tfeba tolik jist, a tak
si date svacinku v podobé peciva, syrl

a uzenin? To neni Uplné dobra volba. Tako-
va strava vede k zahusténi krve a redukci
télnich tekutin. Dejte si proto pozor, aby
Vase jidlo obsahovalo dostatek vody.

=%

JAK ZVLADNOUT LETO ' /l\ y

2. VARENA JIDLA K LETU PATRI

Samoziejmé pfisun ¢erstvého ovoce i zele-
niny je zaklad. Neméli bychom oviem za-
pominat ani na tepelné upravené pokrmy.
Pred dlouhym vafenim, smazenim nebo
pecenim ale dejte pfednost minutkdm

a dusenému jidlu. Vyborné jsou rizné
polévky, zeleninova rizota, dusena zelenina,
pokrmy z lusténin a obilovin. Vhodné jsou
napiiklad quinoa, pohanka nebo Zito.

3.OMEZTE ZIVOCISNE PRODUKTY

V |été bychom se méli snazit o leh¢i stravu,
takze konzumace blcku a steakd nenf
uplIné nejvhodnéjsi. Pokud se bez masa
neobejdete, zkuste radéji ryby, pfipadné
drlbez. Bojite se, Ze Vam budou chybét
letni grilovacky? Vyzkousejte nase grilovaci
tipy z ovoce a zeleniny, o kterych jsme psali
v minulém letnim ¢isle 4/2021 Obchodniko-
va radce!

4. SEZONNE

Tato rada se hodi do kazdého ro¢niho
obdobi, ale je dobré si ji zopakovat. Nejlepsi
a nejprirozenéjsi cestou je pro ndas kon-
zumovat to, co pravé v nasi pfirodé roste

a dozrava. Pro ty z nds, ktefi maji zahradu,
je to jednodussi ukol, ale i ve mésté se da
premyslet a nakupovat na stejné viné.

5.0CHLADTE SE

Pozor - studené neznamena vzdy ochlazu-
jici! V tomto ohledu ndm m{iZze napovédét
tieba déleni potravin podle ajurvédy. Tieba
takova zmrzlina patfi zrovna mezi zahfivaci
potraviny! Jak se v tom tedy vyznat? Ochla-
zuji obiloviny, mlé¢né vyrobky jako tvaroh,
zakysané mléko nebo kefir. Pak samoziejmé
zelenina. Mezi nejlepsi patii brokolice, okur-
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ka, rizné druhy salatd, cuketa, chfest nebo
Cekanka. Vyborny je tieba i kvalitni olivovy
olej. Z doméciho ovoce doporucujeme
hlavné jablka, jahody, borlvky ¢i maliny.

6. NEBOJME SE EXOTIKY

Vétsinou sice doporucujeme potraviny
regiondlni, pro zpestteni jidelnicku se ale
nebojte obcas sdahnout po exoti¢téjsim
ovoci. Ma tendenci télo pfirozené ochlazo-
vat, a to diky tomu, Ze samo rostlo v oblas-
tech s vysokou teplotou. Skvélym ovocem
s ochlazujicim uc¢inkem je napfiklad kokos,
déle rGzné druhy melound, grep a dalsi
citrusy, ananas, mango nebo papdja.

7.VYBERTE SPRAVNE KORENI

Co se tyka koreni a bylin, stejné jako v pfi-
padé ostatnich surovin musime vybirat,
které se hodi do letnich mésict. Pfijemné
nas ochladi, kdyz do pokrmU pfidame ko-
riandr, at uz Cerstvy, nebo suseny, kurkumu,
kmin nebo fenykl. Naopak kofeni jako
hiebicek, zazvor, hof¢i¢nd seminka a kajen-
sky pepf bychom méli zastr¢it az hluboko
do police a vytdhnout je az v zimé. Co se
bylinek tyka, je skvéld mata, levandule, me-
dunka nebo matefidouska — at uz ve formé
vlaznych ¢ajl, limonady, nebo smoothie.

8.JEZTE BAREVNE

Zkuste si dat pfi tvorbé salatli i dalsich
pokrmu pozor, aby byl vybér surovin co
nejbarevnéjsi, diky tomu docilite spravného
pomeéru vsech vitaminG a minerald.

Naberte inspiraci v nékterém z nasich
receptl, které jsou chutné a zaroven Vas
OSVezi.



LOSOS S CITRONOVOU OMACKOU

«filé zlososa

+maslo

« Salotka

« smetana na vareni

+med

- citronova Stava

« bilé vino suché

« tymian

« sdl, bily pept

Filé omyjeme, osusime, pokapeme
citronem a posypeme trochou tymianu.
Mezitim na masle osmahneme najemno
nakrajenou Salotku, zalijeme Izici bilého
vina a poté pfidéme smetanu ochucenou
trochou medu a tymianu a $tavou z palky
citronu. Dochutime soli a bilym pepfem

a nechdme omacku trochu zhoustnout.
Nakonec omacku precedime, aby byla
spravné jemna.

Pak uz jen filé osmazime kratce z obou
stran na olivovém oleji a mdzeme podavat,
at uz s bramborem, nebo tfeba s nize uve-
denym quinoa salatem.

QUINOA SALAT

« hrnek uvafené quinoy

- raj¢ata na kosti¢ky

» mlady $penat (Ci jind listova zelenina)

- zralé avokado

+mango

« kosticky mozzarelly

na zalivku:

« olivovy olej

« |1Zicka balzamikového octa

- Stava z pomerance, piipadné dalsich
citrusa

- javorovy i jiny sladky sirup na dochuceni

- troska soli

A CO S PITNYM REZIMEM?

Dostatecny pfijem tekutin je samoziejmé
dllezity po cely rok, ale v 1été predevsim!
Nejlepsi je jako vzdy Cista voda, ale spise ta
mineralni. Pokud si chcete vyrobit zdravou
vitaminovou vodu doma, neni nic lepsiho
nez do dzbanku nalit vodu a do ni pfidat
napfiklad medunku, citrusy nebo libovolné
jiné ovoce a nechat louhovat par hodin

v lednici. Vyborna je také nalozena okurka
s matou, vhodny je vlazny zeleny nebo
ibiskovy caj, samoziejmé téz riizné druhy
ovocnych a zeleninovych $tav ¢i smoothie.
Pokud zatouzime po alkoholu, nejlepsi je
Sampariské ¢i bilé vino, které na rozdil od
cerveného ochlazuje.

LEVANDULOVA LIMONADA

+200 g cukru
« hrst kvétu levandule (susené ¢i ¢erstvé)
+ 250 ml vody

To nédm staci na zaklad, ktery smichame
a varime cca dvé minuty. Poté nechame
vychladnout, scedime a nafedime

cca 1,5 | studené vody a citronovou $tavou.

Nechame vychladit v lednici a mdzeme
poddvat.

A at téch zdravych rad neni pfilis, na zavér
pro Vas mame par super letnich drinkd,
které muazete vykouzlit z prosecca.

Limetkovo-mdtové prosecco s okurkou

Do dzbanu vymackejte $tavu ze dvou
limetek a rozmichejte s IZici cukru.
Pridejte nahrubo nasekanou matu, platky
okurky, ledovou ttist a zalijte 500 ml
prosecca.

Prossecco a Limoncello

Sk

Smichejte prosecco a citronovy likér
limoncello pfiblizné v poméru 1: 4 a ptidej-
te kopecek sorbetu. Vznikne tak vyborny
drink i dezert v jednom!

Ndpoj Rossini

Nesmrtelna klasika je prosecco v kombinaci
s jahodami. Staci ho smichat s jahodovym
pyré a ledem a osvézujici bomba je na
svéte!

PRO ODVAZNE

Pokud jsou na Vas pfedchozi drinky slabé,
zde je néco pro ty trénovanéjsi. Do sklenice
namichejte 4 cl vody, 1 cl limetkové $tavy,

3 cl bezového (¢i jiného dle chuti) sirupu,

6 cl $tavy z rdzového grapefruitu a zalijte
proseccem.

Uzivejte létal

Redakce

-

4
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FERRERO STAHUJE VYROBKY KINDER
VYROBENE V BELGII

V souvislosti s aktuaInim vysetfovanim,
které probiha ve spolupréci s urady pro
bezpecnost potravin a tykd se nékolika
hlasenych piipadl salmonely, spole¢nost
Ferrero pozastavuje provoz ve svém zavodé
v Arlonu v Belgii. S okamzZitou platnosti

se stahuji z ceského a slovenského trhu
veskeré vyrobky uvedené na seznamu

nize. Na vSechny ostatni vyrobky z portfolia
Ferrero, v¢etné ostatnich produktl znacky
Kinder, tedy i Kinder Surprise 20 g, které
nebyly vyrobeny v Belgii, se toto stazeni
nevztahuje.

Vyrobky z belgické tovarny, kterych se
stazeni tyka:

Kinder Mini Eggs 100 g Hazelnut

Kinder Mini Eggs 250 g Mix

Kinder Maxi Surprise 100 g

Kinder Schokobons White 200 g

Kinder Schokobons 300 g

Kinder Schokobons 125 g

Kinder Schokobons 200 g

Kinder Schokobons 46 g

Kinder Happy Moments 242 g

Kinder Happy Moments Mix 162 g
Kinder Happy Moments 133 g / Adventni
Kalendar

Kinder Happy Moments Mix 191 g
Kinder Mix 132 g / Barevny Mix

Kinder Mix 193 g

Kinder Mix 198 g / Kyblik

Spotiebiteltim, ktefi si zakoupili tyto vy-
robky, doporucujeme, aby je nekonzumo-
vali, ale misto toho si produkty ponechali
a kontaktovali nas tym péce o zakazniky
na ferrero@comdataczech.cz nebo

na telefonnim ¢isle 800222561.

Vzhledem k mnozstvi a rozsahlosti nékte-
rych dotazli prosime o trpélivost pfi doru-
Ceni odpovédi. Tato zalezitost nas hluboce
mrzi. Radi bychom se upfimné omluvili
vsem nasim spotiebitelim.

OPLATKY S VYSSIM OBSAHEM
ALERGENU, NEZ UVEDENO

SZPI zakazala uvadét na trh potravinu:
Prestige Hyper Hazelnut, Oplatka mace-
na (33%) ,Hyper” s krémem z liskovych
ofiskd (51%)” v baleni 55 g, s oznacenim

data minimalni trvanlivosti do: 16/08/2022,
Sarze: L061336, vyrobce: ,Prestige-96” AD,
Bulgarie, Veliko Tamovo 5000, 6"Dalga
Laka” Str., Bulharsko.

Laboratorni rozbor potvrdil v potraviné
piitomnost arasidd v mnozstvi 675 miligra-
mu na kilogram (mg/kg). Vyrobce na obalu
mj. uvedl ,MUze obsahovat stopy burskych
ofiskd”, uvedené mnozstvi ale nékolikana-
sobné prekracuje mnozstvi uznatelné jako
nezdmérnou kfizovou kontaminaci, tj. stopy
arasidd. Uvedena potravina mlze predsta-
vovat vyznamné zdravotni riziko pro osoby
s alergii nebo intoleranci na arasidy. SZPI
doporucuje viem spotrebitelim s alergii
nebo intoleranci na arasidy, aby pfedmét-
nou $arzi potravin nekonzumovali.

Inspektofi SZPI nevyhovuijici vzorek po-
traviny odebrali v provozovné spolec¢nosti
QueChoa s.r.o., Sylvanova 187, HorSovsky
Tyn 346 01. Distributorem potraviny je spo-
le¢nost Gemini DO s.r.0., Sabinova 153/4,
72100 Ostrava, Ceska republika.

600 KG POTRAVIN S KOKTEJLEM
PESTICIDU

Inspektofi SZPI ve spolupraci s Celnim
uradem Praha-Ruzyné zjistili Sest zasilek
potravin rostlinného plvodu, u kterych
laboratorni rozbor potvrdil pfitomnost
koktejlu az sedmi pesticidnich latek v nad-
limitnim mnozstvi. U dvou vzorkl rozbor
potvrdil pouziti velmi silného insekticidu
carbofuran, ktery pro své nezadouci tcinky
EU od r. 2008 zakazala.

Celkova hmotnost zjisténych nevyhovuji-
cich potravin je pfes 641 kg. Jde o nasleduji-
ci potraviny pivodem z Kambodze:

RED CHILLI, oznaceni $arze: Lot No. C030,
dovozce: MN FOOD s.r.o0., Ve Smeckach
604/5, Praha 110 00, Ceska republika,
zemé plvodu: Kambodza, velikost zésilky:
168,4 kg.

Analyza v akreditované laboratofi v potra-
viné potvrdila pfitomnost rezidui pesticidd:
carbofuran v mnozstvi 0,007 miligramu na
kilogram (mg/kg limit: 0,002 mg/kg), ethion
v mnozstvi 0,027 mg/kg (limit: 0,01 mg/kg),

20 | 03+04-2022 | OBCHODNIKUV RADCE - pro tradi¢ni maloobchod

triazophos v mnozstvi 0,12 mg/kg (limit:
0,01 mg/kg).

RED CHILLI, oznaceni 3arze: Lot No. 15WE,
dovozce: PTTAN s.r.o., Libusska 319/126,
Praha 142 00, Ceska republika, zemé piivo-
du: Kambodza, velikost zasilky: 76 kg.

Analyza v akreditované laboratofi v potra-
viné potvrdila pfitomnost rezidui pesticidd:
diafenthiuron v mnozstvi 0,099 mg/kg
(limit: 0,01 mg/kg), chlorfenapyr v mnozstvi
0,094 mg/kg (limit: 0,01 mg/kg).

Krapao (Holy Basil), oznaceni 3arze:

Lot No. 15WED, dovozce: PTTAN s.r.0., Libus-
ské 319/126, Praha 142 00, Ceska republika,
zemé puvodu: Kambodza, velikost zasilky:
112 kg.

Analyza v akreditované laboratofi v potra-
viné potvrdila pfitomnost rezidui pesticidG:
carbofuran v mnozstvi 0,70 mg/kg (limit:
0,02 mg/kg), carbendazim a benomyl

v mnozstvi 0,36 mg/kg (limit: 0,1 mg/kg),
chlorfenapyr v mnozstvi 0,26 mg/kg (limit:
0,02 mg/kg), propiconazol v mnozstvi

0,27 mg/kg (limit: 0,02 mg/kg).

Red Chilli, oznaceni sarze: Lot No: 13WE,
dovozce: PTTAN s.r.0., Libusska 319/126,
Praha 142 00, Ceska republika, zemé pavo-
du: Kambodza, velikost zasilky: 88 kg.

Analyza v akreditované laboratofti Vysoké
skoly chemicko-technologické v potraviné
potvrdila pfitomnost rezidui pesticida:
chlorfenapyr v mnozstvi 0,10 mg/kg (limit:
0,01 mg/kg) a chlorfluazuron v mnozstvi
0,032 mg/kg (limit: 0,01 mg/kg).

Parsley (Koriandr nat), oznaceni Sarze:

Lot No: 13WE, dovozce: PTTAN s.r.0., Libus-
ska 319/126, Praha 142 00, Ceska republika,
zemé plvodu: Kambodza, velikost zasilky:
81 kg.

Analyza v akreditované laboratofi SZPI

v potraviné potvrdila pfitomnost rezidui
pesticidG: chlorfenapyr v mnozstvi

0,15 mg/kg (limit: 0,02 mg/kg), chlorothalonil
v mnozstvi 0,55 mg/kg (limit: 0,02 mg/kg),
fipronil v mnozstvi 0,093 mg/kg (limit:

0,005 mg/kg), hexaconazole v mnozstvi

0,16 mg/kg (limit: 0,02 mg/kg), lufenuron



v mnozstvi 0,25 mg/kg (limit: 0,02 mg/kg),
permethrin v mnozstvi 0,52 mg/kg (limit:
0,05 mg/kg), profenofos v mnozstvi

3,1 mg/kg (limit: 0,05 mg/kg).

Rambutan, oznaceni sarze: Lot No: 13WE,
dovozce: PTTAN s.r.o., Libusska 319/126,
Praha 142 00, Ceska republika, zemé plvo-
du: Kambodza, velikost zasilky: 116 kg.

Analyza v akreditované laboratofi SZPI

v potraviné potvrdila pfitomnost rezidui
pesticidd: buprofezin v mnozstvi

0,036 mg/kg (limit: 0,01 mg/kg), cyper-
methrin v mnozstvi 8,7 mg/kg (limit:

0,05 mg/kg), lambda cyhalothrin v¢. gama
cyhalothrinu v mnozstvi 0,042 mg/kg
(limit: 0,01 mg/kg).

Nevyhovujici $arze inspektofi SZPI nafidili
stdhnout z trzni sité. S kontrolovanymi oso-
bami zahaji Potravinaiska inspekce spravni
fizeni o uloZeni pokuty.

KLAMANI O OBSAHU MASA U VEPROVE
KONZERVY

Inspektofi SZPI se intenzivné vénuji kontro-
Idm nejen bezpecnosti, ale i jakosti potravin
v trzni siti a aktualné zakazali Sarzi masné
konzervy z dovozu s 0 10 % niz3im obsa-
hem masa oproti informaci na obalu.

Potravinarska inspekce nafidila spole¢nosti
Lidl Ceska republika v.o.s, aby neprodlené
stahla z celé své trzni sité nevyhovujici
potravinu PIKOK Chalupéiské veprové maso
s oznacenim data minimalni trvanlivosti do
17.12. 2023, oznaceni 3arze: L 14954, vyrob-
ce: PAMAPOL S.A., ul. Wielunska 2, 97-438
Rusiec, Polsko, zemé plvodu: Polsko.

Vyrobce ve slozeni potraviny mj. uvedl:
.89 % veprové maso”. U predmétné sarze
potraviny viak rozbor v akreditované labo-
ratofi SZPI potvrdil pfitomnost vepfového
masa pouze v mnozstvi 79,5 %, udaj na
obalu potraviny tak byl pro spotfebitele
zavadéjici ohledné skute¢ného podilu
vepiového masa.

SZPI s kontrolovanou osobou zahdji spravni
fizeni o uloZeni pokuty.

KLAMANI O OBSAHU MASA U SUNKY

Inspektofi SZPI se intenzivné vénuji kontro-
Idm nejen bezpecnosti, ale i jakosti potravin
Vv trzni siti a aktudlné zakazali Sarzi susené
Sunky prosciutto crudo z dovozu s cca

o Ctvrtinu nizsim obsahem masa oproti
informaci na obalu.

Potravinarska inspekce nafidila spole¢nosti
Lidl Ceska republika v.o.s, aby neprodlené
stahla z celé své trzni sité nevyhovuijici
potravinu ITALIAMO Prosciutto Crudo

s oznacenim data minimalni trvanlivosti do
27.7.2022, oznaceni Sarze: FA2211809,
vyrobce: Filiera Uno Prosciutti S.r.l., via
Jacopo Pirona, 15, IT-33038 San Daniele del
Friuli, Italie, zemé pUvodu: Itdlie.

Vyrobce na obalu potraviny mj. uvedl:

,100 g Sunky bylo vyrobeno ze 194 g vep-
fové kyty”. Laboratorni rozbor ale potvrdil,
Ze 100 g Sunky bylo vyrobeno pouze ze
142,5 g masa. Udaj na obalu potraviny
tak je pro spotiebitele zavadéjici ohledné
skute¢ného podilu masa. SZPI s kontrolova-
nou osobou zahdji spravni fizeni o ulozeni
pokuty.

U susenych masnych vyrobkd je uvadéna
hmotnost masa vzdy v syrovém stavu,
proto je u této komodity uvedeny obsah
masa vzdy vyssi oproti finalnimu vyrobku
v suseném stavu.

KONTROLY POTRAVINARSKE INSPEKCE
V ROCE 2021

Statni zemédélska a potravinaiska inspek-
ce (SZPI) uskutecnila v roce 2021 celkem
44218 vstupl do provozoven potravinai-
skych podnik(, provozoven spole¢ného
stravovani, celnich skladd a internetovych
obchodu. Z tohoto poctu inspektoti SZPI
vykonali 28 893 kontrolnich vstup(i do
provozoven maloobchodniho prodeje,
8911 vstupu do provozoven spole¢né-

ho stravovani, 10030 vstup( ve vyrobé
potravin, 2360 kontrol ve velkoskladech,
1160 v prvovyrobé, 2035 v ostatnich mis-
tech, napf. pfi pfepravé, v celnich skladech
apod.

V loriském roce SZPI kontrolou zjistila
celkem 3202 nevyhovuijicich 3arzi potra-

vin a ostatnich vyrobk, coz predstavuje
cca 24 % hodnocenych vzorkd.

Z hlediska zemé plvodu inspekce v lori-
ském roce zjistila nejvy3si miru pochybeni
u potravin dovazenych z tzv. tietich zemi,
naopak nejmensi podil nevyhovuijicich
vzorkl kontroly potvrdily u potravin
tuzemskych vyrobcd. U potravin ze tietich
zemi nevyhovélo pozadavkim narodnich
nebo evropskych predpisti 26,8 % hodno-
cenych sarzi. U potravin plivodem ze zemi
EU nevyhovélo 19,8 % kontrolovanych $arzi,
tuzemské potraviny nevyhovély v 16,2 %.

V loriském roce Inspekce provedla v re-
stauracich, bistrech, pivnicich, barech,
cukrarnach a dalsich typech provozoven
spole¢ného stravovani celkem 8911 kont-
rol, zjistila zde 1878 pochybeni a poruseni
pravnich predpist tak inspektoti konstato-
vali u cca kazdé 5 kontroly v segmentu. Pfi
kontrolach zamérenych specificky na dodr-
zovani hygienickych predpisd nevyhovélo
26 % kontrolovanych provozoven (1632 pfi-
padl nedodrzeni spravné hygienické pra-
xe). Aktudlni vysledky kontrol spole¢ného
stravovani ve srovnani s vysledky kontrol

v letech 2015-2020 indikuji mirné zlepse-
ni, stavajici stav vsak nelze hodnotit jako
uspokojivy a SZPI nadale bude segmentu
vénovat zvySenou pozornost.

V souvislosti s mimofadnym rdstem online
formy prodeje inspektofi SZPI provedli
celkem 1254 kontrol pfimo zamérenych na
internetovy prodej potravin. SZPI se v ros-
touci mife zaméfuje i na kontrolu potravin
nabizenych ¢i propagovanych na online
socialnich sitich, internetovych aukcich,
bazarech apod. Nej¢astéji kontrolovanou
komoditu pfedstavovaly doplriky stravy.

U SZPI je aktudIné registrovano pres 5200
provozovatell nabizejicich potraviny pro-
stfednictvim internetového obchodu.

V roce 2021 bylo pravomocné skonéeno
2407 spravnich fizeni vedenych s pro-
vozovateli potravinarskych podnikd,

v nichz byly ulozeny pokuty v celkové

vysi 90248 500 K¢. Inspekce zaroven vioni
ulozila 11 285 zékaz(i uvadét potraviny do
obéhu a celkova hodnota takto zakdzanych
potravin predstavovala 58828714 K¢.
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POTRAVINY NA PRANYRI

NEBEZPECNE POTRAVINY

SWAGAT PURE BASMATI RICE
Nevyhovujici parametr: V ryzi byl jedenacti-
nasobné prekrocen maximalni limit rezidui
pesticidu tricyclazolu.

Datum minimalni trvanlivosti: 08/2022

Obal: textilni sdcek s prositim
MnoZstvi vyrobku v baleni: kg
Zemé pivodu: Indie

Referencni ¢islo: 22-000106-SZPI-(Z

TESCO SULTANA RAISINS 200 g
Nevyhovujici parametr: Potravina obsaho-
vala mineralni olej (frakce C18-C42), ktery
neni potravinaiskou ptidatnou latkou a ne-
smi byt tudiz v potravinach obsazen.

Sarze: 1212793V9381

Datum minimélni trvanlivosti: 10/2022

Obal: PP sacek

Mnozstvi vyrobku v baleni: 2009

Vyrobce: Prodavajici: Tesco Stores
(Ra.s., Vrsovicka 1527/68 b,
10000 Praha 10

Referencni Cislo: 22-000142-SZPI-(Z

TRA TAN CUONG - Zeleny ¢aj
Nevyhovujici parametr: V ¢aji byl pre-
kro¢en maximalni limit rezidui pesticid

— chlorfluazuron (dvacetindsobné), fipronil
(trojndsobné), imidacloprid (dvacetinasob-
né), cyhalothrin (jedendctindasobné).

Datum minimalni trvanlivosti:  30/12/2022

Obal: spotfebitelské sacky — vicevrst-
vé folie uzavt. svary (vakuové)

Mnozstvi vyrobku v baleni: 200 g

Vyrobce: Thai Nguyen

Zemé pivodu: Vietnam

Referencni Cislo: 22-000141-SZPI-(Z

SMALL RED CHILLI 100gr

Nevyhovujici parametr: V chilli byl ¢tyfna-
sobné piekrocen maximalni limit rezidui
pesticidu carbarylu a ¢trnactindsobné maxi-
malni limit rezidui pesticidu chlorpyrifosu.

Sarze: Lot: (022
Obal: plastovy sacek
MnoZstvi vyrobku v baleni: 0,1kg
Dovozce: TM Foods s.r.o.
Zemé pivodu: Kambodza

Referenchi Cislo: 22-000150-SZPI1-(Z

ZELi BILE HLAVKOVE

Nevyhovujici parametr: V zeli byl sedm-
nactinasobné prekrocen maximalni limit
rezidui pesticidu fluazifopu-P.

Obal: rasl pytel
Mnogzstvi vyrobku v baleni: 25kg
Zemé piivodu: Polsko

Referencni Cislo: 22-000169-SZPI-(Z

FALSOVANE POTRAVINY

PIKOK CHALUPARSKE VEPROVE MASO
Nevyhovujici parametr: Vyrobek obsahoval
méné masa, nez bylo uvedeno na obalu.
Spotftebiteli tak byly poskytnuty zavadéjici
informace o slozeni vyrobku.

Datum minimalni trvanlivosti: ~ 31.12.2023
Obal: sklo + uzavér
MnoZstvi vyrobku v baleni: 9509

Vyrobce: Véela Predboj spol. s.r.0.,
Nedanicky 24, 340 12, Svihov
Zemé piivodu: Cesko

Referenchi Cislo: 22-000154-SZP1-(Z

SURPRISE® SMURFS Multifruit Ovocny
napoj se sladidly obohaceny o vitamin
AacC

Nevyhovujici parametr: Obsah vitaminu C
(jako kys. askorbova) byl podstatné nizsi,
nez bylo uvedeno na obalu. Spotiebiteli
tak byly poskytnuty zavadéjici informace
o slozeni vyrobku.

Sare: 1 14954

Datum minimalni trvanlivosti:  17.12.2023

Obal: sklo — AL vicko

Mnozstvi vyrobku v baleni: 3009

Vyrobce: PAMAPOLS.A., ul. Wielunska 2,
97-438 Rusiec, Polsko

Zemé plivodu: Polsko

Referencni Cislo: 22-000161-SZPI-(Z

MEDVEDI KREV, ¢ervené bulharské vino,
alk. 11 % obj., vyrobeno v Bulharsku,
¢.3arze L 1953-120221

Nevyhovujici parametr: Vino bylo falSovano
nepovolenym piidavkem sachardzy (cukru)
do vina.

Sarze: 11953-120221

Obal: sklenéna lahev 0,75 |, etiketa,
uzaver, termokapsle

Mnozstvi vyrobku v baleni: 0,751

Vyrobce: PInéno ve Vinarna Stambolovo
EOOD, 6362 Stambolovo,
Bulharsko

Zemé plivodu: Bulharsko

Referencni Cislo: 22-000101-SZPI-(Z

MED BOROVICOVY, MED MALINIKOVY
Nevyhovujici parametr: Ve vyrobku byla
zjisténa pfitomnost ¢astic, které byly nety-
pické pro med. Ve vyrobku se nevyskytova-
la pylova zrna maliniku, pfestoze na obalu
bylo uvedeno, Ze jde o med malinikovy.
Vyrobek byl falsovan nepovolenym pfidav-
kem barviva (E150d) — amoniak - sulfitovy
karamel a ptidavkem sacharézy.

Do medu se s vyjimkou jiného druhu medu
nesmi pridavat zadné jiné latky, ani latky
pridatné.
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Sarze: 09.10.2219:21221
Datum minimaIni trvanlivosti:  09.10.22

Obal: PET

MnoZstvi vyrobku v baleni: Tks

Zemé plvodu: Polsko

Referenchi Cislo: 22-000116-SZPI-(Z

Tramin ¢erveny 2020, jakostni vino

s pfivlastkem pozdni sbér, vino z Ceské
republiky

Nevyhovujici parametr: Vino bylo vyrobeno
z hroznt révy vinné, které nebyly sklizeny
na Gzemi Ceské republiky.

Sarze: 117/20

Obal: sklenéna lahev 0,75 |, etiketa,
uzavér

Vyrobce: pInéno vinohradnikem:

Jan Matousek, Pernd 116,
Ceské republika
Zemé piivodu: Cesko

Referenchi islo: 22-000131-SZPI-(Z

PAELLA

Nevyhovujici parametr: Vyrobek obsahoval
podstatné méné krevet, nez bylo uvedeno
na obalu.

Sarze: 11246513
Datum minimélni trvanlivosti: 09.2022
Obal: PP s potiskem

Mnozstvi vyrobku v baleni: 0,4kg

Vyrobce: Na obalu uvedeno bez blizsi
specifikace: FROSTA sp. z.0.0.,
ul. Witebska 63, 85-778
Bydgoszcz

Referencni Cislo: 22-000152-SZPI-(Z

Zdroj: SZPI (upraveno, krdceno)



CERVENEC

-

SRPEN

\m—

e <
'

danovy kalendar

VZHLEDEM K NASTALE SITUACI JSOU NiZE UVEDENE INFORMACE JEN ORIENTACNI, AKTUALNI STAV SI OVERTE U FU

TERMIN POVINNOST POZADOVANA AKCE ZA OBDOB/
podani pfiznani k dani a Uhrada dané, ma-li poplatnik povinny audit nebo darnové pfiznani
01.07.2022 dan z pfijmu nebylo podéno v zakladni Ihaté podle § 136 odst. 1 dafiového fadu a nasledné je podal 2021
danovy poradce
11.07.2022  spotfebni dan splatnost dané (mimo spotrebni dar z lihu) 05/22
15.07.2022  dan silni¢ni zéloha na dan 2Q/2022
20.07.2022 dan z pfijm0 splatnost pausalni zlohy —
20.07.2022 danzprijmu mésicni odvod Uhrnu srazenych zaloh na dan z pfijm fyzickych osob ze zavislé ¢innosti 06/22
25.07.2022 danzhazardnich her  danové pfiznani a splatnost dané 2Q/2022
L . 2Q/2022
25.07.2022 DPH danové priznani a dan 206/22
A e 2Q/2022
25.07.2022 DPH kontrolni hlaseni 206/22
I VR 2Q/2022
25.07.2022 DPH souhrnné hlaseni 206/22
25.07.2022 energetické dané danové pfiznani a splatnost dané z plynu, pevnych paliv a elektfiny 06/22
25.07.2022 spotiebnidan splatnost dané (mimo spotiebni dan z lihu) 05/22
25.07.2022 spotiebnidan danové priznani 06/22
25.07.2022  spottebnidafi a::rc:x?cpk);:}:\)a}::;;E:ja:;gg;zavr;:iiln:é\:;(c)en| spotfebni dané z topnych olejd a ostatnich 06/22
31.07.2022 DPH danové pfiznani a splatnost dané k OSS - rezim mimo EU, rezim EU, dovozni rezim —
TERMIN POVINNOST POZADOVANA AKCE ZA OBDOBI
01.08.2022 dan z piijmu odvod dané vybirané srazkou podle zvlastni sazby dané 06/22
01.08.2022 energetické dand podéni .c’)z’n“émeni o spInéni povinnosti zajistit minimalni mnozstvi biopaliv a splatnost _
souvisejici jistoty
09.08.2022 spotrebnidan splatnost dané (mimo spotfebni dar z lihu) 06/22
22.08.2022 danzprijmi splatnost pausalni zalohy —
22.08.2022 dan z pfijmu mési¢ni odvod uhrnu srazenych zaloh na dan z piijma fyzickych osob ze zavislé ¢innosti —
24.08.2022 spotiebnidan splatnost dané (mimo spotrebni dan z lihu) 07/22
25.08.2022 DPH danové priznéni a dan 07/22
25.08.2022 DPH kontrolni hlaseni 07/22
25.08.2022 DPH souhrnné hlaseni 07/22
25.08.2022 energetické dané danové priznéni a splatnost dané z plynu, pevnych paliv a elektfiny 07/22
25.08.2022 spotiebnidan danové priznani 07/22
25.08.2022  spotebni dar azzsxiec[;;cz}:\)atr’\él;;E:ja(t;g:;gavrzfiiln:é\;;ic)en| spotiebni dané z topnych oleju a ostatnich 07/22
. . . . splatnost 1. splatky dané
31.08.2022  dafznemovitych véci (Soplatnici p:)ovoz);jici zemédélskou vyrobu a chov ryb s dani vyssi nez 5000 K¢) -
31.08.2022 DPH danové pfiznani a splatnost dané k OSS — dovozni rezim —
31.08.2022 dan z piijmu odvod dané vybirané srazkou podle zvlastni sazby dané 07/22
TERMIN POVINNOST POZADOVANA AKCE ZA OBDOB/
09.09.2022 spotrebnidan splatnost dané (mimo spotrebni dan z lihu) 07/22
15.09.2022 dan z pfijmu ¢tvrtletni zéloha na dan —
20.09.2022 dan z piijmu splatnost pausalni zédlohy —
20.09.2022 dan zpiijmu mésicni odvod Uhrnu srazenych zaloh na dan z pfijm fyzickych osob ze zavislé ¢innosti —
26.09.2022 DPH danové priznani a splatnost dané 08/22
26.09.2022 DPH kontrolni hlaseni 08/22
26.09.2022 DPH souhrnné hlaseni 08/22
26.09.2022 energetické dané danové priznani a splatnost dané z plynu, pevnych paliv a elektfiny 08/22
26.09.2022 spotiebnidan splatnost dané (pouze spotrebni dar z lihu) 07/22
26.09.2022 spotiebnidan danové priznani 08/22
26.09.2022  spotfebni da gzzsxiecsycz;)agérlj;E:ja(t;(e)z;ga\/rzorl](iiln:é\;gakc)en| spotrebni dané z topnych olejl a ostatnich 08/22
30.09.2022 DPH danové ptiznani a splatnost dané k OSS - dovozni rezim —
30.09.2022 DPH zadost o vraceni DPH z EU dle § 82 zdkona o DPH —
30.09.2022 dan z pfijm0 odvod dané vybirané srazkou podle zvlastni sazby dané 08/22
VT danové ptiznani k uplatnéni naroku na vraceni spotiebni dané podle § 57 zdkona
LT 22 peiizloinlie [o) spotFeFkJJnich danl’cri: (tzv. zelena nafta) P P ° ARy

Zdroj: Finan¢ni sprava CR | redakce neruti za spravnost uvedenych tdaji | zkontrolujte si aktualni darfiové povinnosti online na www.mfcr.cza www.financnisprava.cz
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. Akce probiha: 1. 7. - 31. 8. 2022
I ’ Vice info na: www.fuzetea-soutez.cz

IMIULIIFUNRKCINI
FLAIEBNI

TERMINALY

VYHODNYCH

» | i = BE
VISA FODIVIINERN
Vyuzitelné nejen pro bezhotovostni platby
PAY debetnimi, kreditnimi a stravenkovymi

kartami, ale i pro vybér hotovosti
u pokladny (CASHBACK).

Nemate jesté platebni terminal nebo ho
provozujete pfilis draho?

Obchodni aliance JAVOR nabizi ¢tenardm
¢asopisu Obchodniklv radce platebni
terminal s poplatkem nizsim nez 0,9 %,
aniz by se museli stat fadnymi ¢leny
aliance! Volejte 733 122 123 nebo piste
na terminaly@provektor.cz

Pro platebni terminaly a zabezpeéovaci systémy mizete vyuzit SPECIALNI
TARIF z nabidky JAVOR MOBIL za cenu 15 K¢ bez DPH mésicné.

[=]
(=]

E' . ProVektor, spol.sr.0. | www.aliance-javor.cz

ZA MIMORADNE

i DP Beverages.

G ochranné znamka spolei
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Propojeni vyhod

ﬁ POTRA\/| NY365 online nakupovani

nakup na Kliknutf a kamennych prodejen

VAS E-SHOP S POTRAVINAMI

- o
ON-LINE NAKUP OSOBNI PRISTUP

PROC MIT E-SHOP POTRAVINY365.CZ?

Vytvoreni e-shopu odpovidajiciho potfebam tradi¢niho maloobchodu je velmi nakladné, ale
stava se nutnosti. Pfidejte se k nam a ziskejte vyhodné a jednoduse ke své kamenné prodejné
i moznost prodavat své zboZi po internetu. To je budoucnost prodeje.

Vyhody a argumenty, proc se pridat:

B feSeni na miru pro tradi¢ni obchod - vyvijeno specialné pro jeho potfeby

m spojuje vyhody kamenného obchodu a online nakupovani

m vétSi pFijmy - dle vyzkum jsou ndkupy na e-shopu vétsi nez v kamenné prodejné

® vice zakazniki - osloveni dalsich cilovych skupin (mladsi ro¢niky, Zeny na matefské aj.) a osloveni zakaznikd
z vétSi spadové oblasti

konkurenceschopnost - budete atraktivnéjsi pro zakazniky a odliSite se od konkurence
m pravidelna aktualizace a Upravy systému e-shopu, doplfiovani novych funkcionalit podle vznikajicich potfeb

m sortiment si ur€ujete sami - na vybér produkty z databaze s cca 35 tisici polozkami, které jsou
aktualizovany a doplfhovany

m e-shop bude pFizpisoben VaSemu sortimentu a bude v ném nahrano zbo?i, které mate v prodejné

a prejete si je pfes e-shop prodavat
B ceny si stanovujete Vy, do cenotvorby Vam nikdo nezasahuje, sami si nastavite ak¢ni zbozi a ak¢ni ceny
® sami si mUZete zvolit zboZi, které zakaznik uvidi na Gvodni strané e-shopu

= sami si urcite zplsoby vyzvedavani zboZi zdkazniky, mUZete se i rozhodnout rozvazet zbozi zakaznikiim
nebo si jeho rozvoz ve svém regionu dohodnout

zajiSténi marketingu
letacky v obci a okoli, letdcky na prodejné pro zakazniky
facebookova reklama

ziskate za zcela minimalni naklady e-shop s modernim vzhledem a s jednoduchym uZivatelskym prostfedim

Vice informaci ziskate na info@potraviny365.cz nebo na telefonu 735 764 973
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